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Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism
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of the sector an economic priority. 
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Mediterranean Sustainable Adventure 

Tourism”. 
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the Mediterranean which is based 
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�¹�è�å�ç�Û�Ø�å�à�â�å�Ø�Ÿ�� �Ô�á�� �Ø�ä�è�Ô�ß�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç��

streams in terms of seasonality and 

�Ú�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�Ô�ß�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�� �å�Ø�æ�è�ß�ç�æ�� �Ü�á�� �à�â�å�Ø��

balanced distribution of income and 

strain on the territory and population. 

�´�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì� �â�å�Ü�Ø�á�ç�Ø�×�� �Ô�ã�ã�å�â�Ô�Ö�Û��

�ç�â�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç�� �æ�Ô�Ù�Ø�Ú�è�Ô�å�×�æ��

�Õ�Ü�â�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�ç�ì�Ÿ�� �ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø�Ÿ�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

resources as well as rural communities.

To inspire tourism destination´s 

�æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ô�×�â�ã�ç�Ü�â�á�� �â�Ù��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���ç�â���Ú�Ø�ç���Ü�á�æ�ã�Ü�å�Ø�×��

�Õ�ì�� �Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

�À�¸�·�È�Æ�´�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �Ö�â�à�à�Ü�æ�æ�Ü�â�á�Ø�×��AGEG 

Tourism for Sustainability �Ÿ�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�Ü�æ�ç�æ�� �Ü�á��

sustainable tourism development and 

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�Ÿ���Ô�á�×�� �Ü�ç�æ���â�ê�á�Ø�å�Ÿ���µ�Ô�å�Õ�Ô�å�Ô���¹�å�Ü�ç�í�Ÿ�� �Ô��

sustainable tourism expert with more than 

�¥�£���ì�Ø�Ô�å�æ���â�Ù���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���â�á���ç�Û�Ø���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ÿ���ç�â���Ö�â�á�×�è�Ö�ç���Ô���æ�ç�è�×�ì���â�á���ç�Û�Ø��

�Ü�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���Ô�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

innovative practices of adventure tourism 

�›�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Õ�Ø�á�Ö�Û�à�Ô�å�Þ�� �æ�ç�è�×�ì�� �â�á��

�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à�œ�¡��

https://www.ageg-tourism.de/en/
https://www.ageg-tourism.de/en/
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1.1 Concept & Approach 

The main purpose of the study is 

�ç�â�� �Ü�×�Ø�á�ç�Ü�Ù�ì�� �Ô�á�×�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�� �Ü�á�æ�Ü�Ú�Û�ç�� �Ü�á�ç�â��

�Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �›�§�£�˜�œ��

and sustainable tourism practices 

�›�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �à�â�×�Ø�ß�æ�Ÿ�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �Ô�á�×�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�œ��

practiced by and in tourism destinations 

�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �À�¸�·�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á��

and elsewhere in the world.

�´�æ���ã�å�Ø�é�Ü�â�è�æ�ß�ì���à�Ø�á�ç�Ü�â�á�Ø�×�Ÿ���ç�Û�Ø���æ�ç�è�×�ì���Ô�Ü�à�æ���ç�â��

�Ü�á�æ�ã�Ü�å�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�à���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ��

in the adoption of sustainable practices 

and should serve as an inspiration and 

�Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ�� �×�â�Ö�è�à�Ø�á�ç�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø�� �À�¸�·�È�Æ�´��

destinations and further development of 

�ç�Û�Ø���À�¸�·�È�Æ�´���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�¡

The approach . As part of the approach and 

�Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �æ�ç�è�×�ì�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Õ�Ø�á�Ö�Û�à�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú��

model and the presentation of practices 

�Ô�å�Ø���Ô�ß�ß���×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×���Ü�á���Ô���é�Ü�æ�è�Ô�ß�Ÿ���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ô�ß���ê�Ô�ì�Ÿ��

�Ü�á���Ô�á���Ô�ç�ç�Ø�à�ã�ç���ç�â���×�Ø�ß�Ü�é�Ø�å���Ô�æ���à�è�Ö�Û���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ô�ß�Ÿ��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç� �â�å�Ü�Ø�á�ç�Ø�×���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�æ���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø�¡��

The focus of the study was to identify the 

most sustainable practices generating 

�Ô�� �Õ�å�â�Ô�×�� �å�Ô�á�Ú�Ø�� �â�Ù�� �Õ�Ø�á�Ø���ç�æ�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

communities and tourism stakeholders.  

The methodology �¡���·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ���Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�æ��

and local tourism providers all around the 

�Ú�ß�â�Õ�Ø�� �ê�Ø�å�Ø�� �æ�Ö�Ô�á�á�Ø�×�� �Ô�á�×�� �§�¨�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

�ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�� �ê�Ø�å�Ø�� �Ü�×�Ø�á�ç�Ü���Ø�×�� �Ô�á�×�� �Ù�è�å�ç�Û�Ø�å��

�Ø�ß�Ô�Õ�â�å�Ô�ç�Ø�×�¡�� �Ç�Û�Ø�� �Ù�â�Ö�è�æ�� �Ü�æ�� �â�á�� �æ�â� �Ö�Ô�ß�ß�Ø�×��

soft adventure tourism activities and 

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �à�â�×�Ø�ß�æ�� �›�Ù�è�å�ç�Û�Ø�å��

�Ø�ë�ã�ß�Ô�Ü�á�Ø�×�� �Ü�á�� �¥�¡�¦�œ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�� �Ô�å�Ø��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ø�×�� �Ô�å�â�è�á�×�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á�� �Ô�æ�æ�Ø�ç�æ�� �Ô�á�×��

characteristics of the MEDUSA destinations 

�Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú�� �à�Ô�Ü�á�� �Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ�� �Ô�á�×��

�Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ�­��

• Destination Development and 
Marketing Model

• Protected Areas (national parks, 
geoparks, nature reserves etc.)

• Hiking / Trekking Trail Models 

• Cycling / Mountain Biking

• Spiritual Experience (religious 
routes, spiritual hiking, yoga etc.)

• Water Experience (kayaking, 
canoeing, caving, diving, 
waterways)

• City Experience

• Cultural Experience (cultural 
heritage, local traditions etc.)

• Arts & Crafts Experience (ceramics, 
weaving etc. workshops)

• Innovative Initiatives (platforms, 
soft mobility etc.)

• Leisure Experience (horseback 
riding, geocaching, wildlife 
watching, sustainable winter 
tourism, climbing)
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Organisation. ���Ç�Û�Ø���æ�ç�è�×�ì���Ü�æ���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×���Ü�á�ç�â��

�§�� �Ö�Û�Ô�ã�ç�Ø�å�æ�¡�� �Ç�Û�Ø�� ���å�æ�ç�� �Ö�Û�Ô�ã�ç�Ø�å�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ��

an introduction to the approach and 

�Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �æ�ç�è�×�ì�� �Ô�á�×�� �Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ��

the potential for sustainable adventure 

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�¡�� �¼�ç�� �Ô�ß�æ�â�� �Ú�Ü�é�Ø�æ�� �â�á��

�â�é�Ø�å�é�Ü�Ø�ê�� �â�Ù�� �Ô�ß�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�Ü�Ø�æ�� �×�è�å�Ü�á�Ú��

�¶�Â�É�¼�·���¤�¬�Ÿ���×�Ô�å�Þ���ç�Ü�à�Ø�æ���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���æ�Ø�Ö�ç�â�å�¡��

While chapter  2 focuses on the topic of 

�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ�� �Ö�Û�Ô�ã�ç�Ø�å�� �¦�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ø�Ô�å�ç��

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �æ�ç�è�×�ì�Ÿ�� �Ø�ë�ã�ß�Ô�Ü�á�æ�� �ç�Û�Ø�� �Õ�Ø�á�Ö�Û�à�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú��

model and presents international 

practices from all over the world. 

�¶�Û�Ô�ã�ç�Ø�å���§���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ���Ô���Õ�å�Ü�Ø�Ù���Ö�â�á�Ö�ß�è�æ�Ü�â�á���â�á��

�ç�Û�Ø���Ô�æ�æ�Ø�æ�æ�Ø�×���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���Ú�Ü�é�Ø�æ���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ô�ß��

recommendations on the lessons learned 

and further practical implementation in 

the destinations. 

1.2 The MEDUSA 
Destinations and their 
AT Potential 

�´�æ�� �Ô�ß�å�Ø�Ô�×�ì�� �à�Ø�á�ç�Ü�â�á�Ø�×�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×��

practices should match the assets 

�Ô�á�×�� �Þ�Ø�ì�� �Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �À�¸�·�È�Æ�´��

destinations for sustainable adventure 

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�¡�� �Ç�Û�Ø�å�Ø�Ù�â�å�Ø�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

�À�¸�·�È�Æ�´�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �Û�Ô�é�Ø�� �Õ�Ø�Ø�á�� �Õ�å�Ü�Ø���ì��

scanned for their potential. 
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CATALONIA 

Catalonia is the most diverse region 

on the Spanish mainland. From the 

high alpine Pyrenees to extensive 

green forests in the low mountain 

ranges and agriculturally-used plains 

to its wild and rocky coast, sandy 

beaches, and 580 km of coastline. 

• �Ã�ì�å�Ø�á�Ø�Ø�æ�Ÿ���Û�Ü�Ú�Û���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ���è�ã��

�ç�â�� �¦�£�£�£�à�Ÿ���è�á�æ�ã�â�Ü�ß�ç�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�Ÿ���å�Ø�à�â�ç�Ø�á�Ø�æ�æ�Ÿ��

�Ö�Û�Ô�å�à�Ü�á�Ú���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�¡

• �¶�â�æ�ç�Ô�� �µ�å�Ô�é�Ô�¡�� �µ�Ø�æ�Ü�×�Ø�� �ß�Ô�å�Ú�Ø�� �æ�Ô�á�×�ì��

beaches and tourist resorts lies still 

�è�á�ç�â�è�Ö�Û�Ø�×�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�­�� �á�è�à�Ø�å�â�è�æ�� �Û�Ü�×�×�Ø�á��

�å�â�Ö�Þ�ì���Õ�Ô�ì�æ�Ÿ���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ�Ÿ���Ö�ß�Ü�Ù�Ù�æ�Ÿ���ã�Ø�á�Ü�á�æ�è�ß�Ô�æ�Ÿ��

�ã�Ü�á�Ø� �� �Ô�á�×�� �Ö�â�å�Þ�� �â�Ô�Þ�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�Ÿ�� �å�â�à�Ô�á�ç�Ü�Ö��

���æ�Û�Ü�á�Ú���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�¡��

• �¿�Ü�é�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ�­�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ô�Ú�å�Ü�Ö�è�ß�ç�è�å�Ø��

�â�Ù�� �ê�Ü�á�Ø�Ÿ�� �â�ß�Ü�é�Ø�� �â�Ü�ß�Ÿ�� �Ô�ß�à�â�á�×�æ�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì��

�ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�×�� �à�Ø�×�Ü�Ø�é�Ô�ß�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ��

�â�ß�×���à�â�á�Ô�æ�ç�Ø�å�Ü�Ø�æ�Ÿ���Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç���Ô�å�Ö�Û�Ô�Ø�â�ß�â�Ú�Ü�Ö�Ô�ß��

sites. 

• Unspoilt nature in the Ebro Delta – 

�â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ß�Ô�å�Ú�Ø�æ�ç�� �ê�Ø�ç�ß�Ô�á�×�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

Mediterranean Coast.

• �Ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�­�� �¤�«�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �ã�Ô�å�Þ�æ��

�Ô�á�×�� �à�â�å�Ø�� �ç�Û�Ô�á�� �¦�£�˜�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �Ü�æ��

�ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×�Ÿ�� �à�â�å�Ø�� �ç�Û�Ô�á�� �Û�Ô�ß�Ù�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�à�� �Ô�å�Ø��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�â�è�æ�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ü�æ�� �â�á�Ø��

�é�â�ß�Ö�Ô�á�Ü�Ö�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�Ÿ�� �ê�Ø�ç�ß�Ô�á�×�æ�Ÿ�� �Ô�� �å�Ü�é�Ø�å��

�×�Ø�ß�ç�Ô���Ô�á�×���à�Ô�å�Ü�á�Ø���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ô�å�Ø�Ô�æ�Ÿ���ê�Ü�ç�Û��

�¨�£�£�£�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �à�â�å�Ø�� �ç�Û�Ô�á��

�¥�£�£���ß�Ô�Þ�Ø�æ�¡��

• �Æ�Ç���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø�­���¬�£�£�£���Þ�à���â�Ù���æ�Ü�Ú�á�ã�â�æ�ç�Ø�×��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ�� �©�§�£�£�� �Þ�à�� �â�Ù�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á��

�Õ�Ü�Þ�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ�� �¥�§�£�£�� �å�è�å�Ô�ß�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

businesses and thematic routes 

�›�Ö�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì�� �å�â�è�ç�Ø�æ�Ÿ�� �å�â�è�ç�Ø�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �Û�Ü�æ�ç�â�å�ì�Ÿ��

�ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à���å�â�è�ç�Ø�æ�œ�¡��

• �º�å�Ø�Ø�á�� �ê�Ô�ì�æ�� �Ý�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �â�Ù�� �Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø��

�ã�Ô�ç�Û�æ�� �Ô�ß�â�á�Ú�� �Ô�Õ�Ô�á�×�â�á�Ø�×�� �å�Ô�Ü�ß�ê�Ô�ì�� �ß�Ü�á�Ø�æ��

�×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×�� �Ù�â�å�� �â�ã�Ø�á� �Ô�Ü�å�� �å�Ø�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�ã�è�å�ã�â�æ�Ø�æ���Ô�á�×���Ô�Ü�à�Ø�×���Ô�ç���á�â�á� �à�â�ç�â�å�Ü�í�Ø�×��

vehicle users.

• �É�Ü�Ø�æ���µ�å�Ô�é�Ø�æ�­���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���â�Ù���à�Ô�å�Ü�á�Ø���Ô�á�×���â�ã�Ø�á��

�ê�Ô�ç�Ø�å�� �å�â�è�ç�Ø�æ�� �è�æ�Ø�×�� �Ù�â�å�� �æ�ã�â�å�ç�Ü�á�Ú�Ÿ�� �ß�Ø�Ü�æ�è�å�Ø�Ÿ��

�Ô�á�×���Ø�×�è�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ��� ���¦�£���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç��

�å�â�è�ç�Ø�æ���Ô�ß�ß���Ô�ß�â�á�Ú���ç�Û�Ø���¶�Ô�ç�Ô�ß�Ô�á���Ö�â�Ô�æ�ç�¡
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PUGLIA

The Apulia region, “La Puglia”, is 

a region of extraordinary colours 

and beautiful diversity of nature, 

culture, history, and breath-taking 

landscapes. It’s bordered by two 

seas, the Ionian and Adriatic, with 

800 km coastline. 

• �Ç�Û�Ø���´�ã�è�ß�Ü�Ô���å�Ø�Ú�Ü�â�á���Û�Ô�æ���Ô���é�Ø�å�ì���æ�ç�å�â�á�Ú���æ�â�Ù�ç��

�Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���æ�ì�æ�ç�Ø�à�­���¬���â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß���ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú��

�å�â�è�ç�Ø�æ�� �›�à�Ô�á�ì�� �Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç�� �À�Ø�×�Ü�ç�Ø�å�å�Ô�á�Ø�Ô�á��

�å�â�è�ç�Ø�æ�œ�Ÿ�� �©�� �Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�� �å�â�è�ç�Ø�æ�Ÿ�� �¤�¥�� �å�â�è�ç�Ø�æ�� �â�Ù��

wine and tastes. 

• �´�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�� �Ö�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú�æ�­�� �¤�«�«��

�×�Ü�×�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�� �À�Ô�æ�æ�Ø�å�Ü�Ø�� �Ù�Ô�å�à�æ�Ÿ�� �¤�£�Ÿ�£�£�£�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�� �â�Ù�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �¥�Ÿ�£�£�£�� �Û�Ô�é�Ø�� �Ô�á��

�Ø�ë�Ö�Ø�ß�ß�Ø�á�Ö�Ø���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ø�Ÿ���¤�Ÿ�£�£�£���Ù�Ô�å�à�Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ��

�§�£�£�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ö�â�á�ç�å�â�ß�ß�Ø�×�� �Ô�á�×��

�Ú�è�Ô�å�Ô�á�ç�Ø�Ø�×�� �â�å�Ü�Ú�Ü�á�Ÿ�� �¤�£�� �Ø�á�â�Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�Ü�Ö��

�à�è�æ�Ø�è�à�æ�Ÿ���¦�¤���Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ���â�Ù���â�ß�Ü�é�Ø���â�Ü�ß�Ÿ���¬�£�£���â�ß�Ü�é�Ø��

�â�Ü�ß���à�Ü�ß�ß�æ�Ÿ���Ô�á�×���¤�¨���Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ���â�Ù���ê�Ü�á�Ø�¡��

• �º�Ô�å�Ú�Ô�á�â���ã�Ø�á�Ü�á�æ�è�ß�Ô���Ü�á���ç�Û�Ø���á�â�å�ç�Û���Ý���ç�Û�Ø���â�á�ß�ì��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���å�Ô�á�Ú�Ø���Ô�Õ�â�é�Ø���¤�£�£�£�à���ê�Ü�ç�Û���Ö�â�é�Ø�æ��

and sandy beaches on the coast and 

�Ù�â�å�Ø�æ�ç�� �Ô�á�×�� �Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �ê�Ü�á�×�Ü�á�Ú��

alleys and white houses in the inland.

• �Å�Ø�à�â�ç�Ø�� �Ö�Ô�á�ì�â�á�æ�Ÿ�� �Ö�å�ì�ã�ç�æ�Ÿ�� �æ�Ø�Ô�� �Ö�Ô�é�Ø�æ��

and shallow beaches with luscious 

�é�Ø�Ú�Ø�ç�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á���À�Ô�Ú�á�Ô���º�å�Ø�Ö�Ü�Ô�¡��

• �¿�â�Ö�Ô�ß�� �Ô�å�Ö�Û�Ü�ç�Ø�Ö�ç�è�å�Ø�Ÿ�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�­�� �Ç�å�è�ß�ß�Ü�æ�� �›�ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �×�å�ì�æ�ç�â�á�Ø��

�Û�è�ç�æ�œ�� �Ø�á�Ö�ß�â�æ�Ø�×�� �Õ�ì�� �é�Ü�á�Ø�ì�Ô�å�×�æ�� �Ô�á�×�� �â�ß�Ü�é�Ø��

�Ú�å�â�é�Ø�æ�Ÿ�� �è�á�×�Ø�å�Ú�å�â�è�á�×�� �â�Ü�ß�� �à�Ü�ß�ß�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�ã�â�ç�ç�Ø�å�ì�� �Ô�á�×�� ���æ�Û�Ü�á�Ú�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ�� �ê�Û�Ø�å�Ø��

traditions and customs are still upheld 

today. 

• �Æ�Ô�ß�Ø�á�ç�â�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Ú�å�Ø�Ø�á�� �ã�Ø�á�Ü�á�æ�è�ß�Ô�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ö�ß�Ô�ì��

�Ö�ß�Ü�Ù�Ù�æ���Ô�á�×���Ö�Ô�é�Ø�æ�Ÿ���æ�Ô�á�×�ì���Õ�Ø�Ô�Ö�Û�Ø�æ�Ÿ���â�á�Ø���â�Ù��

�ç�Û�Ø���Ö�ß�Ø�Ô�å�Ø�æ�ç���æ�Ø�Ô�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���À�Ø�×�Ü�ç�Ø�å�å�Ô�á�Ø�Ô�á�Ÿ��

�Ö�Û�Ô�å�à�Ü�á�Ú�����æ�Û�Ü�á�Ú���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�¡

• �Å�Ü�Ö�Û���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�­���§���È�Á�¸�Æ�¶�Â���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�� �æ�Ü�ç�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ü�á���è�Ø�á�Ö�Ø�æ��

from the whole Mediterranean basin 

�Ô�á�×���Õ�Ø�ì�â�á�×�Ÿ���Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à���å�â�è�ç�Ø�æ���Ø�ç�Ö�¡��

• �Ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�� �Ô�á�×�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�ç�ì�­��

�´�ã�è�ß�Ü�Ô�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �Ü�æ�� �ã�Ô�å�ç�� �â�Ù�� �Á�Ô�ç�è�å�Ô�� �¥�£�£�£��

�Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �¸�È�Ÿ�� �¥�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ã�Ô�å�Þ�æ�Ÿ�� �¦�� �à�Ô�å�Ü�á�Ø��

�ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ô�å�Ø�Ô�æ�Ÿ���¤�©���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�æ�Ÿ���¤�«��

�å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ô�å�Ø�Ô�æ�¡
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�¿�¸�µ�´�Á�Â�Á

The mix of Mediterranean coast, 

rugged mountain peaks, ancient 

cedar forest and its diverse cultural 

and culinary experiences makes 

Lebanon an insider’s tip.  

• �·�Ü�é�Ø�å�æ�Ø�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�­�� �›�¤�œ�� �¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �å�Ô�á�Ú�Ø�� �›�è�ã�� �ç�â�� �¦�£�«�«�à�Ÿ�� �Ö�Ô�å�é�Ø�×��

�Õ�ì�� �á�Ô�å�å�â�ê�� �Ô�á�×�� �×�Ø�Ø�ã�� �Ú�â�å�Ú�Ø�æ�Ÿ�� �Ö�å�â�æ�æ�Ø�×��

�Õ�ì�� �×�Ø�á�æ�Ø�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�Ÿ�� �ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �æ�Ø�é�Ø�á��

�×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���á�Ô�ç�è�å�Ø���å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�æ�œ���´�á�ç�Ü� �¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���å�Ô�á�Ú�Ø���›�æ�ç�Ø�Ø�ã���æ�ß�â�ã�Ø�æ�Ÿ���æ�ã�Ô�å�æ�Ø�ß�ì��

�ã�â�ã�è�ß�Ô�ç�Ø�×���Ô�á�×���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ø�×�œ�¡

• �¥�¥�¨�� �Þ�à�� �Ö�â�Ô�æ�ç�ß�Ü�á�Ø�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �á�â�å�ç�Û��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�â�è�æ�� �Ô�á�×�� �å�â�Ö�Þ�ì�� �Ö�â�Ô�æ�ç�Ÿ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�æ�â�è�ç�Û�� �ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�×�� �æ�Ô�á�×�ì�� �Õ�Ø�Ô�Ö�Û�Ø�æ�� �›�Ç�ì�å�Ø��

�Á�Ô�ç�è�å�Ø�� �Ã�Ô�å�Þ�œ�Ÿ�� �Ü�á�� �Õ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á�� �Õ�Ü�Ú�� �Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ô�á�×��

�à�Ô�á�ì���ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ü�í�Ø�×���Ô�á�×���Õ�è�Ü�ß�ç� �è�ã���Õ�Ø�Ô�Ö�Û�Ø�æ�¡

• �µ�Ø�ä�Ô�Ô�� �é�Ô�ß�ß�Ø�ì�� �›�Ù�Ø�å�ç�Ü�ß�Ø�� �æ�â�Ü�ß�Ÿ�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ô�Ú�å�Ü�Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�� �Ý�� �ç�â�à�Ô�ç�â�Ø�æ�Ÿ�� �â�ß�Ü�é�Ø�æ�Ÿ�� �Ú�å�Ô�ã�Ø�æ��

�Ø�ç�Ö�¡�Ÿ�� �æ�Ö�Ô�ç�ç�Ø�å�Ø�×�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ù�Ô�å�à�æ�� �Ô�á�×�� �æ�à�Ô�ß�ß��

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ���ê�Ü�á�Ø�å�Ü�Ø�æ�Ÿ���Å�â�à�Ô�á���ç�Ø�à�ã�ß�Ø�æ�œ�¡

• �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø�­�� �§�ª�£�� �Þ�à� �ß�â�á�Ú��

�¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ�� �à�Ô�á�ì�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

trails scattered all over the country.

• �¤�¨���á�Ô�ç�è�å�Ø���å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�æ�Ÿ���à�â�æ�ç���â�Ù���ç�Û�Ø�à���Ü�á���ç�Û�Ø��

�¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �å�Ô�á�Ú�Ø�Ÿ�� �Ö�â�é�Ø�å�Ü�á�Ú��

�Ù�â�å�Ø�æ�ç�Ÿ�� �â�á�Ø�� �Ö�â�Ô�æ�ç�Ô�ß�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�� �å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�Ÿ�� �Ô�á�×��

one island nature reserve.  

• �Å�Ü�Ö�Û�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�­�� �Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç�� �Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ��

�ê�Ü�ç�Û�� �Ô�å�Ö�Û�Ü�ç�Ø�Ö�ç�è�å�Ø�� �Ú�â�Ü�á�Ú�� �Õ�Ô�Ö�Þ�� �ç�â�� �ç�Û�Ø��

�Å�â�à�Ô�á�æ�Ÿ�� �Ã�Û�â�Ø�á�Ü�Ö�Ü�Ô�á�æ�Ÿ�� �Â�ç�ç�â�à�Ô�á�æ�� �Ô�á�×��

�¹�å�Ø�á�Ö�Û�Ÿ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �ã�â�æ�ç� �Ü�á�×�Ø�ã�Ø�á�×�Ø�á�Ö�Ø��

developments.

• �¶�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�­�� �¿�Ø�Õ�Ô�á�Ø�æ�Ø��

food is considered one of the most 

popular Middle Eastern cuisines – the 

�æ�â�ã�Û�Ü�æ�ç�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�á�×�� ���á�Ø�æ�æ�Ø�� �â�Ù�� �¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á��

cuisine with the exotic aromas of Middle 

Eastern spices.

• �Ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Û�Ô�á�×�Ü�Ö�å�Ô�Ù�ç�æ�Ÿ�� �æ�ç�Ü�ß�ß�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�æ�Ø�×��

�ç�â�×�Ô�ì�� � �� �Ú�ß�Ô�æ�æ�� �Õ�ß�â�ê�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�Ÿ��

�Ý�Ø�ê�Ø�ß�ß�Ø�å�ì�Ÿ�� �×�Ø�ß�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�ß�ì�� �Ø�à�Õ�å�â�Ü�×�Ø�å�Ø�×��

�ç�Ø�ë�ç�Ü�ß�Ø�æ�Ÿ���Ô�á�×���Ú�Ô�å�à�Ø�á�ç�æ���ê�â�é�Ø�á���ê�Ü�ç�Û���Ú�â�ß�×��

and silver thread. 
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JORDAN

Inspiring desert landscapes, world 

heritage sites, a well-managed 

network of protected areas and its 

cultural diversity makes Jordan 

a sustainable adventure tourism 

destination. 

• �·�Ü�é�Ø�å�æ�Ø�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�­�� �¼�à�ã�å�Ø�æ�æ�Ü�é�Ø��

�×�Ø�æ�Ø�å�ç�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �â�Ô�æ�Ü�æ�Ÿ�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�Ÿ��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ�Ÿ���Ô�á�×���Ö�â�Ô�æ�ç�ß�Ü�á�Ø�¡��

• �¼�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�æ�ç���Û�Ü�Ú�Û�ß�Ô�á�×���Ô�å�Ø�Ô���â�Ù���Ô�å�Ô�Õ�ß�Ø���ß�Ô�á�×��

�Ô�á�×�� �À�Ø�×�Ü�ç�Ø�å�å�Ô�á�Ø�Ô�á�� �Ø�é�Ø�å�Ú�å�Ø�Ø�á�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç��

�ç�Û�Ô�ç�� �×�å�â�ã�æ�� �Ü�á�ç�â�� �ç�Û�Ø�� �½�â�å�×�Ô�á�� �Å�Ü�Ù�ç�� �É�Ô�ß�ß�Ø�ì�Ÿ��

which contains the lush riverbeds of 

the Jordan River and the Dead Sea. The 

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�â�è�æ���å�Ø�Ú�Ü�â�á���Ü�á���ç�Û�Ø���á�â�å�ç�Û�ê�Ø�æ�ç���Ü�æ��

�Ö�ß�â�Ô�Þ�Ø�×���Ü�á���Ù�â�å�Ø�æ�ç�Ÿ���ê�Û�Ü�ß�Ø���Ù�è�å�ç�Û�Ø�å���æ�â�è�ç�Û���Ô�á�×��

�Ø�Ô�æ�ç���ç�Û�Ø���é�Ø�Ú�Ø�ç�Ô�ç�Ü�â�á���Õ�Ø�Ö�â�à�Ø�æ���æ�Ö�å�è�Õ�Õ�Ü�Ø�å��

and steppe.

• �¥�©�� �Þ�à�� �â�Ù�� �å�Ô�ç�Û�Ø�å�� �Õ�è�Ü�ß�ç� �è�ã�� �Ô�á�×�� �è�á�Ù�å�è�Ü�ç�Ù�è�ß��

�Ö�â�Ô�æ�ç�ß�Ü�á�Ø�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �º�è�ß�Ù�� �â�Ù�� �´�ä�Ô�Õ�Ô�Ÿ�� �Õ�è�ç�� �Ô��

very rich underwater ecosystem with 

�¨�£�£�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ�� �â�Ù�� �Ö�â�å�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �â�é�Ø�å�� �¤�¥�£�£��

�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ���â�Ù�����æ�Û�¡

• �Æ�ç�å�â�á�Ú�� �æ�ì�æ�ç�Ø�à�� �â�Ù�� �ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�� �ê�Ü�ç�Û��

�Ø�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø�­�� �¤�¦�� �ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×��

�Ô�å�Ø�Ô�æ�Ÿ�� �â�á�Ø�� �ê�Ø�ç�ß�Ô�á�×�� �å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�� �Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ü�á�Ú��

�Ô�á�� �è�á�Ü�ä�è�Ø�� �â�Ô�æ�Ü�æ�Ÿ�� �à�Ô�á�ì�� �æ�à�Ô�ß�ß�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç��

nature reserves with mountainous 

�ç�Ø�å�å�Ô�Ü�á�Ÿ�� �â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�ì�â�á�� �å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�� �ê�Ü�ç�Û��

�Ù�å�Ø�æ�Û�ê�Ô�ç�Ø�å���æ�ç�å�Ø�Ô�à�æ�Ÿ���ç�Û�Ø���Õ�Ü�Ú�Ú�Ø�æ�ç���á�Ô�ç�è�å�Ø��

�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø���›�·�Ô�á�Ô�œ���æ�ê�Ø�Ø�ã�æ���×�â�ê�á���Ü�á���Ô���æ�Ø�å�Ü�Ø�æ��

�â�Ù�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �å�Ü�×�Ú�Ø�æ�� �Ù�å�â�à�� �Ô�� �¤�¨�£�£�à�� �Û�Ü�Ú�Û��

�ã�ß�Ô�ç�Ø�Ô�è�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�Ø�å�ç�� �ã�ß�Ô�Ü�á�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø��

�Ê�Ô�×�Ü�� �Å�è�à�� �×�Ø�æ�Ø�å�ç�� �ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ���ê�Ü�ç�Û�� �Û�è�Ú�Ø��

mountains and broad sandy wadis.

• �©�¨�£���Þ�à���½�â�å�×�Ô�á���Ç�å�Ô�Ü�ß���Ù�å�â�à���á�â�å�ç�Û���ç�â���æ�â�è�ç�Û��

�Ô�Ö�å�â�æ�æ�� �¨�¥�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ�� �ª�¦�£�� �Þ�à�� �½�â�å�×�Ô�á��

�µ�Ü�Þ�Ø�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ö�å�â�æ�æ�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�è�á�ç�å�ì�Ÿ�� �Å�Æ�¶�Á��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ø���ã�Ô�å�Þ�æ���›�à�â�æ�ç�ß�ì��

�Ú�è�Ü�×�Ø�×�œ�Ÿ���½�â�å�×�Ô�á���¸�Ö�â���Ã�Ô�å�Þ�¡��

• �Å�Ü�Ö�Û�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�­�� �À�Ô�á�ì�� �å�Ø�ß�Ü�Ú�Ü�â�è�æ��

�æ�Ü�ç�Ø�æ�� �›�Ø�¡�Ú�¡�� �À�â�è�á�ç�� �Á�Ø�Õ�â�Ÿ�� �Æ�Ø�Ô�� �â�Ù�� �º�Ô�ß�Ü�ß�Ø�Ø�œ�Ÿ��

�À�Ø�×�Ü�Ø�é�Ô�ß�� �´�å�Ô�Õ�� �Ô�å�Ö�Û�Ü�ç�Ø�Ö�ç�è�å�Ø�Ÿ�� �Ã�Ø�ç�å�Ô�� �ç�Û�Ø��

ancient city of the Nabataeans.

• �¿�â�Ö�Ô�ß�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �Ô�á�×�� �ß�Ü�é�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ�­��

�µ�Ø�×�â�è�Ü�á�� �ç�å�Ü�Õ�Ø�æ�Ÿ�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Û�Ô�á�×�Ö�å�Ô�Ù�ç�æ��

�ê�Ü�ç�Û���á�Ø�ê���×�Ø�æ�Ü�Ú�á�æ���Ý���æ�Ü�ß�é�Ø�å���Ö�å�Ô�Ù�ç�æ�Ÿ���ã�â�ç�ç�Ø�å�ì�Ÿ��

textiles and culinary experiences. 
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TUNISIA

Cultural heritage, arts and crafts 

and incredible extremes of 

landscape – forested coastlines, 

Saharan sand seas, the Atlas 

Mountain, 1300 km of coastline and 

protected areas.

• Diverse natural beauty.

• �Á�â�å�ç�Û�¢�Á�â�å�ç�Û� �Ø�Ô�æ�ç�Ø�å�á���ã�Ô�å�ç�Ÿ���´�ç�ß�Ô�æ��

�À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���å�Ô�á�Ú�Ø���è�ã���ç�â���¤�¨�§�§�à�Ÿ���à�â�æ�ç�ß�ì��

�Ö�â�é�Ø�å�Ø�×���Õ�ì���Ù�â�å�Ø�æ�ç���ã�å�â�ç�å�è�×�Ü�á�Ú���Ü�á�ç�â���ç�Û�Ø��

�æ�Ø�Ô�Ÿ���Ù�Ø�å�ç�Ü�ß�Ø���ã�ß�Ô�Ü�á�æ���Ô�ß�â�á�Ú���ç�Û�Ø���Ö�â�Ô�æ�ç�¡

• �¼�á�� �ç�Û�Ø�� �æ�â�è�ç�Û�Ÿ�� �á�â�å�ç�Û�Ø�å�á�� �å�Ø�Ô�Ö�Û�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

Sahara Desert. 

• �¤�¦�£�£�� �Þ�à�� �â�Ù�� �Ö�â�Ô�æ�ç�ß�Ü�á�Ø�Ÿ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �á�â�å�ç�Û��

�â�Ö�Ö�è�ã�Ü�Ø�×�� �Õ�ì�� �Ü�á�×�è�æ�ç�å�Ü�Ô�ß�� �í�â�á�Ø�æ�� �Ô�á�×��

�Õ�Ü�Ú�� �Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ�� ���æ�Û�Ü�á�Ú�� �ã�â�å�ç�æ�Ÿ�� �é�Ô�æ�ç�� �æ�ê�Ô�à�ã�æ��

�â�á�� �º�Ô�Õ�Ø�æ�� �º�è�ß�Ù�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �æ�â�è�ç�Û�� �ß�Ü�ç�ç�ß�Ø��

developed with desert foothills.

• �µ�å�â�Ô�×�Ø�á�Ü�á�Ú�� �Ö�â�Ô�æ�ç�Ô�ß�� �ã�ß�Ô�Ü�á�� �â�Ç�Û�Ø�� �Æ�Ô�Û�Ø�ß�ã��

�Ü�á�� �Ö�Ø�á�ç�å�Ô�ß�� �Ø�Ô�æ�ç�Ø�å�á�� �Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�� �Ü�æ�� �Ô�à�â�á�Ú��

the world´s premier areas for olive 

�Ö�è�ß�ç�Ü�é�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å�� �Ô�Ú�å�Ü�Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�� �ß�Ü�Þ�Ø��

�ã�â�à�Ø�Ú�å�Ô�á�Ô�ç�Ø�æ�Ÿ���ê�Ü�á�Ø���Ô�á�×���×�Ô�ç�Ø�æ�¡��

• �À�Ô�ç�à�Ô�ç�Ô�� �Ý�� �µ�Ø�å�Õ�Ø�å�Ü�Ô�á�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�� �Ô�á�×��

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���ê�Ü�ç�Û���ç�å�â�Ú�ß�â�×�ì�ç�Ø���Û�â�à�Ø�æ���×�è�Ú���Ü�á�ç�â��

�ç�Û�Ø���å�â�Ö�Þ�æ���Ô�á�×���Û�Ü�×�×�Ø�á���ã�Ô�æ�æ�Ô�Ú�Ø�ê�Ô�ì�æ�¡��

• �Ç�Û�Ø�å�Ø���à�Ü�Ú�Û�ç���Õ�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Ô�á�×���Ö�ß�Ü�à�Õ�Ü�á�Ú��

�æ�Ü�ç�Ø�æ���Õ�è�ç���å�Ô�å�Ø�ß�ì���ê�Ü�ç�Û���æ�Ü�Ú�á�Ô�Ú�Ø���Ô�á�×���â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß��

�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø���â�Ù���Ü�á�Ø���Ô�á�×���â�á�ß�Ü�á�Ø�¡��

• �Å�Ü�Ö�Û�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�­�� �Å�â�à�Ô�á�� �â�å��

�Ã�Û�â�Ø�á�Ü�Ö�Ü�Ô�á���Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ���â�å���å�è�Ü�á�æ���›�Ø�¡�Ú�¡���¶�Ü�ç�ì���â�Ù��

�·�â�è�Ú�Ú�Ô�Ÿ�� �À�Ô�Þ�ç�Û�Ô�å�œ�Ÿ�� �Ü�á���è�Ø�á�Ö�Ø�� �â�Ù�� �¼�æ�ß�Ô�à�Ü�Ö��

architecture.

• �¿�Ü�é�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �â�å�Ü�Ø�á�ç�Ô�ß��

�Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Û�Ô�á�×�Ü�Ö�å�Ô�Ù�ç�æ�� �›�ã�â�ç�ç�Ø�å�ì�Ÿ��

�Ö�Ô�å�ã�Ø�ç�æ�Ÿ���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Û�Ô�á�×�Ö�å�Ô�Ù�ç�æ�œ�¡��

• �¤�ª���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ã�Ô�å�Þ�æ�Ÿ���¥�ª���á�Ô�ç�è�å�Ø���å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�æ�¡��
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1.3 COVID-19 Crisis and 
Tourism

�Ç�Û�Ø�� �¶�Â�É�¼�·� �¤�¬�� �ã�Ô�á�×�Ø�à�Ü�Ö�� �Û�Ô�æ�� �Ö�Ô�è�æ�Ø�×�� �Ô��

�¥�¥�˜�� �Ù�Ô�ß�ß�� �Ü�á�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�� �Ô�å�å�Ü�é�Ô�ß�æ��

�×�è�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø�����å�æ�ç���ä�è�Ô�å�ç�Ø�å���â�Ù���¥�£�¥�£�Ÿ���ç�Û�Ø���ß�Ô�ç�Ø�æ�ç��

�×�Ô�ç�Ô���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���Ê�â�å�ß�×���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á��

�›�È�Á�Ê�Ç�Â�œ�� �æ�Û�â�ê�æ�¡�� �´�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �È�á�Ü�ç�Ø�×��

�Á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�à���æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�Ü�æ�ç���Ô�Ú�Ø�á�Ö�ì�Ÿ���ç�Û�Ø���Ö�å�Ü�æ�Ü�æ���Ö�â�è�ß�×��

lead to an annual decline of between 

�©�£�˜�� �Ô�á�×�� �«�£�˜�� �ê�Û�Ø�á�� �Ö�â�à�ã�Ô�å�Ø�×�� �ê�Ü�ç�Û�� �¥�£�¤�¬��

���Ú�è�å�Ø�æ�¡

The coronavirus pandemic demonstrates 

�ç�Û�Ø�� �è�å�Ú�Ø�á�ç�� �á�Ø�Ø�×�� �Ù�â�å�� �Ô�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

leadership approach—one that focuses 

�â�á�� �å�Ø�æ�Ü�ß�Ü�Ø�á�Ö�ì�Ÿ�� �å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø�Ù�è�ß�á�Ø�æ�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�Ø�Ù���Ö�Ü�Ø�á�Ö�ì�¡���Á�â�ê���à�â�å�Ø���ç�Û�Ô�á���Ø�é�Ø�å�Ÿ���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�å�æ�Ÿ�� �Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�� �â�ê�á�Ø�å�æ�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å��

sector leaders must demonstrate critical 

�ç�Û�Ü�á�Þ�Ü�á�Ú���æ�Þ�Ü�ß�ß�æ���Ô�á�×���ß�Ø�Ô�×�Ø�å�æ�Û�Ü�ã���Ô�ã�ã�å�â�Ô�Ö�Û�Ø�æ��

�ç�â�� �æ�è�å�é�Ü�é�Ø�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �Ö�è�å�å�Ø�á�ç�� �Ö�å�Ü�æ�Ü�æ�� �Ô�á�×��

�ã�å�Ø�ã�Ô�å�Ø�� �Ù�â�å�� �å�Ø�Ö�â�é�Ø�å�ì�¡�� �µ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�� �Ô�� �å�Ø�æ�Ü�ß�Ü�Ø�á�ç��

�Ô�á�×�� �Û�Ø�Ô�ß�ç�Û�ì�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ü�á�×�è�æ�ç�å�ì�� �Ü�á�� �Ô�� �ã�â�æ�ç� 

�¶�â�é�Ü�×� �¤�¬�� �ê�â�å�ß�×�� �ê�Ü�ß�ß�� �å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�� �Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �æ�Û�Ô�å�Ø�×�� �å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì��

�Õ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á�� �à�Ô�á�ì�� �æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�­�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�å�æ�Ÿ�� �Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�� �â�ê�á�Ø�å�æ�Ÿ�� �ã�â�ß�Ü�Ö�ì��

�à�Ô�Þ�Ø�å�æ���Ô�á�×���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì�¤. 

�Ç�Û�Ø���ã�Ô�á�×�Ø�à�Ü�Ö���Û�Ô�æ���Õ�Ø�Ø�á���Ö�Ô�ß�ß�Ø�×���ß�ç�Û�Ø���Ú�å�Ø�Ô�ç��

�Ø�ä�è�Ô�ß�Ü�í�Ø�å�Ÿ�à�� �Ô�á�×�� �Ü�á�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �ã�Ø�å�Û�Ô�ã�æ�� �ç�Û�Ø�å�Ø��

is some truth to that. In the aftermath of 

�ç�Û�Ø���¶�â�é�Ü�×� �¤�¬���ã�Ô�á�×�Ø�à�Ü�Ö�Ÿ���Ø�é�Ø�å�ì���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�â�å�ß�×�� �ê�Ü�ß�ß�� �Õ�Ø�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �æ�Ô�à�Ø�� �ã�â�æ�Ü�ç�Ü�â�á�­��

�ê�â�å�Þ�Ü�á�Ú���ç�â���å�Ø�æ�ç�Ô�å�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á���Ô���ê�Ô�ì���ç�Û�Ô�ç���Ü�æ��

�æ�Ô�Ù�Ø�Ÿ���Ö�â�á�æ�Ö�Ü�â�è�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���á�Ø�ê���å�Ø�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ô�á�×���á�Ø�ê��

concerns of travellers but also delivers 

�Ý�â�Õ�æ���ç�â���ç�Û�Ø�Ü�å���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ�¡��

The need for sustainable leadership—

�Ù�â�Ö�è�æ�Ü�á�Ú�� �â�á�� �å�Ø�æ�Ü�ß�Ü�Ø�á�Ö�ì�Ÿ�� �å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø�Ù�è�ß�á�Ø�æ�æ�Ÿ��

�Ô�á�×���Ø�Ù���Ö�Ü�Ø�á�Ö�ì�Þ�Ü�æ���à�â�å�Ø���è�å�Ú�Ø�á�ç���ç�â�×�Ô�ì���ç�Û�Ô�á��

�Ø�é�Ø�å�� �Õ�Ø�Ù�â�å�Ø�¡�� �·�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ü�á�Ú�� �á�Ø�ê�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì��

�Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�æ�Ÿ�� �Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö�� �å�Ø�ß�Ü�Ø�Ù�� �ã�ß�Ô�á�æ�� �Ô�á�×��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �Ö�Ô�à�ã�Ô�Ü�Ú�á�æ�� �ê�Ü�ß�ß�� �Õ�Ø�� �Ô�á��

opportunity to increase competitiveness 

�Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���ß�â�á�Ú� �ç�Ø�å�à���å�Ø�æ�Ü�ß�Ü�Ø�á�Ö�Ø�¡��

Competitiveness and sustainability 

are interrelated and critical for overall 

destination success. 

�¤�¡���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���¼�á�×�Ø�ë���´�Ç�·�¼���¥�£�¥�£
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�Ç�Û�Ø�� �º�Æ�Ç�¶� �·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô�� �Ô�á�×��

�Ü�á�×�Ü�Ö�Ô�ç�â�å�æ�Ÿ�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ü�æ�� �Ô�� �Ö�â�à�ã�ß�Ø�à�Ø�á�ç�Ô�å�ì��

�ç�â�â�ß�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �´�Ç�·�¼�Ÿ�� �Ö�Ô�á�� �Ô�æ�æ�Ü�æ�ç�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�å�æ���ç�â���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø���å�Ø�Ô�ß���Ö�Û�Ô�á�Ú�Ø���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø��

�Ú�å�â�è�á�×���è�ã���Ô�á�×���ã�è�ç���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���â�á���Ô���à�â�å�Ø��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �ã�Ô�ç�Û�¡�� �¶�â�à�ã�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �Ô�� �ã�â�æ�ç� 

�ã�Ô�á�×�Ø�à�Ü�Ö�� �ê�â�å�ß�×�� �ê�Ü�ß�ß�� �å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�� �Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

���Ø�ë�Ü�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ç�â�� �ã�è�ç�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �â�á�� �Ô��

more sustainable path.

One planet vision for a responsible recovery of the tourism sector  

“Sustainability as the new normal”: a vision for the future of tourism

• Built on the UNWTO Global Guidelines to Restart 
Tourism released by the Global Tourism Crisis 
Committee on 28 May 2020 

• Objective: support tourism to emerge stronger and 
more sustainable from the COVID-19 crisis

•  Vision recommends six lines of action to guide a 
responsible tourism recovery (1) public health (2) social 
inclusion (3) biodiversity conservation (4) climate 
action (5) circular economy and (6) governance and 
���á�Ô�á�Ö�Ø

• Vision invites governments to integrate such lines of 
action in COVID-19 recovery plans for tourism to rebuild 
better

• Encourages tourism businesses to revisit operational 
processes along the lines of action to enhance 
competitiveness

• To inspire governments and the private sector to 
recover better, they invited stakeholders which are 
leading by example to share their initiatives for a 
responsible recovery 

• Website: �Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�â�á�Ø�ã�ß�Ô�á�Ø�ç�á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�¡�â�å�Ú�¢

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�¢�Ö�â�é�Ü�×� �¤�¬� �å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�ß�Ø� �å�Ø�Ö�â�é�Ø�å�ì� 

tourism

Sustainable nature, culture and 

adventure practices will be the success 

model for a future tourism industry. 

�Ê�Û�Ü�ß�Ø�� �ç�Û�Ø�� �ã�Ô�á�×�Ø�à�Ü�Ö�� �Ü�æ�� �â�á�Ú�â�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�å�Ø��

�Ô�å�Ø�� �Ô�ß�å�Ø�Ô�×�ì�� �æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�Ü�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�æ��

to recover the tourism sector.  On the 

�ã�â�ß�Ü�ç�Ü�Ö�Ô�ß���ß�Ø�é�Ø�ß�­��
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�Â�å���â�á���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���ß�Ø�é�Ø�ß���Ô�á���Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ù�å�â�à���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�­

Clean and Safe Stamp – Portugal Tourism  

Recognising companies and leisure activities compliant with health and safety 

recommendations

• Issued by the National Tourist Authority

• After companies have submitted the Declaration of 
Commitment, they can publicise the “Clean and Safe” 
stamp, either physically on their premises or on their 
digital platforms

• �Ç�è�å�Ü�æ�à�â���×�Ø���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß���ã�å�â�à�â�ç�Ø�æ���æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ö���ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú��
sessions for businesses to implement the requirements 
associated with the stamp

• Creating awareness among tourist agents of the need 
to adopt health and hygiene measures and procedures 
that ensure the safety of their employees and customers

• Promoting Portugal as a safe destination, stimulating 
the resumption of national and international tourism 
�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì�Ÿ���å�Ø�Ü�á�Ù�â�å�Ö�Ü�á�Ú���Ö�â�á���×�Ø�á�Ö�Ø���Ü�á���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß���Ô�æ���Ô���ç�â�è�å�Ü�æ�à��
destination

• Website: �Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�Ö�ß�Ø�Ô�á�Ô�á�×�æ�Ô�Ù�Ø�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á

https://portugalcleanandsafe.com/en
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Virtual Tour around Finland  

Exploring Finland from home with different virtual tours, experiences, and 

livestreams from Finland

• Virtual Helsinki, one of the most realistic virtual 

experiences of any city online

• With Suomenlinna 360 you can visit one of Finland’s 

most popular tourist sites, an island with fortresses 

and exceptional seaside views

• The traditional Häme region of Finland can be 

explored online, as well as the historical city of Turku, 

the maritime towns of Kotka and nearby Kouvola, and 

many more

• They also offer online tours for all the senses e.g. with 

the Sounds of Lapland Tour or livestreams from the 

Finnish National Opera and Ballet, or of endangered 

freshwater seals that live in Lake Saimaa with the 

Saimaa Ringed Seal Wildlife stream by WWF

• Besides this innovative initiative for mainly 

international guests, the Government has allocated 

�Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�����á�Ô�á�Ö�Ü�á�Ú���â�Ù���¸�È�Å���¨�£�£�Ÿ�£�£�£���ç�â���æ�è�ã�ã�â�å�ç��

�×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö���ç�å�Ô�é�Ø�ß���Ô�á�×���ç�â�è�å�Ü�æ�à�¡���Ç�Û�Ø�����á�Ô�á�Ö�Ü�á�Ú���ê�Ü�ß�ß���Õ�Ø��

used to implement a national domestic tourism 

campaign 

• Website: �Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç���á�ß�Ô�á�×�¡�Ö�â�à�¢�Ô�å�ç�Ü�Ö�ß�Ø�¢�â�á� �Ô� 

�é�Ü�å�ç�è�Ô�ß� �ç�â�è�å� �Ô�å�â�è�á�×� ���á�ß�Ô�á�×�¢�–�«�Ø�Ô�¤�¥�£�¦�¤

https://www.virtualhelsinki.fi/


2. SUSTAINABLE ADVENTURE 
TOURISM (SAT)
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�Ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ü�æ�� �Ô�ß�æ�â�� �Ú�å�â�ê�Ü�á�Ú�� �Ù�Ô�æ�ç�Ø�å�� �ç�Û�Ô�á�� �ç�Û�Ø��

�Ú�ß�â�Õ�Ô�ß���Ø�Ö�â�á�â�à�ì���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å���Ü�á�×�è�æ�ç�å�Ü�Ø�æ���æ�è�Ö�Û��

�Ô�æ���à�Ô�á�è�Ù�Ô�Ö�ç�è�å�Ü�á�Ú�Ÿ���å�Ø�ç�Ô�Ü�ß�Ÿ���Ô�á�×�����á�Ô�á�Ö�Ü�Ô�ß���Ô�á�×��

business sectors 2�Ÿ���Ô�á�×���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���Ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�Ü�æ���â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���Ù�Ô�æ�ç�Ø�æ�ç���Ú�å�â�ê�Ü�á�Ú���æ�Ø�Ö�ç�â�å�æ���ê�Ü�ç�Û�Ü�á��

�ç�Û�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �æ�Ø�Ö�ç�â�å�Ÿ�� �Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�á�Ú�� �Û�Ü�Ú�Û�� �é�Ô�ß�è�Ø��

�Ö�è�æ�ç�â�à�Ø�å�æ�Ÿ�� �æ�è�ã�ã�â�å�ç�Ü�á�Ú�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ø�æ��

�Ô�á�×���Ø�á�Ö�â�è�å�Ô�Ú�Ü�á�Ú���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�¦. 

�·�Ø���á�Ü�ç�Ü�â�á���â�Ù���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���Ç�å�Ô�é�Ø�ß��

�´�æ�� �×�Ø���á�Ø�×�� �Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �´�Ç�Ç�´�Ÿ�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß��

describes trips that provide experiences 

�›�Õ�â�ç�Û�� �à�Ø�á�ç�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �ã�Û�ì�æ�Ü�Ö�Ô�ß�œ�� �ç�â�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ��

�ê�Û�Ü�Ö�Û���Ô�å�Ø���á�â�é�Ø�ß���â�å���è�á�Ü�ä�è�Ø���ç�â���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�Ÿ��

�Ø�à�ã�Û�Ô�æ�Ü�í�Ø�� �ç�Û�Ø�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ÿ�� �Ô�á�×��

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�� �Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ��

�â�Ù���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ç�Û�Ô�ç���ã�å�â�à�â�ç�Ø���ã�Û�ì�æ�Ü�Ö�Ô�ß��

�Û�Ø�Ô�ß�ç�Û�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ø�ë�Ö�Ü�ç�Ø�à�Ø�á�ç�¢�Ù�è�á�¡�� �›�Æ�â�è�å�Ö�Ø�­��

�Á�â�å�ç�Û���´�à�Ø�å�Ü�Ö�Ô�á���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���Ç�å�Ô�é�Ø�ß�Ø�å�æ�œ�¡

Adventure tourism contains essential 

�Ø�ß�Ø�à�Ø�á�ç�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �à�Ô�Þ�Ø�� �è�ã�� �ç�Û�Ø�� �Ø�á�ç�Ü�å�Ø��

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���›�á�Ô�ç�è�å�Ø�Ÿ���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì�Ÿ���Ô�á�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�œ�Ÿ��

which are used by the travel trade to 

�è�á�×�Ø�å�æ�ç�Ô�á�×�� �ê�Û�Ø�ç�Û�Ø�å�� �Ô�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ö�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç��

�Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Ö�ß�Ô�æ�æ�Ü���Ø�×�� �Ô�æ�� �ß�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�à�¡��

�Ç�Û�Ø�æ�Ø���Ø�ß�Ø�à�Ø�á�ç�æ���Ö�â�à�Ø���ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å���ç�â���×�Ø�ß�Ü�é�Ø�å��

�æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ö���ç�ì�ã�Ø�æ���â�Ù���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���Ù�â�å���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ��

�ê�Û�â�� �Ô�å�Ø�� �à�â�ç�Ü�é�Ô�ç�Ø�×�� �Õ�ì�� �Ú�â�Ô�ß�æ�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ��

�ç�å�Ô�á�æ�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø���Ô�á�×���ê�Ø�ß�ß�á�Ø�æ�æ�¡

�Ç�Û�Ø�� �Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú�� �Ö�Û�Ô�å�ç�� �Ü�ß�ß�è�æ�ç�å�Ô�ç�Ø�æ�� �ç�Û�Ø�� �Þ�Ø�ì��

�Ø�ß�Ø�à�Ø�á�ç�æ�� �â�Ù�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �›�Æ�â�è�å�Ö�Ø�­��

�´�Ç�Ç�´�œ�­

�¹�Ü�Ú�è�å�Ø���¤�­���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ö�Û�Ô�å�ç

�¥�¡�����Ê�Ç�Ç�¶���Ç�Å�´�É�¸�¿���™���Ç�Â�È�Å�¼�Æ�À���º�¿�Â�µ�´�¿���¸�¶�Â�Á�Â�À�¼�¶���¼�À�Ã�´�¶�Ç���™�¼�Æ�Æ�È�¸�Æ���¥�£�¤�« 

�¦�¡���È�Á�Ê�Ç�Â���º�ß�â�Õ�Ô�ß���Å�Ø�ã�â�å�ç���â�á���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���Ç�â�è�å�Ü�æ�à
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The left side of the chart above illustrates 

the essential components of an adventure 

�ç�å�Ô�é�Ø�ß���ç�å�Ü�ã�­���á�Ô�ç�è�å�Ø�Ÿ���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì�¡���¹�å�â�à��

�ç�Û�Ø���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�à�æ���ã�Ø�å�æ�ã�Ø�Ö�ç�Ü�é�Ø���›�â�á���ç�Û�Ø���å�Ü�Ú�Û�ç���æ�Ü�×�Ø��

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�œ�Ÿ�� �å�Ø�æ�Ø�Ô�å�Ö�Û�� �Ü�á�×�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�æ�� �ç�Û�Ô�ç��

adventure travel is motivated by a variety 

�â�Ù�� �ß�â�á�Ú�Ü�á�Ú�æ�� �Ô�á�×�� �×�Ø�æ�Ü�å�Ø�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �Ü�á���è�Ø�á�Ö�Ø��

how people consume and emotionally 

�ã�å�â�Ö�Ø�æ�æ�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �ç�å�Ü�ã�¡�� �Ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�� �Ô�å�Ø�� �æ�Ø�Ø�Þ�Ü�á�Ú��

�à�Ø�á�ç�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �ã�Û�ì�æ�Ü�Ö�Ô�ß�� �ê�Ø�ß�ß�á�Ø�æ�æ�Ÿ�� �á�â�é�Ø�ß�� �Ô�á�×��

�è�á�Ü�ä�è�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�Þ�ê�Û�Ø�ç�Û�Ø�å��

�ã�Û�ì�æ�Ü�Ö�Ô�ß���â�å���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�Þ�Ô�á�×���â�Ù�ç�Ø�á�Ÿ���è�ß�ç�Ü�à�Ô�ç�Ø�ß�ì�­��

�ç�å�Ô�á�æ�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�¡���Ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ���Ô�å�Ø���Ô�ß�æ�â���Þ�Ø�Ø�á�ß�ì��

�Ô�ê�Ô�å�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Û�Ô�é�Ø�� �Ô��

desire to have a positive impact on the 

environment and communities.

Types of Adventure Tourism 

�´�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �È�Á�Ê�Ç�Â�§ there are two 

�à�Ô�Ü�á���Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ���â�Ù���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à�­

• Hard adventure 

• Soft adventure 

The easiest way to identify whether the 

tourism is hard or soft adventure is by its 

�ã�å�Ü�à�Ô�å�ì�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì�¡�� �µ�â�ç�Û�� �Ô�å�Ø�� �Û�Ô�å�×�� �Ô�á�×�� �æ�â�Ù�ç��

�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���Ô�å�Ø���Û�Ü�Ú�Û�ß�ì���ß�è�Ö�å�Ô�ç�Ü�é�Ø���æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç�æ�¡��

This is demonstrated in these two practical 

�Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�æ���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���È�Á�Ê�Ç�Â�­

The cost of just the permit to summit 

Mt. Everest, a hard adventure 

activity, is estimated to be USD 

11,000 per person. When all of the 

other costs are added in, such as 

training, gear, airfare, tour guides, 

etc., the average total cost to 

summit Mt. Everest will be about USD 

48,000 per person. 

Commercial adventure travel tour 

operators offering soft adventure 

activities to the same area charged 

an average of USD 308 per day. 

With an average trip of 8.8 days, 

the average total cost of a soft 

adventure trip was USD 2710 per 

�ã�Ø�å�æ�â�á�Ÿ���á�â�ç���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�����Ü�Ú�Û�ç�æ�¡��

�§�¡���È�Á�Ê�Ç�Â� �´�À���å�Ø�ã�â�å�ç�­���É�â�ß�è�à�Ø���á�Ü�á�Ø
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�Ç�Û�Ø���Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú���ç�Ô�Õ�ß�Ø���Ø�á�Ô�Õ�ß�Ø�æ���Õ�Ø�ç�ç�Ø�å���è�á�×�Ø�å�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú���â�Ù���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ö�ß�Ô�æ�æ�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ô�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú���ç�â���ç�Û�Ø���´�Ç�Ç�´�¨.  

ACTIVITY TYPE

�´�å�Ö�Û�Ô�Ø�â�ß�â�Ú�Ü�Ö�Ô�ß���Ø�ë�ã�Ø�×�Ü�ç�Ü�â�á Soft

�´�ç�ç�Ø�á�×�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���Ù�Ø�æ�ç�Ü�é�Ô�ß�¢�Ù�Ô�Ü�å�æ Other

�µ�Ô�Ö�Þ�ã�Ô�Ö�Þ�Ü�á�Ú Soft

�µ�Ü�å�×�ê�Ô�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú Soft

�¶�Ô�à�ã�Ü�á�Ú Soft

�¶�Ô�á�â�Ø�Ü�á�Ú Soft

�¶�Ô�é�Ü�á�Ú Hard

�¶�ß�Ü�à�Õ�Ü�á�Ú���›�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�¢�å�â�Ö�Þ�¢�Ü�Ö�Ø�œ Hard

Cruise Other

Cultural activities Other

�¸�Ö�â� �ç�â�è�å�Ü�æ�à Soft

�¸�×�è�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ã�å�â�Ú�å�Ô�à�æ Soft

Environmentally sustainable activities Soft

�¹�Ü�æ�Û�Ü�á�Ú�¢�����ì� ���æ�Û�Ü�á�Ú Soft

�º�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú���ç�â���Þ�á�â�ê���ß�â�Ö�Ô�ß�æ Other

�»�Ü�Þ�Ü�á�Ú Soft

�»�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ���å�Ü�×�Ü�á�Ú Soft

�»�è�á�ç�Ü�á�Ú Soft

�¾�Ô�ì�Ô�Þ�Ü�á�Ú�¢�æ�Ø�Ô�¢�ê�Û�Ü�ç�Ø�ê�Ô�ç�Ø�å Soft

�¿�Ø�Ô�å�á�Ü�á�Ú���Ô���á�Ø�ê���ß�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø Other

�Â�å�Ü�Ø�á�ç�Ø�Ø�å�Ü�á�Ú Soft

�Å�Ô�Ù�ç�Ü�á�Ú Soft

Research expeditions Soft

Safaris Soft

�Æ�Ô�Ü�ß�Ü�á�Ú Soft

�Æ�Ö�è�Õ�Ô���·�Ü�é�Ü�á�Ú Soft

�Æ�á�â�å�Þ�Ø�ß�ß�Ü�á�Ú Soft

�Æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú�¢�æ�á�â�ê�Õ�â�Ô�å�×�Ü�á�Ú Soft

�Æ�è�å���á�Ú Soft

�Ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú Hard

�Ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú���ç�â�è�å�æ Other

�É�Ü�æ�Ü�ç�Ü�á�Ú���Ù�å�Ü�Ø�á�×�æ�¢�Ù�Ô�à�Ü�ß�ì Other

�É�Ü�æ�Ü�ç�Ü�á�Ú���Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�Ô�ß���æ�Ü�ç�Ø�æ Other

Volunteer Tourism Soft
 
�Ç�Ô�Õ�ß�Ø���¤�­���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ö�ß�Ô�æ�æ�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á

�¨�¡���È�Á�Ê�Ç�Â� �´�À���å�Ø�ã�â�å�ç�­���É�â�ß�è�à�Ø���á�Ü�á�Ø��
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Different Types of Adventure Tourists 

�´�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �È�Á�Ê�Ç�Â�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø�� �Ô�ß�æ�â��

different types of adventure tourists. They 

�Ö�Ô�á���à�Ô�Ü�á�ß�ì���Õ�Ø���×�Ü�é�Ü�×�Ø�×���Ü�á�ç�â���ç�ê�â���Ú�å�â�è�ã�æ�­��

1. Adventure Enthusiasts.

Adventure Enthusiasts are described 

as passionate about a certain sport or 

�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì�Ÿ�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ�� �Ô�é�Ü�×�� �Þ�Ô�ì�Ô�Þ�Ø�å�æ�Ÿ�� �Ö�ì�Ö�ß�Ü�æ�ç�æ�Ÿ��

�â�å�� �Õ�Ü�å�×�� �ê�Ô�ç�Ö�Û�Ø�å�æ�Ÿ�� �Õ�Ø�Ö�â�à�Ø�� �ã�å�â�Ú�å�Ø�æ�æ�Ü�é�Ø�ß�ì��

�à�â�å�Ø�� �æ�Þ�Ü�ß�ß�Ø�×�� �Ô�ç�� �Ô�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ö�� �â�è�ç�×�â�â�å�� �â�å��

athletic activity. These enthusiasts tend 

�ç�â���ã�è�å�æ�è�Ø���ç�Û�Ø���æ�Ô�à�Ø���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���ç�å�Ü�ã���Ô�Ù�ç�Ø�å���ç�å�Ü�ã�Ÿ��

�æ�Ø�Ø�Þ�Ü�á�Ú�� �á�Ø�ê�� �Ô�á�×�� �Ø�ë�Ö�Ü�ç�Ü�á�Ú�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �Ü�á��

the process.

�´�ß�ç�Û�â�è�Ú�Û�� �Ø�á�ç�Û�è�æ�Ü�Ô�æ�ç�æ�à�� �æ�ã�Ø�á�×�Ü�á�Ú�� �Ü�æ���â�á�� �ã�Ô�å��

�ê�Ü�ç�Û�� �â�ç�Û�Ø�å�� �ç�ì�ã�Ø�æ�� �â�Ù�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�Ÿ��

�ç�Û�Ø�Ü�å�� �à�â�å�Ø�� �Ù�å�Ø�ä�è�Ø�á�ç�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�å�Ü�ã�æ��

�ç�ì�ã�Ü�Ö�Ô�ß�ß�ì���ß�Ô�æ�ç���Ô�á���Ô�é�Ø�å�Ô�Ú�Ø���â�Ù���â�á�Ø���Ø�ë�ç�å�Ô���×�Ô�ì�¡��

�Ç�Û�Ø�ì�� �æ�ã�Ø�á�×�� �à�â�å�Ø�� �à�â�á�Ø�ì�� �â�á�� �Ø�ä�è�Ü�ã�à�Ø�á�ç��

�Ô�á�×���Ú�Ø�Ô�å���Õ�Ø�Ö�Ô�è�æ�Ø���ç�Û�Ø�ì���é�Ô�ß�è�Ø���Õ�å�Ô�á�×�æ���ç�Û�Ô�ç��

���ç���ç�Û�Ø�Ü�å���Û�Ü�Ú�Û�ß�ì���æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ö���á�Ø�Ø�×�æ���Ô�á�×���ç�Û�Ø�ì���æ�Ø�Ø�Þ��

�â�è�ç���ß�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�æ���ç�Û�Ô�ç���Ô�å�Ø���×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç���ç�â���Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ���â�å��

�Ô�å�Ø���è�ã�Ö�â�à�Ü�á�Ú���Õ�è�ç���á�â�ç���ì�Ø�ç���ã�â�ã�è�ß�Ô�å�¡��

Extreme Adventurers constitute a small 

market-segment, spending less money 

2. Extreme Adventurer.

�Ç�Û�Ø�� �¸�ë�ç�å�Ø�à�Ø�� �´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�å�æ�� �Ú�å�â�è�ã�Ÿ�� �æ�è�Ö�Û��

�Ô�æ�� �Õ�Ô�æ�Ø�� �Ý�è�à�ã�Ø�å�æ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�â�æ�Ø�� �ê�Û�â�� �Ö�å�â�æ�æ��

�ç�Û�Ø�� �º�å�Ø�Ø�á�ß�Ô�á�×�� �¼�Ö�Ø�� �¶�Ô�ã�Ÿ�� �æ�ã�Ø�á�×�� �ß�Ø�æ�æ��

money. Extreme Adventurers constitute a 

�å�Ø�à�Ô�å�Þ�Ô�Õ�ß�ì���æ�à�Ô�ß�ß���æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���æ�Ø�Ö�ç�â�å�¡��

They spend less money because they 

�Û�Ô�é�Ø���ç�Û�Ø�Ü�å���â�ê�á���æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß���Ø�ä�è�Ü�ã�à�Ø�á�ç�Ÿ���ß�â�â�Þ���Ù�â�å��

�å�Ø�à�â�ç�Ø�� �Ô�á�×�� �×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç�� �ç�â�� �Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�� �ß�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ��

�Ô�é�â�Ü�×�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö�� �Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø�� �â�å�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ��

and often camp and provide their own 

transport. Yet they can be sometimes 

�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ü�á�Ú���Ù�â�å���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�æ���ç�Û�Ø�ì���Ö�Ô�á��

�Ú�Ü�é�Ø���ã�å�Ø�æ�ç�Ü�Ú�Ø���ç�â���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�¡

Culturally interested hikers & trekkers 

are the most sustainable target group 

�µ�è�ç���ç�Û�Ø�å�Ø���Ü�æ���Ô���ç�Û�Ü�å�×���Ú�å�â�è�ã���â�Ù���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�Ÿ���ç�Û�Ø��

�Ú�å�â�ê�Ü�á�Ú�� �ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�� �Ú�å�â�è�ã�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ü�Ú�Û�� �ß�Ø�é�Ø�ß�Ÿ��

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ø�×���Û�Ü�Þ�Ø�å���Ô�á�×���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ø�å�¡��

3. Culturally interested hikers &   

 trekkers. 

�Ç�Û�Ü�æ���ç�Ô�å�Ú�Ø�ç���Ú�å�â�è�ã���æ�ã�Ø�á�×�æ���à�â�å�Ø���ç�Ü�à�Ø���Ü�á���â�á�Ø��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���Ö�â�á�æ�è�à�Ø�æ���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ô�á�×��

�æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ü�æ�� �Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�Ÿ��

�â�è�ç�×�â�â�å�æ�Ÿ�� �ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�®�� �Ø�á�Ö�â�è�á�ç�Ø�å�æ�� �ê�Ü�ç�Û��

the local community and to discover the 

�Õ�Ü�â�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�ç�ì���â�Ù���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß�����â�å�Ô���Ô�á�×���Ù�Ô�è�á�Ô�¡��

2.1 International Trends 

The most important latest trends in 

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �›�Ô�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �´�Ç�Ç�´�œ�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø��

�æ�è�à�à�Ô�å�Ü�í�Ø�×���Ô�æ���Ù�â�ß�ß�â�ê�æ�­��

Trend 1: Adventure Tourism Continues to 

Grow

�µ�ì�� �´�Ç�Ç�´�à�æ�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �é�Ô�ß�è�Ø�×��

conservatively at $683billion in 2017 �Ÿ��

�æ�Û�â�ê�Ü�á�Ú�� �¥�¤�˜�� �¶�´�º�Å�� �›�¶�â�à�ã�â�è�á�×�� �´�á�á�è�Ô�ß��

�º�å�â�ê�ç�Û���Å�Ô�ç�Ø�œ���æ�Ü�á�Ö�Ø���¥�£�¤�¥�Ÿ���ê�Û�Ø�á���ç�Û�Ø���à�Ô�å�Þ�Ø�ç��

�ê�Ô�æ�� �é�Ô�ß�è�Ø�×�� �Ô�ç�� �—�¥�©�¦�� �Õ�Ü�ß�ß�Ü�â�á�¡�� �›�Æ�â�è�å�Ö�Ø�­�� �¥�£�¤�«��

�Ç�å�Ô�é�Ø�ß���Ç�å�Ø�á�×�æ���Å�Ø�ã�â�å�ç�œ�¡

Trend 2: Adventure Departures from 

China increases

�¸�è�å�â�à�â�á�Ü�ç�â�å�� �Ø�ë�ã�Ø�Ö�ç�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �Õ�ì�� �¥�£�¥�¥�Ÿ�� �¶�Û�Ü�á�Ô��

�ê�Ü�ß�ß�� �Õ�Ø�� �ç�Û�Ø�� �ß�Ô�å�Ú�Ø�æ�ç�� �æ�â�è�å�Ö�Ø�� �â�Ù�� �â�è�ç�Õ�â�è�á�×��

tourism demand. Research by the ATTA 

indicates that Chinese adventure tourists 
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�Ô�å�Ø���ì�â�è�á�Ú���Ô�á�×���ê�Ø�Ô�ß�ç�Û�ì�¡���Ç�Û�Ø�ì���Ô�å�Ø���Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ø�×��

�Ü�á�� �é�Ü�æ�Ü�ç�Ü�á�Ú�� �Ø�ë�â�ç�Ü�Ö�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �×�Ø�ß�Ü�é�Ø�å��

�Ø�ë�Ö�Ø�ã�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ã�Û�â�ç�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�� �à�Ø�à�â�å�Ü�Ø�æ�� �Ù�â�å��

them to share on social media.

Trend 3: Being Local as the Ultimate 

Adventure

As adventure travellers become more 

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�×�Ÿ���ç�Û�Ø�ì���Ô�å�Ø���Ü�á�Ö�å�Ø�Ô�æ�Ü�á�Ú�ß�ì���æ�Ø�Ø�Þ�Ü�á�Ú��

to experience destinations as temporary 

�ß�â�Ö�Ô�ß�æ�¡�� �À�Ô�á�ì�� �ç�Ø�Ö�Û�á�â�ß�â�Ú�ì�� �ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à�æ�� �Ø�ë�Ü�æ�ç��

to facilitate these personal connections. 

�Æ�â�à�Ø���Ô�å�Ø���Ú�ß�â�Õ�Ô�ß���Ü�á���æ�Ö�â�ã�Ø�Ÿ���æ�è�Ö�Û���Ô�æ���´�Ü�å�Õ�á�Õ��

experiences or EatWith.com.

Trend 4: Top Activity 

Adventure travellers are most interested 

�Ü�á�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�æ�� �Ô�á�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì�Ÿ�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ö�è�æ�ç�â�à��

�Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�Ø�æ�� �å�Ø�ã�â�å�ç�Ø�×�� �ç�Û�Ø�� �Û�â�ç�ç�Ø�æ�ç�� �ç�å�Ü�ã�� �ç�ì�ã�Ø�Ÿ��

�Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì�� �ß�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �ß�â�á�Ú� 

�×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�� �ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ø�×��

with cultural experiences. 

Trend 5: Experiences 

There has also been a notable increase in 

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�� �æ�Ø�Ø�Þ�Ü�á�Ú�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �Ô�ß�ß�â�ê��

�ç�Û�Ø�à���ç�â���è�á�ã�ß�è�Ú�¡��

What is an experience? 

�´�á�� �ß�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�à�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø�ß�ì�� �Ü�á�é�â�ß�é�Ø�æ�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ��

so they can feel special and have the 

�â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�ì�� �ç�â�� �Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�� �ê�Ü�ç�Û�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø��

and connect with a place and its people.

“A tourism product is what you buy, 

a tourism experience is what you 

remember”

Canadian Tourism Commission

2.2 Adventure Tourism 
and Sustainability 

Sustainable adventure tourism can turn 

�Ü�á�ç�â�� �Ô�á�� �Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö�� �×�å�Ü�é�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å�Ö�Ø�� �â�á�Ö�Ø�� �Ü�ç�� �Ü�æ��

developed in a professional manner and 

�â�á�Ö�Ø�� �ç�Û�Ø�� �å�Ü�Ú�Û�ç�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �à�â�×�Ø�ß��

has been selected. 

�´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ�� �×�â�à�Ü�á�Ô�ç�Ø�×�� �Õ�ì�� �æ�à�Ô�ß�ß��

businesses in rural areas and wilderness 

�Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�æ�Ÿ�� �Û�Ô�æ�� �Ô�� �×�Ø�Ø�ã�Ø�å�� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�� �â�á��

�Û�è�à�Ô�á�� �Ô�á�×�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�� �Ö�Ô�ã�Ü�ç�Ô�ß�Ÿ�� �ã�å�â�×�è�Ö�Ü�á�Ú��

�¥�¡�©�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ý�â�Õ�æ�� �ã�Ø�å�� �—�¤�£�£�Ÿ�£�£�£�� �È�Æ�·�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�å�Ø�Ö�Ø�Ü�ã�ç�æ�Ÿ�� �Ö�â�à�ã�Ô�å�Ø�×�� �ç�â�� �à�Ô�æ�æ�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ��

�ê�Û�Ü�Ö�Û�� �ã�å�â�×�è�Ö�Ø�æ�� �¤�¡�¨�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ý�â�Õ�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �é�Ü�Ø�ê�æ��

the protection and promotion of these 

resources as central to its continued 

�æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�¡�� �¹�â�å�� �Ø�é�Ø�å�ì�� �Ú�è�Ø�æ�ç�Ÿ�� �©�©�˜�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

total trip cost remains in the destination. 

�›�Æ�â�è�å�Ö�Ø�­���´�Ç�Ç�´�Ÿ���¥�£�¤�«���¼�á�×�è�æ�ç�å�ì���Æ�á�Ô�ã�æ�Û�â�ç�œ�¡

�µ�è�ç���á�â�ç���Ø�é�Ø�å�ì���ç�ì�ã�Ø���â�Ù���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�æ��

�å�Ø�Ô�ß�ß�ì���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ô�á�×���Õ�å�Ü�á�Ú�æ���Õ�Ø�á�Ø���ç�æ���Ô�á�×��

�Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö�� �Ú�å�â�ê�ç�Û�� �ç�â�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ��

�ê�Ü�ç�Û�â�è�ç���Û�Ô�å�à�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�¡��

Not every type of adventure tourism is 

sustainable!

�´�æ�� �ã�å�Ø�é�Ü�â�è�æ�ß�ì�� �à�Ø�á�ç�Ü�â�á�Ø�×�Ÿ�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø�� �æ�â�Ù�ç��

and hard types of adventure tourism 

�Ô�á�×�� �Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ß�ß�ì�� �æ�ã�Ø�Ô�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �æ�â�Ù�ç�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø��

tourism types are more sustainable than 

hard sustainable ones. 

Sustainable adventure tourism practices 

�å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�� �à�â�å�Ø�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö��

�Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø�� �›�ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ�� �æ�Ü�Ú�á�ã�â�æ�ç�æ�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �æ�Ö�Û�Ø�à�Ø�æ�Ÿ�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�� �Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ�œ�Ÿ��

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú�Ÿ���Ô�á�×���Ü�á�é�â�ß�é�Ø���à�Ô�á�ì���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �é�Ô�ß�è�Ø�� �Ö�Û�Ô�Ü�á��

�›�Ø�¡�Ú�¡�� �µ�™�µ�æ�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ú�è�Ü�×�Ø�æ�Ÿ�� �æ�à�Ô�ß�ß�� �ß�â�Ö�Ô�ß��
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�å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ�� �Ü�á�Ö�â�à�Ü�á�Ú�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�� �Ø�ç�Ö�¡�œ�¡�� �¼�á��

�Ö�â�á�ç�å�Ô�æ�ç�Ÿ�� �ß�Ø�æ�æ�� �â�å�� �è�á�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ��

�â�Ù�ç�Ø�á�� �â�á�ß�ì�� �Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�� �Õ�Ø�á�Ø���ç�æ�� �Ù�â�å�� �Ô�� �é�Ø�å�ì��

�æ�à�Ô�ß�ß���Ú�å�â�è�ã���â�Ù���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�á�×���Û�Ô�å�à���ç�Û�Ø��

environment. 

�Ç�Û�Ü�æ���Ü�æ���Ù�è�å�ç�Û�Ø�å���Ø�ë�ã�ß�Ô�Ü�á�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú���¥��

�Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�æ�­��

     1.  EXAMPLE 1: Jeep Safari on Mallorca 

• Private jeep rental, with international, not local 

partners 

• Very few local guides 

• Very limited, to no involvement of local value chains 

• No soft mobilty: 4X4 jeeps 

• Webpage: �Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ý�Ø�Ø�ã�æ�Ô�Ù�Ô�å�Ü� �à�Ô�ß�ß�â�å�Ö�Ô�¡�×�Ø�¢

index_en.php  

      EXAMPLE 2: Peaks on the Balkans Trail 

• Local tour operateors involved in 3 countries 

• About 30 local guides trained and guiding 

• At least 500 local bussinesses (hosts, restaurants, 

�ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�Ø�å�æ�œ���Õ�Ø�á�Ø���ç�ç�Ü�á�Ú���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���Ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ���æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß��

abandoned mountain villages revitalized 

• Soft mobility (hiking, lugage transport by horses 

• For more details view practice No. 16

https://www.jeepsafari-mallorca.de/index_en.php
https://www.jeepsafari-mallorca.de/index_en.php
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What constitute sustainable adventure 

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���ê�Û�Ô�ç���à�Ô�Þ�Ø�æ���ç�Û�Ø�à��

sustainable is further demonstrated 

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �§�¨�� �æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�¡�� �Â�á�ß�ì��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���â�á�Ø�æ���ê�Ø�å�Ø���æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×�Ÿ���Ô�á�×���ç�Û�Ø�Ü�å��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �Ü�æ�� �Õ�å�Ü�Ø���ì�� �Ô�æ�æ�Ø�æ�æ�Ø�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�Û�Ø�Ö�Þ�¡��

Another issue is that sustainable tourism 

practices need a sustainable destination 

�Ô�ã�ã�å�â�Ô�Ö�Û�� �Ô�æ�� �Ô�� �Ù�å�Ô�à�Ø�ê�â�å�Þ�¡�� �Ç�Û�Ô�ç�à�æ�� �ê�Û�ì��

�ç�Û�Ø�� ���å�æ�ç�� �«�� �æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�� �Ù�â�Ö�è�æ�� �â�á��

innovative sustainable destination 

models. 

�Ç�Û�Ø���Ç�å�Ô�é�Ø�ß���¹�â�è�á�×�Ô�ç�Ü�â�á���Û�Ô�é�Ø���×�Ø���á�Ø�×���Ô���á�Ø�ê��

future model that clearly demonstrates 

�ê�Û�Ô�ç�à�æ�� �á�Ø�Ø�×�Ø�×�� �Ü�á�� �Ô�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �ç�â�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø��

�æ�è�Ö�Û���Ô���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ù�å�Ô�à�Ø�ê�â�å�Þ�¡��
 

�¹�Ü�Ú�è�å�Ø���¥���´���á�Ø�ê���à�â�×�Ø�ß���Ù�â�å���ç�â�è�å�Ü�æ�à



3. SUSTAINABLE GOOD 
PRACTICES AROUND THE GLOBE
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�§�¨�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �¢�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�� �Û�Ô�é�Ø�� �Õ�Ø�Ø�á�� �Ü�×�Ø�á�ç�Ü���Ø�×�� �Ô�á�×��

�Ø�ß�Ô�Õ�â�å�Ô�ç�Ø�×�Ÿ���Õ�Ô�æ�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á���Ô�æ�æ�Ø�ç�æ���Ô�á�×���Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���À�¸�·�È�Æ�´���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�¡��

• Practices Nos. 01 - 08 focus on “Destination Development and Marketing Models” 

• Practices Nos. 09 - 14 focus on “Protected Areas and National Parks” 

• Practices Nos. 15 - 20 focus on “Trail Models”

• Practices Nos. 21 - 24 focus on “Spiritual Experiences”

• Practices Nos. 25 - 28 focus on “Bicycling and Mountain Biking”

• Practices Nos. 29 - 32 focus on “Water Experiences” 

• Practice No. 33 focuses on “City Experiences”

• Practices Nos. 34 - 38 focus on “Cultural Experiences” 

• Practices Nos. 39 - 40 focus on “Arts and Crafts” 

• Practices Nos. 41 - 42 focus on “Innovative Initiatives” 

• Practices Nos. 43 - 45 focus on “Leisure Experiences”

3.1 Sustainability 
Performance 

These selected international practices 

�Ô�å�Ø�� �Ø�é�Ô�ß�è�Ô�ç�Ø�×�� �Ô�å�â�è�á�×�� �ç�Û�Ø�� �Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú�� �Ù�â�è�å��

�Þ�Ø�ì���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�å�Ø�Ô�æ�­��

1. Sustainability planning 

�À�â�á�Ü�ç�â�å�Ü�á�Ú���Ô�á�×���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç��

2. Cultural heritage 

�¸�á�Û�Ô�á�Ö�Ü�á�Ú�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

�Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���ã�å�â�à�â�ç�Ü�á�Ú��

�ß�â�Ö�Ô�ß�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ô�å�Ö�Û�Ü�ç�Ø�Ö�ç�è�å�Ø�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

cuisine 

3. �¶�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���Õ�Ø�á�Ø���ç�æ��

�À�Ô�ë�Ü�à�Ü�í�Ü�á�Ú�� �æ�â�Ö�Ü�Ô�ß�� �™�� �Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö�� �Õ�Ø�á�Ø���ç�æ��

�Ù�â�å�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì�� �›�Ý�â�Õ�æ�Ÿ�� �Ü�á�Ö�â�à�Ø�Ÿ��

�Ø�á�ç�å�Ø�ã�å�Ø�á�Ø�è�å�æ�Û�Ü�ã�œ

4. Impact on the environment 

�À�Ü�á�Ü�à�Ü�í�Ü�á�Ú�� �á�Ø�Ú�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

environment and natural resources 
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The sustainability performance of each 

�ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�� �ê�Ü�ß�ß�� �Õ�Ø�� �Õ�å�Ü�Ø���ì�� �Ô�æ�æ�Ø�æ�æ�Ø�×�� �Õ�ì�� �Ô��

�æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �æ�Ø�ç�� �â�Ù�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô�Ÿ��

based on the GSTC destination criteria 

�›�é�Ü�Ø�ê�� �Ö�Û�Ô�ã�ç�Ø�å�� �§�œ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á�Ÿ�� �â�è�ç�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ���ê�Ü�ß�ß���Õ�Ø���Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�Ø�×��

�Ü�á���Ô���æ�Û�â�å�ç���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�Û�Ø�Ö�Þ�¡���´�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�ß�ì�Ÿ��

�Þ�Ø�ì�� �Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�� �ê�Ü�ß�ß�� �Ô�ß�æ�â��

�Õ�Ø���Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�Û�Ø�Ö�Þ�¡��

�Ç�Ô�Õ�ß�Ø���¤�­���¸�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�Û�Ø�Ö�Þ

�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á��

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���Ô�á�×���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���›�å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×��

�Õ�ì���ç�Û�Ø���ê�â�å�ß�×���ß�Ø�Ú�Ô�Ö�ì���Ô�ê�Ô�å�×�œ

X X

Local farmers are involved in the tourism 

�é�Ô�ß�è�Ø���Ö�Û�Ô�Ü�á���›�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�Ÿ���è�æ�Ø�×��

�Õ�ì���ß�â�Ö�Ô�ß���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�œ�¡

X

�¼�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���â�Ù���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ù�â�â�×��

and music preserved X X
�â�¿�Ø�Ô�é�Ø���á�â���ç�å�Ô�Ö�Ø�ã���ã�å�Ü�á�Ö�Ü�ã�ß�Ø�æ���Ô�å�Ø���Ü�á��

�ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú���ã�å�â�Ú�å�Ô�à�æ���Ô�á�×���Ô�å�Ø���ê�Ü�×�Ø�ß�ì��

communicated

X

�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���›�Ù�å�Ø�Ø���Õ�è�æ���ç�â���ç�Û�Ø��

�æ�ç�Ô�å�ç���â�Ù���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���â�Ù�å�Ø�Ø���Ö�è�ã���â�Ù���ç�Ø�Ô���Ü�Ù���ì�â�è��

�Ö�ì�Ö�ß�Ø���ç�â���à�Ø�ã���œ

X

�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù��

�Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���›�Ú�Ø�â�ã�Ô�å�Þ���Ö�â�×�Ø���â�Ù���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�œ X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Æ�Ø�Ô�æ�â�á�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ü�æ���Ô���Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø���Ù�â�å���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�¡

�Ç�Û�Ø�� �Ô�æ�æ�Ø�æ�æ�à�Ø�á�ç�� �â�Ù�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�� �ê�Ü�ß�ß�� �Õ�Ø�� �Ù�è�å�ç�Û�Ø�å�� �Ø�ß�Ô�Õ�â�å�Ô�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �Ô�� �¥� �ã�Ô�Ú�Ø�� �Ù�Ô�Ö�ç�æ�Û�Ø�Ø�ç��

�Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Þ�Ø�ì���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���ç�Û�Ô�ç���à�Ü�Ú�Û�ç���Õ�Ø���â�Ù���Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�¡
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3.2 Categories and 
Visualization 

�µ�Ô�æ�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á���Ô�æ�æ�Ø�ç�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���À�¸�·�È�Æ�´��

destinations and to structure the 

�å�Ø�æ�Ø�Ô�å�Ö�Û�Ø�×�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �ê�Ø�� �Û�Ô�é�Ø�� �Ü�×�Ø�á�ç�Ü���Ø�×��

�ç�Û�Ø�� �Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú�� �à�Ô�Ü�á�� �Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ�� �›�Ü�á�� �Õ�ß�è�Ø�œ�¡��

�Ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á�� �Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ�� �Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á��

�Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö�æ�� �â�Ù�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�Ÿ�� �ê�Û�Ü�ß�Ø��

�ç�Û�Ø�� �æ�è�Õ�æ�Ø�ä�è�Ø�á�ç�� �â�ç�Û�Ø�å�� ���é�Ø�� �Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ�� �›�Ü�á�� �Ú�å�Ø�Ø�á�œ�� �Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�� �Ù�è�å�ç�Û�Ø�å��

characteristics of each practice. 

�À�Ô�Ü�á���Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ���›�é�Ü�Ø�ê���ç�Ô�Õ�ß�Ø���Õ�Ø�ß�â�ê�œ�­��

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���À�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���À�â�×�Ø�ß

�Ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���´�å�Ø�Ô�æ���›�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ�Ÿ���º�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�æ�Ÿ���Á�Ô�ç�è�å�Ø���Å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ

�»�Ü�Þ�Ü�á�Ú���¢�Ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú���Ç�å�Ô�Ü�ß���À�â�×�Ø�ß�æ��

�¶�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�¢���À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���µ�Ü�Þ�Ü�á�Ú

�Æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���›�Å�Ø�ß�Ü�Ú�Ü�â�è�æ���å�â�è�ç�Ø�æ�Ÿ���Æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß���»�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Ì�â�Ú�Ô���Ø�ç�Ö�¡�œ

�Ê�Ô�ç�Ø�å���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���›�¾�Ô�ì�Ô�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���¶�Ô�á�â�Ø�Ü�á�Ú�Ÿ���¶�Ô�é�Ü�á�Ú�Ÿ���·�Ü�é�Ü�á�Ú�Ÿ���Ê�Ô�ç�Ø�å�ê�Ô�ì�æ�œ

City Experience

�¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���›�¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���»�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ���¿�â�Ö�Ô�ß���Ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ

�´�å�ç�æ���™���¶�å�Ô�Ù�ç�æ���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���›�¶�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�Ÿ���Ê�Ø�Ô�é�Ü�á�Ú���Ø�ç�Ö�¡���Ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ�œ

�¼�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���¼�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�æ���›�Ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à�æ�Ÿ���Æ�â�Ù�ç���À�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ø�ç�Ö�¡�œ

�¿�Ø�Ü�æ�è�å�Ø���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���›�»�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ���Å�Ü�×�Ü�á�Ú�Ÿ���º�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�Ÿ���Ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø���Ê�Ô�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú���Ø�ç�Ö�¡�œ
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�´�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ�­��

�Å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ��

Mountain Tourism 

Desert Experience 

Coastal Tourism 

Local Products

�Ç�â�� �é�Ü�æ�è�Ô�ß�Ü�í�Ø�� �ç�Û�Ø�� �Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö�æ�Ÿ�� �Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�ì�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Þ�Ø�ì�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�æ�� �â�Ù�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�� �Ô�� �æ�Ø�ç�� �â�Ù��

icons will be applied to each. 

�É�Ü�Ø�ê���ç�Û�Ø���Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�­��

Categories

This example features a practice that stands for 

�›�¤�œ���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ô�å�Ø�Ô�æ���Ô�á�×���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ 

�Ô�á�×���Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�æ���Ú�â�â�×���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø���â�á 

�›�¥�œ���å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�á�× 

�›�¦�œ���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���ç�â�è�å�Ü�æ�à�¡

�´�ç�� �ç�Û�Ø�� �Ø�á�×�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �¥� �ã�Ô�Ú�Ø�� �Ù�Ô�Ö�ç�æ�Û�Ø�Ø�ç�� �Ô�� �æ�à�Ô�ß�ß�� �Õ�â�ë�� �ê�Ü�ß�ß�� �æ�è�à�à�Ô�å�Ü�í�Ø�� �ç�Û�Ø�� �Þ�Ø�ì�� �ß�Ø�Ô�å�á�Ü�á�Ú�æ�Ÿ��

�â�Õ�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ���ç�Ô�Þ�Ø� �Ô�ê�Ô�ì�æ���Ø�ç�Ö�¡���â�Ù���Ø�Ô�Ö�Û���ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ø�×���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�­

Notes

• �º�å�Ø�Ô�ç���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���â�Ù���Ô���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß���Õ�å�Ô�á�×�Ø�×���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ��
• �¸�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���¶�â�×�Ø���â�Ù���Ö�â�á�×�è�Ö�ç���Ù�â�å���ß�â�Ö�Ô�ß���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���Ô�á�×���ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø�à���Ü�á���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì
• �Â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú���è�á�Ü�ä�è�Ø���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�Ÿ���æ�è�Ö�Û���Ô�æ���Ù�Ô�å�à�Ÿ���ê�Ü�ß�×���Ù�â�â�×���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�Ÿ���×�Ü�á�Ü�á�Ú���Ü�á���Ô���Ù�Ô�å�à�ì�Ô�å�×���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å
• �Ã�è�ç�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ü�á�Ö�Ø�á�ç�Ü�é�Ø�æ���Ù�â�å���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���ç�â���è�æ�Ø���Õ�Ü�Þ�Ø�æ���Ô�á�×���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�¡



4. PRESENTATION OF 
INTERNATIONAL PRACTICES



4.1 Practices No. 01–08: 
Destination development 
and marketing models



�¦�¨
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

Practice No. 1
NATUREPARK AMMERGAUER ALPS

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å���´�ß�ã�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���È�ã�ã�Ø�å���µ�Ô�é�Ô�å�Ü�Ô�Ÿ���º�Ø�å�à�Ô�á�ì

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ô�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å� �Ô�ß�ã�Ø�á�¡�×�Ø�¢�Ø�á��

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�À�Â���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å���´�ß�ã�Ø�á��

FINANCED BY/THROUGH: DMO – public & private partnership 

INITIATED IN: �¥�£�£�ª���·�À�Â���æ�Ø�ç�Ÿ���¥�£�¤�ª���Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ���æ�Ø�ç� �è�ã��

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Á�Ø�ê�æ�ß�Ø�ç�ç�Ø�å�Ÿ���¸�à�Ô�Ü�ß���À�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�Ÿ���´�´��

�Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ���À�Ô�Ú�Ô�í�Ü�á�Ø 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���º�¸�Å�Ÿ���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• �Â�á�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ÿ���©���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ü�á���¤���Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ��
• �Â�è�ç�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø��
• �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��
• �È�á�Ü�ä�è�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���à�â�×�Ø�ß��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�¼�á�� �ç�Û�Ø�� �Æ�â�è�ç�Û�� �â�Ù�� �µ�Ô�é�Ô�å�Ü�Ô�Ÿ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ø�Ô�å�ç�� �â�Ù�� �È�ã�ã�Ø�å�� �µ�Ô�é�Ô�å�Ü�Ô�� �º�Ø�å�à�Ô�á�ì�Ÿ�� �Ô�å�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �ç�Û�Ø�� �æ�Ü�ë��

�à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ç�Û�Ô�ç�� �Ý�â�Ü�á�ç�ß�ì�� �Ù�â�å�à�� �ç�Û�Ø���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�� �´�ß�ã�æ�¡�� �Ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�æ���Ù�Ô�à�â�è�æ���Ù�â�å�� �Ü�ç�æ��

�ê�Ø�ß�ß���ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ���ß�Ü�é�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ���Ô�á�×���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ��� ���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å��

�´�ß�ã�Ø�á���Û�â�æ�ç�æ���ç�Û�Ø���Õ�Ü�Ú�Ú�Ø�æ�ç���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ô�å�Ø�Ô���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���º�Ø�å�à�Ô�á�ì�¡���¼�ç���Ü�æ���Ô���Ú�å�Ø�Ô�ç���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø��

�â�Ù���Û�â�ê���ç�Û�Ø���Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ���ç�Û�Ø���ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø�æ���Ô�á�×��

�Ô���ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß���Ô�á�×���Ô���è�á�Ü�ä�è�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���Ô�ã�ã�å�â�Ô�Ö�Û���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß��

�·�À�Â���Ö�Ô�á���ç�è�å�á���Ü�á�ç�â���Ô���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß���à�â�×�Ø�ß���Ù�â�å���Ô���ê�Û�â�ß�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á���Ý���©���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ù�â�å�à���â�á�Ø���·�À�Â��

�Ô�á�×���ç�Û�Ø���Ø�á�ç�Ü�å�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á���ê�Ô�æ���×�Ø�Ö�ß�Ô�å�Ø�×���Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ�¡��

�Æ�Ü�á�Ö�Ø�� �¥�£�¤�ª�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �â�Ù�� �´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å�� �´�ß�ã�æ�� �Û�Ô�æ�� �Õ�Ø�Ø�á�� �â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì�� �×�Ø�Ö�ß�Ô�å�Ø�×�� �â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�¤�£�¨�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�� �ã�Ô�å�Þ�æ�� �Ü�á�� �º�Ø�å�à�Ô�á�ì�¡�� �Ç�Û�Ø�� �Ú�â�Ô�ß�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å�� �´�ß�ã�Ø�á�� �Á�Ô�ç�è�å�Ø�� �Ã�Ô�å�Þ�� �Ü�æ��

�ç�Û�Ø�� �ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ö�è�ß�ç�Ü�é�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�á�×�� �ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �â�è�ç�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

�ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�� �â�Ù�� �¥�¥�ª�� �Þ�à���¡�� �Ç�Û�Ø�� �Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�â�å�� �ç�â�� �Õ�Ø�Ö�â�à�Ü�á�Ú�� �Ô�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�� �ã�Ô�å�Þ�� �ê�Ô�æ�� �ç�Û�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å���´�ß�ã�Ø�á���º�à�Õ�»�¡��
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• �¹�Ô�Ö�ç�æ���™�����Ú�è�å�Ø�æ�­�� �Ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �Õ�Ü�Ú�Ú�Ø�æ�ç��

�Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö���×�å�Ü�é�Ü�á�Ú���Ù�â�å�Ö�Ø���Ü�á���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�®���¤�«�£��

�à�Ü�ß�ß�Ü�â�á���Ø�è�å�â�æ���Ú�å�â�æ�æ���é�Ô�ß�è�Ø���Ô�×�×�Ø�×���ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �›�¥�£�¤�ª�œ�®�� �¤�¥�Ÿ�£�£�£�� �Ü�á�Û�Ô�Õ�Ü�ç�Ô�á�ç�æ�� �Ü�á�� �©��

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �â�Ù�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �¦�£�£�£�� �ß�Ü�é�Ø�� �â�Ù�Ù�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�®��

�©�£�£�� �Û�â�æ�ç�æ�Ÿ�� �¨�£�˜�� �ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø�� �Û�â�æ�ç�æ�®�� �¨�£�˜��

accommodation businesses. 

• Budget & funding:  There are funds from 

�ç�Û�Ø�� �µ�Ô�é�Ô�å�Ü�Ô�á�� �æ�ç�Ô�ç�Ø�� �Ô�×�à�Ü�á�Ü�æ�ç�å�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�á�×��

�ç�Û�Ø�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å�� �´�ß�ã�æ�®��

�Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ü�á�Ö�â�à�Ø���Ü�æ���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�×���ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ�Û�Ü�ã�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �ç�Û�Ø��

private sector and contributions from 

�ç�Û�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á��

�›�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ù�â�å�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Û�â�æ�ç�æ�Ÿ��

�â�á�ß�Ü�á�Ø� �� �Ô�á�×�� �ã�å�Ü�á�ç�� �Ô�×�é�Ø�å�ç�Ü�æ�Ø�à�Ø�á�ç�æ�œ�¡�� �Ç�Û�Ø��

�ì�Ø�Ô�å�ß�ì�� �Õ�è�×�Ú�Ø�ç�� �Ü�æ�� �Ô�Õ�â�è�ç�� �§�£�£�Ÿ�£�£�£�� �¸�È�Å�Ÿ��

�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���Ô�×�à�Ü�á�Ü�æ�ç�å�Ô�ç�Ü�â�á���æ�è�ã�ã�â�å�ç�¡��

• �¶�Ô�ã�Ô�Ö�Ü�ç�ì�� �Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �Ô�á�×��

�æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �ã�å�â�Ú�å�Ô�à�à�Ø�æ�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø��

�ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Û�â�æ�ç�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���Ô���â�å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Û�â�æ�ç�æ��

�Ô�Ö�Ô�×�Ø�à�ì���Ý���æ�Ø�à�Ü�á�Ô�å�æ���â�á���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�Ÿ��

�ê�Ø�Õ���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ø�ç�Ö�¡�œ�¡��

•  All tourism ���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú��

�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×��

�Ô�å�Ø�� �×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×�� �ê�Ü�ç�Û�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ù�å�Ô�à�Ø�ê�â�å�Þ��

of a sustainable development and 

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�ì�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �è�á�Ü�ä�è�Ø��

�æ�Ø�ß�ß�Ü�á�Ú���ã�â�Ü�á�ç���›�È�Æ�Ã�œ���â�Ù���ç�Û�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ø���ã�Ô�å�Þ�¡��

•  Services & products: �� �Ù�å�Ø�Ø�� �á�Ô�ç�è�å�Ø� �ã�Ô�å�Þ��

�ç�â�è�å�æ�� �Ú�è�Ü�×�Ø�×�� �Õ�ì�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �å�Ô�á�Ú�Ø�å�æ�®�� �æ�ç�å�â�á�Ú��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���™���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø��

�Ú�è�Ü�×�Ø�×���Õ�ì���Ô���Ö�â�æ�ç� �Ù�å�Ø�Ø���´�Ã�Ã�®���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

culture & nature experiences can be 

�×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì�� �Õ�â�â�Þ�Ø�×�� �™�� �ã�è�å�Ö�Û�Ô�Ü�æ�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

�·�À�Â���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ø�å�ß�Ø�Õ�á�Ü�æ�æ�Ø�¡

bayern �œ�¡��

•  Several thematic hiking trails  

�À�Ø�×�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���ç�å�Ô�Ü�ß�®���á�Ô�ç�è�å�Ø���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ��

�Ø�×�è�Ö�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���ç�å�Ô�Ü�ß�æ�¡��

• Target groups �­���»�Ü�Ú�Û�Ø�å���à�Ô�å�Þ�Ø�ç���æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç��

�Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�Ÿ���Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�Ÿ���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ���Ô�á�×��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���ß�â�é�Ø�å�æ�®���º�Ø�å�à�Ô�á� 

�æ�ã�Ø�Ô�Þ�Ü�á�Ú���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�Ÿ���È�¾�Ÿ���È�Æ�´�Ÿ���¸�è�å�â�ã�Ø�¡����

• Marketing & distribution channels:  

�Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß�� �·�À�Â�� �´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å�� �´�ß�ã�Ø�á�Ÿ��

�ç�å�Ô�é�Ø�ß���Õ�â�â�Þ�æ�Ÿ���Ú�è�Ü�×�Ø�æ���à�Ø�×�Ü�Ô�Ÿ���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á��

�â�Ù�� �Õ�Ü�Ú�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ø�é�Ø�á�ç�æ�� �Ø�¡�Ú�¡��Passion play �Ÿ��

�æ�ã�â�å�ç�æ�� �Ø�é�Ø�á�ç�æ�®�� �å�Ø�ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�ç�� �Ô�ß�ß��

�à�Ô�Ý�â�å���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ù�Ô�Ü�å�æ�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�Æ�ç�å�â�á�Ú���Ü�á�æ�ç�Ü�ç�è�ç�Ü�â�á�Ô�ß���æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��

�›�´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å���´�ß�ã�Ø�á���º�à�Õ�»�œ�Ÿ���ß�â�á�Ú� �ç�Ø�å�à��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�ì���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø��

X

�¸�ë�ç�å�Ø�à�Ø�ß�ì���æ�ç�å�â�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø��� ��

�ß�â�Ö�Ô�ß���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���Ô�å�Ø���Þ�Ø�ì���ã�ß�Ô�ì�Ø�å�æ���Ü�á��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���›�Û�â�æ�ç�æ�Ÿ���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ���Û�â�ç�Ø�ß�æ�Ÿ���Ø�ç�Ö�œ

X

�Æ�ç�å�â�á�Ú���Ü�á���Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

landscape via income from tourism X
�Æ�ç�å�â�á�Ú���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���â�Ù���Õ�Ü�â�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�ç�ì���Ô�á�×��

�á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���Ü�á�ç�Ø�Ú�å�Ô�ç�Ü�â�á��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û���á�Ô�ç�è�å�Ø���ã�Ô�å�Þ���à�â�×�Ø�ß

X

�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç���Ù�â�å���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���›�Ø� �Ö�Ô�å�æ�Ÿ��

�ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�œ�� X
�¸�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ù�Ô�å�à�Ø�å�æ�Ÿ���Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ��

�›�ê�â�â�×�Ö�Ô�å�é�Ø�å�æ�œ���Ô�á�×���Ù�â�â�×���ã�å�â�×�è�Ö�Ø�å�æ���Ü�á��

the tourism value chain

X X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Ç�Û�å�Ø�Ô�ç���â�Ù���â�é�Ø�å���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á���ã�Ø�Ô�Þ���ç�Ü�à�Ø�æ�¡

Note

• ���È�á�Ü�ä�è�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���à�â�×�Ø�ß���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���º�Ø�å�à�Ô�á�ì���Ý���Â�á�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Õ�Ø�Ö�Ô�à�Ø���Ô���Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ��

• ���Â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���à�â�æ�ç���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ý���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ���Ù�Ô�Ö�ç�â�å�­���æ�ç�å�â�á�Ú����������������
�ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø���Ô�á�×���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø��

• ���´�ç���ß�Ø�Ô�æ�ç���¥�¢�¦���â�Ù���ç�Û�Ü�æ���Ü�á�Ö�â�à�Ø���Ü�æ���Ö�â�à�ã�ß�Ø�ç�Ø�ß�ì���å�Ø� �Ü�á�é�Ø�æ�ç�Ø�×���Ü�á���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ø�¡�Ú�¡���Õ�å�â�Ö�Û�è�å�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø��
�Û�â�æ�ç�æ���Ô�á�×���Û�â�ç�Ø�ß�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å���´�ß�ã�æ���å�Ø�Ú�Ü�â�á�¡
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Practice No. 2
ALPINE PEARLS

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���´�ß�ã�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¼�ç�Ô�ß�ì�Ÿ���º�Ø�å�à�Ô�á�ì�Ÿ���Æ�ß�â�é�Ø�á�Ü�Ô�Ÿ���Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×���Ô�á�×���´�è�æ�ç�å�Ü�Ô

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ô�ß�ã�Ü�á�Ø� �ã�Ø�Ô�å�ß�æ�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢��

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���â�Ù���¶�Û�Ô�å�à�Ü�á�Ú���¥�¤���É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���´�ß�ã�æ���Â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú���º�å�Ø�Ø�á���À�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì��

FINANCED BY/THROUGH: �¼�á�Ü�ç�Ü�Ô�ß���¸�È���Ù�è�á�×�Ü�á�Ú�Ÿ���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���Ù�Ø�Ø�æ����

INITIATED IN: �¥�£�£�©

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���´�ß�ã�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß�æ���Õ�å�â�Ö�Û�è�å�Ø�Ÿ��

holidays destination map  

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���º�¸�Å�Ÿ���¹�Å�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���Æ�¿�Ÿ���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• �»�â�ß�Ü�×�Ô�ì���Ü�á���Ø�Ö�â� �à�â�ç�Ü�â�á��
• �È�á�Ü�ä�è�Ø���æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç
• �¥�¤���´�ß�ã�Ü�á�Ø���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ��
• �À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ�Ÿ���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�´���Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���â�Ù���¶�Û�Ô�å�à�Ü�á�Ú���É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���´�ß�ã�æ��

�â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú���º�å�Ø�Ø�á���À�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ý���ç�Û�Ø���´�ß�ã�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß�æ�¡��

�´�ß�ã�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�å�Ø���æ�ç�å�è�á�Ú���Ô�Ö�å�â�æ�æ���ç�Û�Ø��

�Ø�á�ç�Ü�å�Ø�� �´�ß�ã�Ü�á�Ø�� �Ô�å�Ø�Ô�� �â�Ù�� �º�Ø�å�à�Ô�á�ì�Ÿ�� �´�è�æ�ç�å�Ü�Ô�Ÿ��

�¼�ç�Ô�ß�ì�Ÿ���Æ�ß�â�é�Ø�á�Ü�Ô���Ô�á�×���Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×�¡

�Ç�Û�Ø�� �è�à�Õ�å�Ø�ß�ß�Ô�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�� �´�ß�ã�Ü�á�Ø�� �Ã�Ø�Ô�å�ß�æ��

�Ý�â�Ü�á�æ�� �ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å�� �¥�¤�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �à�â�æ�ç�� �Ú�â�å�Ú�Ø�â�è�æ��

�´�ß�ã�Ü�á�Ø�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �ä�è�Ø�æ�ç�� �Ù�â�å�� �Ú�Ø�á�ç�ß�Ø��

�à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �Ô�á�×�� �Ö�ß�Ü�à�Ô�ç�Ø� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì�� �Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì�æ�¡��

�º�è�Ø�æ�ç�æ�� �Ô�ç�� �ç�Û�Ø�æ�Ø�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �ê�Ü�ß�ß�� �Ø�á�Ý�â�ì��

�Ö�Ô�å�Ø�Ù�è�ß�ß�ì���Ö�Û�â�æ�Ø�á���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß�ß�ì� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì��

�à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���æ�â�ß�è�ç�Ü�â�á�æ���ß�Ü�Þ�Ø���á�â�ê�Û�Ø�å�Ø���Ø�ß�æ�Ø�¡���Ç�Û�Ø�æ�Ø��

�Û�Ô�á�×�ã�Ü�Ö�Þ�Ø�×�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�� �Ô�� �é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì�� �â�Ù��

�à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �â�ã�ç�Ü�â�á�æ�� �Ø�á�æ�è�å�Ü�á�Ú�� �ì�â�è�å�� �Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �ç�â��

�Ú�Ø�ç���Ô�å�â�è�á�×���Ü�á���ê�Ô�ì�æ���ç�Û�Ô�ç���×�â���á�â�ç���Ô�×�é�Ø�å�æ�Ø�ß�ì��

affect the environment. 

�Ç�Û�Ø���È�Æ�Ã���â�Ù���ç�Û�Ü�æ���è�á�Ü�ä�è�Ø���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���è�à�Õ�å�Ø�ß�ß�Ô��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù��

recreation and environmental awareness. 

�Ç�Û�Ø�� �¥�¤�� �Ô�Ù���ß�Ü�Ô�ç�Ø�×�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �Û�Ô�é�Ø�� �ç�â�� �Ö�â�à�ã�ß�ì��

�ê�Ü�ç�Û�� �Ô�� �æ�Ø�ç�� �â�Ù�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �Ô�á�×�� �Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß��

criteria to be selected and offer numerous 

�ã�å�Ø�à�Ü�è�à�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ô�� �ê�Ø�Ô�ß�ç�Û�� �â�Ù��

�×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�¡
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�Ç�Û�Ø�� �Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç�­�� �Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß�ß�ì�� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì��

�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �â�è�ç�×�â�â�å�� �Ù�è�á�� �Ô�á�×�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ö�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì�� �×�Ø�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ�� �ê�å�Ô�ã�ã�Ø�×�� �Ô�å�â�è�á�×��

�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�Ÿ���é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���Ô�á�×���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�¡��

• ���¼�á�� �¥�£�£�©�Ÿ�� �´�ß�ã�Ü�á�Ø�� �Ã�Ø�Ô�å�ß�æ�� �ê�Ô�æ�� �Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ø�×��

�Õ�ì�� �¤�ª�� �à�Ø�à�Õ�Ø�å�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �â�Ã�Ø�Ô�å�ß�æ�� �â�Ù��

the Alps”. The association was the result 

�â�Ù�� �ç�ê�â�� �æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�é�Ø�� �¸�È�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�æ�� �›�´�ß�ã�æ��

�À�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �Ô�á�×�� �´�ß�ã�æ�� �À�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �¼�¼�œ�¡�� �µ�â�ç�Û�� �â�Ù��

�ç�Û�Ø�æ�Ø���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�æ���â�å�Ü�Ú�Ü�á�Ô�ç�Ø�×���Ü�á���Ô�á���Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø��

�Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �´�è�æ�ç�å�Ü�Ô�á�� �À�Ü�á�Ü�æ�ç�å�ì�� �â�Ù�� �´�Ú�å�Ü�Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ��

�¹�â�å�Ø�æ�ç�å�ì�Ÿ�� �¸�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ê�Ô�ç�Ø�å��

�À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç�¡

• Idea behind it:  to create innovative 

�ç�â�è�å�Ü�æ�ç�� �ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�� �ç�Û�Ø��

environment. The results of these EU 

�ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�æ���ê�Ø�å�Ø���Ü�à�ã�ß�Ø�à�Ø�á�ç�Ø�×���Õ�ì���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú��

�ç�Û�Ø���ç�å�Ô�á�æ�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���è�à�Õ�å�Ø�ß�ß�Ô���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á��

�´�ß�ã�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß�æ���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ø�á�ç�Ü�å�Ø���´�ß�ã�Ü�á�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�¡

• Activities offered: ���»�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Á�â�å�×�Ü�Ö��

�ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�Ø�Ø�å�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Ö�ß�Ü�à�Õ�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�Ÿ�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �æ�ê�Ü�à�à�Ü�á�Ú�Ÿ��

�å�â�ê�Ü�á�Ú�Ÿ�� �ê�Ô�ç�Ø�å�� �æ�ã�â�å�ç�æ�Ÿ�� �Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ�� �å�Ü�×�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Û�â�å�æ�Ø� �×�å�Ô�ê�á�� �Ö�Ô�å�å�Ü�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ�� �ã�Ô�å�Ô�Ú�ß�Ü�×�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Ö�å�â�æ�æ� �Ö�â�è�á�ç�å�ì�� �æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Õ�Ü�Ô�ç�Û�ß�â�á�Ÿ�� �´�ß�ã�Ü�á�Ø��

�æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú�Ÿ�� �æ�á�â�ê�Õ�â�Ô�å�×�Ü�á�Ú�Ÿ�� �æ�Þ�Ü�� �ç�â�è�å�Ü�á�Ú�Ÿ��

�æ�Þ�Ü�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�Ø�Ø�å�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Ü�Ö�Ø�� �æ�Þ�Ô�ç�Ü�á�Ú�Ÿ��

�æ�á�â�ê�æ�Û�â�Ø�Ü�á�Ú�Ÿ�� �æ�ß�Ø�×�×�Ü�á�Ú�� �›�Ô�ß�ß�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�×��

�â�á���ç�Û�Ø���´�ß�ã�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß�æ���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�œ�¡��

• Soft mobility concept: �� �´�ç�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �Ã�Ø�Ô�å�ß�Ÿ��

�á�è�à�Ø�å�â�è�æ�� �æ�Û�è�ç�ç�ß�Ø�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�à�� �Ô�á�×��

�æ�Þ�Ü�� �Õ�è�æ�Ø�æ�Ÿ�� �ç�Ô�ë�Ü�Ö�Ô�Õ�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �Ø� �Ö�Ô�å�æ�Ÿ��

�Õ�Ü�Ö�ì�Ö�ß�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ø� �Õ�Ü�Þ�Ø�æ�� �Ø�á�æ�è�å�Ø�� �ç�Û�Ô�ç�� �ì�â�è��

�Ö�Ô�á�� �Ú�Ø�ç�� �Ô�å�â�è�á�×�� �Ø�Ô�æ�Ü�ß�ì�Ÿ�� �ì�Ø�ç�� �ê�Ü�ç�Û�â�è�ç��

�Ô�×�é�Ø�å�æ�Ø�ß�ì�� �Ô�Ù�Ù�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�¡��

�º�è�Ø�æ�ç���™���À�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���¶�Ô�å�×�æ�Ÿ���ê�Û�Ü�Ö�Û���Ô�ß�ß�â�ê���Ù�å�Ø�Ø��

access to local public transportation.

• Finance: ���¸�á�ç�å�ì���Ù�Ø�Ø���Ù�â�å���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���«�Ÿ�£�£�£��

�¸�È�Å�®�� �ì�Ø�Ô�å�ß�ì�� �à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�Û�Ü�ã�� �Ù�Ø�Ø�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���¤�¥�Ÿ�£�£�£���¸�È�Å���ã�Ø�å���ì�Ø�Ô�å�¡��

• Target groups: �� �º�Ø�å�à�Ô�á� �æ�ã�Ø�Ô�Þ�Ü�á�Ú��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ���¸�è�å�â�ã�Ø�Ÿ���È�¾�Ÿ���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�Ÿ���è�ã�ã�Ø�å��

�æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç���â�Ù���Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ���›�Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�Ÿ��

�ç�å�Ø�Þ�Þ�Ø�å�æ�Ÿ���Õ�Ü�Þ�Ø�å�æ�Ÿ���Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�œ�¡��

•  Marketing & distribution channels: 

�À�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �Ö�Ô�à�ã�Ô�Ü�Ú�á�æ�� �›�æ�â�Ö�Ü�Ô�ß�� �à�Ø�×�Ü�Ô��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�œ�� �á�Ø�ê�æ�ß�Ø�ç�ç�Ø�å�� �›�©�£�Ÿ�£�£�£��

�Ö�â�á�ç�Ô�Ö�ç�æ�œ�� �æ�ç�å�â�á�Ú�� �à�Ø�×�Ü�Ô�� �ê�â�å�Þ�� �Ô�á�×��

presentation at fairs and conferences. 

�Æ�ç�å�â�á�Ú�� �Ö�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �™��

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á�æ�¡��

�À�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �Ö�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �Ô�á�×�� �Ö�å�â�æ�æ� 

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�¡��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�È�à�Õ�å�Ø�ß�ß�Ô���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á���´�ß�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß�æ��

�Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�á�Ú���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�æ�ã�Ø�Ö�ç�æX
�À�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���â�Ù��

the destination X
�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô���Ù�â�å���Ô�Ù���ß�Ü�Ô�ç�Ø�×��

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� X
�º�å�Ø�Ô�ç���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���Ô�á�×��

local products in place X
�Â�è�ç�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç X
�Æ�ç�å�â�á�Ú���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×��

visitor information concept X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���º�å�â�ê�Ü�á�Ú���Ö�â�à�ã�Ø�ç�Ü�ç�Ü�â�á���Ù�â�å���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���ç�â�è�å�Ü�æ�à���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ô�å�â�è�á�×���ç�Û�Ø���Ú�ß�â�Õ�Ø�®���à�â�å�Ø���Ô�á�×��

�à�â�å�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���æ�ç�Ô�å�ç�Ü�á�Ú���æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç�æ�¡

Note

• �´�ß�ã�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß�æ���Ý���º�å�Ø�Ø�á���Ç�å�Ô�é�Ø�ß���ê�Ü�ç�Û���À�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���º�è�Ô�å�Ô�á�ç�Ø�Ø� ���è�á�Ü�ä�è�Ø���æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç��

• �Æ�Ø�ç���â�Ù���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô���Ù�â�å���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ��

• �Æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ���Ù�Ô�Ö�ç�â�å�­���Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ���å�Ø�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���Ô�ê�Ô�å�Ø�á�Ø�æ�æ��

• �Æ�ç�å�â�á�Ú���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���Ù�å�â�à���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���Ý���ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Û�â�æ�ç�æ���Õ�ì���´�ß�ã�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß�æ
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Practice No. 2
THE AZORES

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ç�Û�Ø���´�í�â�å�Ø�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�Ô�í�â�å�Ø�æ�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á��

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�Ç�Û�Ø���·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�æ���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×���Õ�ì���´�í�â�å�Ø�æ���·�À�Â���Ô�á�×���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�â�å�Ô�ç�Ø���Ù�â�å��

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à�¡���´�ê�Ô�å�×�Ø�×���ê�Ü�ç�Û���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�æ

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�Ÿ���¸�È���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���¹�è�á�×

INITIATED IN: �·�À�Â���¥�£�¤�«

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å���� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���Ã�Ç�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���¹�Å�Ÿ���·�¸�Ÿ���¼�Ç

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• Unspoiled nature
• �·�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�Ÿ���æ�Ø�Ô�Ÿ���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ
• �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ
• �´���Ú�å�Ø�Ô�ç���é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø��

tourism services

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �´�í�â�å�Ø�æ�� �Ü�æ�� �Ô�á��

�Ô�å�Ö�Û�Ü�ã�Ø�ß�Ô�Ú�â���â�Ù���¬���é�â�ß�Ö�Ô�á�Ü�Ö���Ü�æ�ß�Ô�á�×�æ�Ÿ���ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×��

in the North Atlantic Ocean. The destination 

�Ü�æ���Þ�á�â�ê�á���Ù�â�å���Ü�ç�æ���è�á�æ�ã�â�Ü�ß�Ø�×���á�Ô�ç�è�å�Ø���æ�è�Ö�Û���Ô�æ��

�ß�è�æ�Û�� �Ú�å�Ø�Ø�á�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�� �Ô�á�×�� �ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ��

�Ù�â�å�� �Ü�ç�æ�� �Ø�Ù�Ù�â�å�ç�æ�� �Ü�á�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�¡�� �Ç�Û�Ø�� �´�í�â�å�Ø�æ��

�Ô�å�Ø�� �ç�Û�Ø�� ���å�æ�ç�� �Ô�å�Ö�Û�Ü�ã�Ø�ß�Ô�Ú�â�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�â�å�ß�×�� �ç�â��

�Ô�Ö�Û�Ü�Ø�é�Ø�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�æ��

a sustainable destination by an entity 

accredited by the Global Council for 

Sustainable Tourism.

�Ç�Û�Ø�� �È�Æ�Ã�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �´�í�â�å�Ø�æ�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �Ü�à�Ô�Ú�Ø��

as a sustainable adventure tourism 

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú�� �Ô�� �Õ�å�â�Ô�×�� �å�Ô�á�Ú�Ø�� �â�Ù��

sustainable land and sea activities to 

�ç�Û�Ø�Ü�å�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�¡�� �Ç�Û�Ø�æ�Ø�� �å�Ô�á�Ú�Ø�� �Ù�å�â�à�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �Ö�Ô�é�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �æ�è�å���á�Ú�Ÿ��

�Õ�Ü�å�×���Ô�á�×���ê�Û�Ô�ß�Ø���ê�Ô�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú�Ÿ���Ú�Ø�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�á�×��

�Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ���å�Ü�×�Ü�á�Ú�¡
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• �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ã�Ô�Ú�Ø�æ�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß��

website provide detailed information on 

�ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ���Ú�å�Ô�á�×���ç�å�Ô�Ü�ß���å�â�è�ç�Ø�æ�Ÿ���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç�ì��

�Ø�ç�Ö�¡�Ÿ�� �Ô�á�×�� �à�Ô�ã�æ�� �Ô�á�×�� �ß�Ø�Ô���Ø�ç�æ�¡�� �Â�á�Ø�� �Ö�Ô�á��

also choose a suitable trail based on 

�Ü�ç�æ�� �×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç�ì�Ÿ�� �ß�Ø�á�Ú�ç�Û�� �â�å�� �ç�Û�Ø�� �Ü�æ�ß�Ô�á�×�� �â�á�Ø��

�ê�Ô�á�ç�æ���ç�â���Ø�ë�ã�ß�â�å�Ø�¡���´�ß�æ�â�Ÿ���Ô���ß�Ü�æ�ç���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�â�è�å��

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø�Ü�å���Ö�â�á�ç�Ô�Ö�ç���×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�æ��

is provided next to each activity. 

• �¼�á�� �¥�£�¤�«�Ÿ�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �ê�Ø�å�Ø�� �Ô�å�â�è�á�×�� �«�§�£�Ÿ�£�£�£��

�Ô�å�å�Ü�é�Ô�ß�æ���Ô�á�×���¥�¡�¨�©���à�Ü�ß�ß�Ü�â�á���á�Ü�Ú�Û�ç�æ���æ�ã�Ø�á�ç���Ü�á��

�´�í�â�å�Ø�æ�¡

•  In order to preserve its natural and 

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ô�æ�æ�Ø�ç�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �´�í�â�å�Ø�æ�� �·�À�Â�� �ê�Ô�æ��

�Ù�â�è�á�×�Ø�×���Ü�á���¥�£�¤�«���Ô�æ���ç�Û�Ø���Ø�á�ç�Ü�ç�ì���å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�ß�Ø��

�Ù�â�å���ç�Û�Ø���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�Û�Ø��

destination. 

•  Sustainability: �� �Ç�Û�Ø�� �´�í�â�å�Ø�æ�� �Û�Ô�é�Ø�� �Ô�� �¥�£�¤�¬��

�â�¸�Ô�å�ç�Û���¶�Û�Ø�Ö�Þ�ã���Æ�Ü�ß�é�Ø�å���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�®���ê�Ü�á�á�Ø�å�æ��

�Ü�á���ç�Û�Ø���µ�Ø�æ�ç���â�Ù���¸�è�å�â�ã�Ø���Ô�ê�Ô�å�×�æ���Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�ì���Ü�á��

�ç�Û�Ø���¥�£�¤�¬���Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ç�Â�Ã���¤�£�£���·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

�´�ê�Ô�å�×�æ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �µ�Ø�æ�ç�� �â�Ù�� �Á�Ô�ç�è�å�Ø�� �Ô�ê�Ô�å�×�æ��

�Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�ì�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �¥�£�¥�£�� �Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ç�Â�Ã��

�¤�£�£�� �·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �´�ê�Ô�å�×�æ�� �Ô�ç�� �¼�Ç�µ�� �µ�Ø�å�ß�Ü�á�¡��

�À�â�å�Ø�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�à�æ��

sustainability efforts is provided on the 

�´�í�â�å�Ø�æ���Ç�â�ê�Ô�å�×�æ���Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø��

� ���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�¡�Ô�í�â�å�Ø�æ�¡�Ú�â�é�¡�ã�ç�¢�Ø�á�¢. 

•  Target groups:  both domestic tourists 

�Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á�ß�Ô�á�×�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ��

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�Ÿ�� �Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì�� �Ù�å�â�à��

�Ê�Ø�æ�ç�Ø�å�á�� �Ô�á�×�� �Á�â�å�ç�Û�Ø�å�á�� �¸�è�å�â�ã�Ø�� �›�¹�å�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ��

�Æ�ã�Ô�Ü�á�Ÿ�� �È�¾�Ÿ�� �µ�Ø�ß�Ú�Ü�è�à�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Á�Ø�ç�Û�Ø�å�ß�Ô�á�×�æ�Ÿ��

�º�Ø�å�à�Ô�á�ì�Ÿ���Æ�Ö�Ô�á�×�Ü�á�Ô�é�Ü�Ô�á���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�œ���Ô�á�×��

�Á�â�å�ç�Û���´�à�Ø�å�Ü�Ö�Ô���›�¶�Ô�á�Ô�×�Ô���Ô�á�×���ç�Û�Ø���È�Æ�´�œ�¡

•  Marketing & distribution channels:  

�·�Ü�å�Ø�Ö�ç�� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß��website  

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û���Ô���ß�Ü�á�Þ���ç�â���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�Ü�í�Ø�×��

tour operators for each country.

• �Ç�Û�Ø���´�í�â�å�Ø�æ���Û�Ô�æ���Õ�Ø�Ø�á��featured in popular 

travel and other media �� �›�Ø�¡�Ú�¡��National 

�º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�Ÿ��Lonely Planet �Ÿ���µ�ß�â�â�à�Õ�Ø�å�Ú�œ��

where it is presented as an attractive 

adventure tourism destination.

• The destination is promoted in 

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ù�Ô�Ü�å�æ�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ�� �¼�Ç�µ��

�µ�Ø�å�ß�Ü�á�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�´�í�â�å�Ø�æ���·�À�Â���å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ù�â�å���ç�Û�Ø��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�çX
�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���¶�Û�Ô�å�ç�Ø�å���â�Ù���ç�Û�Ø���´�í�â�å�Ø�æ��

�¿�â�Ö�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ���›�µ�™�µ�Ÿ���Ù�Ô�à�Ü�ß�ì���å�è�á��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���ç�â�è�å���Ú�è�Ü�×�Ø�æ�Ÿ���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�œ��

�Ô�å�Ø���à�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ

X X

Preservation of the traditional Pico Island 

�É�Ü�á�Ø�ì�Ô�å�×���¶�è�ß�ç�è�å�Ø���›�È�Á�¸�Æ�¶�Â���Ê�»�Æ�œ X
�Ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���´�å�Ø�Ô�æ���Ö�â�à�ã�å�Ü�æ�Ø���¥�¨�˜���â�Ù���ß�Ô�á�× X
Low impact tourism activities promoted 

�›�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�œ X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Ç�Û�Ø���Ö�â�á�æ�ç�Ô�á�ç���Ú�å�â�ê�ç�Û���â�Ù���ç�â�è�å�Ü�æ�ç���á�è�à�Õ�Ø�å�æ���ã�â�æ�Ø�æ���Ô���å�Ü�æ�Þ���ç�â���ç�Û�Ø���´�í�â�å�Ø�æ���â�Ù���Õ�Ø�Ö�â�à�Ü�á�Ú���Ô���à�Ô�æ�æ��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���ç�Û�è�æ���Ø�á�×�Ô�á�Ú�Ø�å�Ü�á�Ú���Ü�ç�æ���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Ô�æ�æ�Ø�ç�æ�Ÿ���ê�Û�Ü�Ö�Û���Ô�å�Ø���Ü�ç�æ���à�Ô�Ü�á���Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�â�á�¡

Note

• �À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���ã�â�ß�Ü�Ö�ì���Ù�â�å���ç�â�è�å�Ü�æ�à���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�á�×���å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ü�á�æ�ç�Ü�ç�è�ç�Ü�â�á�æ���Ô�å�Ø���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø��
�›�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���¶�Û�Ô�å�ç�Ø�å���â�Ù���ç�Û�Ø���´�í�â�å�Ø�æ���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ô�×�â�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���ã�å�Ü�á�Ö�Ü�ã�ß�Ø�æ���â�Ù���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�œ

• �Æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ���Ù�Ô�Ö�ç�â�å�­���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���™���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���Ô�å�Ø���Ù�â�Ö�è�æ�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���Ü�à�Ô�Ú�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��
adventure tourism destination

• �¿�â�Ö�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ���â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���â�è�ç�×�â�â�å�æ���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×

• �¸�ë�ç�Ø�á�æ�Ü�é�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ���â�ã�ç�Ü�â�á�æ���æ�è�Ü�ç�Ô�Õ�ß�Ø���Ù�â�å���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���ß�Ø�é�Ø�ß�æ�Ÿ���Ù�å�â�à��
�Õ�Ø�Ú�Ü�á�á�Ø�å�æ���ç�â���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�×���Ô�á�×���×�Ü�å�Ø�Ö�ç���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á
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Practice No. 4
SWITZERLAND “THE” HIKING 
DESTINATION

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ç�Û�Ø���´�í�â�å�Ø�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�Ô�í�â�å�Ø�æ�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á��

K
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Y
 F
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S

ORGANISATIONAL SET-UP: �À�ì���Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×���Ý���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���´�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì��

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���™���ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ�Û�Ü�ã�æ���›�ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���æ�ã�â�á�æ�â�å�æ���Ø�ç�Ö�¡���À�Ô�à�à�è�ç�œ��

INITIATED IN: �¤�¬�¦�§

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���º�¸�Å�Ÿ���¹�å�Ÿ���¶�Û�Ü�á�Ø�æ�Ø�Ÿ���½�´�Ã�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���Á�¿�Ÿ���Ã�Â�Å�Ç�Ÿ���Æ�ß�Â�É�Ÿ���Ã�Â�ß�Ÿ���Å�È�Æ��

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• Outdoor experience 
• �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���æ�ì�æ�ç�Ø�à��
• �É�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ��
• Food trail 

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Ö�â�á�æ�Ü�×�Ø�å�Ø�×�� �Ô�� �â�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�ã�Ô�å�Ô�×�Ü�æ�Ø�ã�� �Ô�á�×�� �Ü�æ�� �å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×�� �Ô�æ�� �Ô�� �Ú�ß�â�Õ�Ô�ß��

leader for sustainability. It has an 

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�ß�ì�� �è�á�Ü�ä�è�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �æ�ì�æ�ç�Ø�à�¡��

�©�£�Ÿ�£�£�£���Þ�à���â�Ù���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���ç�å�Ô�Ü�ß�æ��

and alpine routes are connected to one 

�Û�è�Ú�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�Ÿ�� �Ö�â�é�Ø�å�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø��

�ê�Û�â�ß�Ø�� �â�Ù�� �Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×�¡�� �¼�á�� �Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×�Ÿ��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�� �æ�ç�Ô�å�ç�Ø�×�� �ê�Ü�ç�Û�� �ç�Û�Ø��

�Æ�ê�Ü�æ�æ���»�Ü�Þ�Ü�á�Ú���´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á���¤�¬�¦�§���Ô�á�×���Ü�ç�æ���¥�©��

�Ö�Ô�á�ç�â�á�Ô�ß�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �Û�Ô�é�Ø��

�Õ�Ø�Ø�á���ê�â�å�Þ�Ü�á�Ú���ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å���Ø�é�Ø�å���æ�Ü�á�Ö�Ø�¡

�´�Õ�â�è�ç�� �¨�£�Ÿ�£�£�£�� �æ�Ü�Ú�á�æ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á��

�â�á�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�Ü�à�Ø�¡�� �Ç�Û�Ø�� �Æ�ê�Ü�æ�æ�� �¶�Ô�á�ç�â�á�æ�� �›�¥�©�œ�� �Ô�å�Ø��

responsible for the maintenance of the 

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�� �Ô�á�×�� �×�Ø�ß�Ø�Ú�Ô�ç�Ø�� �ç�Û�Ü�æ�� �ç�â�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�Ö�ß�è�Õ�æ�¡�� �Ç�Û�Ü�æ�� �Ô�ß�æ�â�� �Ô�ã�ã�ß�Ü�Ø�æ�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �æ�Ü�Ú�á�ã�â�æ�ç�æ��

installed and maintained by volunteers 

�Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���Ö�Ô�á�ç�â�á�Ô�ß���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�æ��

�›�à�Ô�á�×�Ô�ç�Ø�� �Ö�Ô�á�ç�â�á�æ�œ�¡�� �Ã�Ô�å�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß��

�æ�ì�æ�ç�Ø�à�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �Ô�ß�ß�� �æ�Ü�Ú�á�ã�â�æ�ç�æ�� �Ô�á�×�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ��

�Ô�å�Ø���ç�Û�â�å�â�è�Ú�Û�ß�ì�� �Ü�á�æ�ã�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �Ø�é�Ø�å�ì�� �ì�Ø�Ô�å�� �Ô�á�×��

�â�á�Ø�� �Ö�â�å�Ø�� �ç�Ô�æ�Þ�� �Ü�æ�� �ç�â�� �Ø�á�æ�è�å�Ø�� �Ô�� �Û�Ü�Ú�Û� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���ç�Û�Ô�ç���Ü�æ���Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø�Ÿ���æ�Ô�Ù�Ø��

and sustainable. 
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The practice showcases the importance 

�â�Ù�� �Ô�� �ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �æ�ì�æ�ç�Ø�à�¢

structure to successfully implement the 

�ã�å�â�×�è�Ö�ç���â�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�ã�¡���Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×���Û�Ô�æ���Õ�Ø�Ö�â�à�Ø��

�Ô�� �Ú�ß�â�Õ�Ô�ß�� �å�â�ß�Ø�� �à�â�×�Ø�ß�� �Ù�â�å�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

trail systems.

•  Switzerland has a law on hiking trails 

�×�Ø���á�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�æ�¡ To ensure the 

recreational value and consistency of 

�ç�Û�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�Ÿ���ç�Û�Ø���¹�Ø�×�Ø�å�Ô�ß���¿�Ô�ê��

�â�á�� �Ù�â�â�ç�ã�Ô�ç�Û�æ�� �Ô�á�×�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�� �›�¹�Ê�º�œ��

�ê�Ô�æ���ã�Ô�æ�æ�Ø�×���Ü�á���¤�¬�«�¨�¡��

• The law contains ���Õ�ì�ß�Ô�ê�æ���Ú�â�é�Ø�å�á�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß��

�æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�æ���Ô�á�×���Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ���Ô�á�×���æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ø�æ��

�ç�Û�Ô�ç�� �ç�Û�Ø�� �¥�©�� �Æ�ê�Ü�æ�æ�� �¶�Ô�á�ç�â�á�æ�� �Ô�å�Ø�� �â�Õ�ß�Ü�Ú�Ø�×��

�ç�â�� �à�Ô�Ü�á�ç�Ô�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �å�â�è�ç�Ø�æ���Ô�á�×�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì��

�â�Ù�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�� �Ô�á�×�� �ç�â�� �à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�� �Ô�á�� �è�ã�×�Ô�ç�Ø�×��

�ç�å�Ô�Ü�ß���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���ã�ß�Ô�á�¡

• The basic framework of the Swiss 

national hiking trail system  

�Ü�á�Ö�â�å�ã�â�å�Ô�ç�Ø�æ�­�� �›�¤�œ�� �æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�Ü�æ�Ø�×�� �æ�Ü�Ú�á�Ô�Ú�Ø��

�Ô�á�×�� �æ�Ü�Ú�á�ã�â�æ�ç�Ü�á�Ú�®�� �›�¥�œ�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×��

�à�Ô�Ü�á�ç�Ø�á�Ô�á�Ö�Ø�� �Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ�� �›�¦�œ�� �à�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú��

�â�Ù�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�� �›�§�œ�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ�� �Ô�á�×��

�Ö�ß�Ô�æ�æ�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�� �›�¨�œ�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�æ��

�Ô�á�×���å�Ø�Ú�Ü�æ�ç�å�Ô�ç�Ü�â�á�¡��

• Special hiking products:  �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

�Æ�ê�Ü�æ�æ�� �Ã�Ô�å�Þ�æ�Ÿ�� �Ô�� �æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß��

�å�â�è�ç�Ø�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×�à�æ�� �Õ�Ø�Ô�è�ç�Ü�Ù�è�ß��

�ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�Ÿ�� �Ü�æ�� �Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

�ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�¡���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �Ý�� �¦�¥�� �Ç�â�ã�� �»�Ü�Þ�Ø�æ�Ÿ��

�ç�Û�Ø���à�â�æ�ç���Ø�á�Ý�â�ì�Ô�Õ�ß�Ø���Û�Ü�Þ�Ø�æ���Ô�å�Ø���ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ø�×�®��

�ç�Û�Ø�à�Ô�ç�Ü�Ö���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Ü�æ���Ô�á�â�ç�Û�Ø�å���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ã�å�â�×�è�Ö�ç��

�Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�ì���  thematic trails  are perfect for 

�Ô�á�ì�â�á�Ø�� �ß�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�â�� ���á�×�� �â�è�ç�� �à�â�å�Ø�� �Ô�Õ�â�è�ç��

an area under their own steam or the 

�ç�Ø�á���Õ�è�Ö�Þ�Ø�ç� �ß�Ü�ç���Û�Ü�Þ�Ø�æ. 

• Target groups �­�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �×�Ü�é�Ü�×�Ø�×�� �Ü�á�ç�â��

�ç�ê�â�� �Ú�å�â�è�ã�æ�� �â�Ù�� �â�å�Ü�Ú�Ü�á�� �›�¤�œ�� �Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß��

adventure and culturally interested 

�Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�� �Ô�á�×�� �ç�å�Ø�Þ�Þ�Ø�å�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �›�¥�œ�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�Ü�æ�ç��

�ç�â�è�å�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì�� �Ü�æ�� �Ô�� �Ù�Ô�æ�ç� �� �Ú�å�â�ê�Ü�á�Ú�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ß��

community. 

• Marketing & distribution channels:  

�Ç�Û�Ø���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���â�Ù���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Ü�æ���×�â�á�Ø���Õ�ì��

�ç�Û�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�¢�å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø��

�»�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �¶�ß�è�Õ�� �›�Ê�Ô�á�×�Ø�å�ê�Ø�Ú�Ø�œ�� �é�Ü�Ô�� �Ü�ç�æ�� �â�ê�á��

�ê�Ø�Õ�� �ã�â�å�ç�Ô�ß�¡�� �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø��

�×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���ã�è�å�Ö�Û�Ô�æ�Ø�×���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø��

of the national tourism authority. 
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�¼�á�æ�ç�Ü�ç�è�ç�Ü�â�á�Ô�ß���æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø��

�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���æ�ì�æ�ç�Ø�à X
�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç��

�æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�ì���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ý���Ú�ß�â�Õ�Ô�ß���ß�Ø�Ô�×�Ø�å���Ù�â�å��

sustainability

X

�¿�â�Ö�Ô�ß���Ô�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø� ���à�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ��

�Ô�å�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

�›�Û�â�æ�ç�æ�Ÿ���Ú�è�Ü�×�Ø�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ

X

Low impact tourism infrastructure 

applied X
�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���Ý���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���™���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö��

transport X
�»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�à�ã�ß�â�ì�à�Ø�á�ç���ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�â�è�å�Ü�æ�à X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Å�Ü�æ�Þ���â�Ù���â�é�Ø�å�ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á���ã�Ø�Ô�Þ���ç�Ü�à�Ø�æ���›�æ�è�à�à�Ø�å���Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì�æ�œ

Note

• �Ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø���æ�Û�â�ê�Ö�Ô�æ�Ø�æ���ç�Û�Ø���Ü�à�ã�â�å�ç�Ô�á�Ö�Ø���â�Ù���Ô���ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���æ�ì�æ�ç�Ø�à�¢�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���ç�â���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß�ß�ì��
�Ü�à�ã�ß�Ø�à�Ø�á�ç���ç�Û�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç���â�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�ã

• �º�ß�â�Õ�Ô�ß���ß�Ø�Ô�×�Ø�å���Ù�â�å���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���›�¸�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���Ã�Ø�å�Ù�â�å�à�Ô�á�Ö�Ø���¼�á�×�Ø�ë���›�¸�Ã�¼�œ���Ý���ç�â�ã���å�Ô�á�Þ�Ü�á�Ú�œ

• �Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×���Ü�æ���Ô���Ú�ß�â�Õ�Ô�ß���å�â�ß�Ø���à�â�×�Ø�ß���Ù�â�å���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���æ�ì�æ�ç�Ø�à�æ

• �º�å�Ø�Ô�ç���é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×��



�§�ª
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

Practice No. 5
SCHIST VILLAGES

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Æ�Ö�Û�Ü�æ�ç���É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Õ�â�â�Þ�Ü�á�ë�Ü�æ�ç�â�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢�æ�Ü�ç�Ø�¢�Ü�á�×�Ø�ë

K
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Y
 F
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ORGANISATIONAL SET-UP:
�´�Ú�Ø�á�Ö�ì���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���â�Ù���Æ�Ö�Û�Ü�æ�ç���É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���›�´�·�Ë�Ç�È�Å�œ�Ÿ���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�à�æ��

�¶�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���¶�â�à�à�Ü�æ�æ�Ü�â�á���Ù�â�å���ç�Û�Ø���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���¶�Ø�á�ç�å�Ø���Å�Ø�Ú�Ü�â�á

FINANCED BY/THROUGH:
�¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���¹�è�á�×���›�é�Ü�Ô���ã�å�â�Ú�å�Ô�à�à�Ø�æ���¶�¸�Á�Ç�Å�Â���¥�£�¥�£�Ÿ��

�Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß���¥�£�¥�£�œ

INITIATED IN: �¥�£�£�¤

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���Ã�Ç�Ÿ���¸�Á�Ÿ���¹�Å�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���·�¸��

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• Local rural experience
• Cultural experience
• �»�Ô�á�×� �à�Ô�×�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ô�á�×���Ö�å�Ô�Ù�ç�æ

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø���Æ�Ö�Û�Ü�æ�ç���É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���Ü�æ���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �ê�Ü�ç�Û��

�à�â�å�Ø���ç�Û�Ô�á���¤�£�£���ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ��

�ç�Û�Ô�ç���ê�â�å�Þ���Ö�ß�â�æ�Ø�ß�ì���ê�Ü�ç�Û���¥�¤���à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�¡���Ç�Û�Ø��

�á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���Ö�â�á�æ�Ü�æ�ç�æ���â�Ù���¥�ª���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���æ�Ü�ç�è�Ô�ç�Ø�×���Ü�á��

�ç�Û�Ø�� �Ü�á�ç�Ø�å�Ü�â�å�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�è�á�ç�å�ì�Ÿ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �¶�Ø�á�ç�å�Ô�ß��

�Å�Ø�Ú�Ü�â�á���â�Ù���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�¡

�Ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Û�Ô�æ�� �Ô�� �Ù�Ô�Ü�å� �ç�å�Ô�×�Ø�� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú��

�ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à�� �Ù�â�å�� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ��

� �� �â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� ���á�×�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ô�� �é�Ü�æ�Ü�ç��

�ç�â�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�� �Ù�â�å�� �Ô�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß�� �×�Ü�æ�Û�Ÿ��

�â�å�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �å�Ô�á�Ú�Ü�á�Ú�� �Ù�å�â�à�� �á�Ô�ç�è�å�Ø��

�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�â�è�å�æ�� �ç�â�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ��

�ç�Ø�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ö�å�Ô�Ù�ç�æ�� �›�Ø�¡�Ú�¡�� �à�Ô�Þ�Ü�á�Ú��

�Û�â�à�Ø�à�Ô�×�Ø�� �Ý�Ô�à�� �ê�Ü�ç�Û�� �æ�Ø�Ô�æ�â�á�Ô�ß�� �Ù�å�è�Ü�ç�Ÿ��

�Ö�â�á�æ�ç�å�è�Ö�ç�Ü�á�Ú�� �à�Ü�á�Ü�Ô�ç�è�å�Ø�� �æ�Ö�Û�Ü�æ�ç�� �Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ��

�ê�â�â�×�Ö�Ô�å�é�Ü�á�Ú�� �Ø�ç�Ö�¡�œ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �È�Æ�Ã�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�Æ�Ö�Û�Ü�æ�ç�� �É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ü�æ�� �Ô�á�� �Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

rural experience in unspoiled natural 

�æ�è�å�å�â�è�á�×�Ü�á�Ú�æ�¡
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• ���Ç�Û�Ø�� �´�ß�×�Ø�Ü�Ô�æ�� �×�â�� �Ë�Ü�æ�ç�â�� �Ã�å�â�Ú�å�Ô�à��

�ê�Ô�æ�� �Ü�à�ã�ß�Ø�à�Ø�á�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �¥�£�£�¤�� �Õ�ì�� �ç�Û�Ø��

Commission for Coordination and 

�Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß�� �·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �¶�Ø�á�ç�å�Ô�ß��

�Å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �â�Ù�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�¡�� �¥�§�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �ê�Ø�å�Ø��

�æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ã�å�â�Ú�å�Ô�à���Õ�Ô�æ�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø�Ü�å��

�â�É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�� �Ã�ß�Ô�á�æ�ã�� � �� �æ�ç�è�×�Ü�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ��

�ç�Û�Ø�Ü�å�� �æ�è�å�å�â�è�á�×�Ü�á�Ú�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �ã�â�ã�è�ß�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Û�Ø�ß�ã�Ø�×�� �ç�â�� �×�Ø���á�Ø�� �ç�Û�Ø�� �Ô�Ö�ç�Ü�â�á�æ�� �ç�â��

promote them.

• The involvement of all the stakeholders 

�›�à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�Ÿ�� �å�Ø�æ�Ü�×�Ø�á�ç�æ�œ�� �Ü�á�� �×�Ø�Ö�Ü�æ�Ü�â�á� 

�à�Ô�Þ�Ü�á�Ú�� �ã�å�â�Ö�Ø�æ�æ�Ø�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç��

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�æ�� �Ö�â�á�æ�Ü�×�Ø�å�Ø�×�� �Ü�ç�æ�� �Þ�Ø�ì��

success factor.

• The Schist Villages network comprises 

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ�� �›�ç�Û�Ø��

�à�Ô�Ý�â�å�Ü�ç�ì�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú�� �Û�â�è�æ�Ø�� �å�Ø�á�ç�Ô�ß�æ�œ�®��

�ß�â�Ö�Ô�ß�� �å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�®�� �ã�å�â�×�è�Ö�Ø�å�æ�� �â�Ù�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�Ü�Ö�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�®�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ç�Ø�ë�ç�Ü�ß�Ø�Ÿ��

�Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�Ÿ�� �ê�â�â�×�ê�â�å�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å��

�Ö�å�Ô�Ù�ç�� �Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ�®�� �›�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�Ô�ß�œ�� �æ�Û�â�ã�æ�®�� �Ô�á�×��

�ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�â�è�å�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Ö�Ô�á�â�Ø�Ü�á�Ú�Ÿ���Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú���Ô�á�×��

nature tours. One of the most special 

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�ë�Ü�æ�ç�â��

�ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à���Ô�å�Ø���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���â�á���Ö�â�á�æ�ç�å�è�Ö�ç�Ü�á�Ú��

�à�Ü�á�Ü�Ô�ç�è�å�Ø�� �æ�Ö�Û�Ü�æ�ç�� �Û�â�è�æ�Ø�æ�� �â�å�� �Ù�å�Ø�æ�Û�Ÿ��

�Û�Ô�á�×�à�Ô�×�Ø���Ú�â�Ô�ç�æ�à���Ö�Û�Ø�Ø�æ�Ø�¡

•  Local businesses that want to be a part 

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �Û�Ô�é�Ø�� �ç�â�� �Õ�Ø�� �é�Ô�ß�Ü�×�Ô�ç�Ø�×��

�Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �´�·�Ë�Ç�È�Å�� �Ô�Ú�Ø�á�Ö�ì�� �Ô�á�×�� �è�ã�â�á��

�æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß�� �Ô�ã�ã�ß�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�å�Ø�� �å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×��

�Ô�æ�� �â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß�� �ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ�� �â�Ù�� �Æ�Ö�Û�Ü�æ�ç�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ��

�Ô�á�×�� �Ô�å�Ø�� �æ�Û�â�ê�á�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�ë�Ü�æ�ç�â��

website. They also receive advice and 

technical support in the formulation 

and submission of applications for 

���á�Ô�á�Ö�Ü�Ô�ß���æ�è�ã�ã�â�å�ç���Ü�á�æ�ç�å�è�à�Ø�á�ç�æ���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ��

�Õ�å�Ô�á�×�Ü�á�Ú���Ô�á�×���ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á�¡��

• ���¼�á���¥�£�¤�¬���ç�Û�Ø���Æ�Ö�Û�Ü�æ�ç���É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���ê�Ø�å�Ø���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×��

�Ô�æ�� �ç�Û�Ø�� �â�Æ�ç�Ô�å�ß�Ü�Ú�Û�ç�� �Ç�â�è�å�Ü�æ�ç�� �·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�ã��

�Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �Æ�ç�Ô�å�ß�Ü�Ú�Û�ç�� �¹�â�è�á�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ô�æ��

this destination does not have 

�à�è�Ö�Û�� �ß�Ü�Ú�Û�ç�� �ã�â�ß�ß�è�ç�Ü�â�á�� �Ô�á�×�� �Ü�æ�� �Ô�� �Ú�å�Ø�Ô�ç��

�ã�ß�Ô�Ö�Ø�� �Ù�â�å�� �æ�ç�Ô�å�Ú�Ô�í�Ü�á�Ú�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

�Ù�è�á�×�Ô�Ö�Ü�â�á�æ�ç�Ô�å�ß�Ü�Ú�Û�ç�¡�â�å�Ú�¢�Ø�á�¢�æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�¢�ß�Ü�æ�ç� 

�â�Ù� �æ�ç�Ô�å�ß�Ü�Ú�Û�ç� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�¢�¥�¬�¦�¡

html �œ�¡��

• ���À�â�å�Ø���×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�Ø�×���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���ç�Û�Ø���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç��

is provided at �Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ô�ß�×�Ø�Ü�Ô�æ�×�â�ë�Ü�æ�ç�â�¡�ã�ç�¢ 

�›�Ü�á���Ã�â�å�ç�è�Ú�è�Ø�æ�Ø�œ�¡��

• Target Groups: �� �¹�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�� �ß�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å��

�Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�Ü�Ö�� �Ô�á�×�� �å�è�å�Ô�ß�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�¡�� �¼�á��

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ß�Ÿ�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�è�Ø�æ�Ø�� �å�è�å�Ô�ß�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ��

�Ô�å�Ø�� �×�â�à�Ü�á�Ô�ç�Ø�×�� �Õ�ì�� �×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�Ÿ��

�Ô�ß�ç�Û�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �Û�Ô�æ�� �Õ�Ø�Ø�á�� �Ô�á�� �Ü�á�Ö�å�Ø�Ô�æ�Ø��

�Ù�å�â�à���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ���æ�è�Ö�Û���Ô�æ���Æ�ã�Ô�Ü�á�Ÿ���¹�å�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ���ç�Û�Ø��

�È�¾�Ÿ���º�Ø�å�à�Ô�á�ì���Ô�á�×���ç�Û�Ø���Á�Ø�ç�Û�Ø�å�ß�Ô�á�×�æ�¡��

• Marketing & distribution channels:  Via 

�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Õ�â�Ô�å�×�� � ��website �Ÿ�� �¼�Ç�µ��

�µ�Ø�å�ß�Ü�á���Ô�á�×���¼�Ç�µ���¶�Û�Ü�á�Ô���Ø�ë�Û�Ü�Õ�Ü�ç�Ü�â�á�æ�¡��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�¼�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���Ô�ß�ß���ç�Û�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ��

�›�ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Ô�á�×���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�œ���Ü�á���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�ÚX X
�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���Ô�Õ�Ô�á�×�â�á�Ø�×���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ X
�Ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���›�ß�â�Ö�Ô�ß��

�ß�â�×�Ú�Ü�á�Ú�Ÿ���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�œ X X
Fair employment opportunities for 

�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ø���Ú�å�â�è�ã�æ���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�Ø�â�ã�ß�Ø���›�ì�â�è�á�Ú��

�Ô�á�×���â�ß�×�Ÿ���à�Ø�á���Ô�á�×���ê�â�à�Ø�á�œ

X

�¸�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ���Ô�á�×��

farmers in value chain X X
�¶�Ø�å�ç�Ü���Ø�×���â�æ�ç�Ô�å�ß�Ü�Ú�Û�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�ç���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�ã X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���´�ß�ç�Û�â�è�Ú�Û���à�â�æ�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ø���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�æ���æ�â�ß�×���Û�Ô�é�Ø���ß�â�ê���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á���ç�Û�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ÿ���ç�Û�Ø�å�Ø��

�Ü�æ���Ô�ß�æ�â���ç�Û�Ø���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���Ô���Ý�Ø�Ø�ã���æ�Ô�Ù�Ô�å�Ü���ç�Û�Ô�ç���×�â�Ø�æ���á�â�ç�����ç���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���Ü�à�Ô�Ú�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�¡

Note

• �¼�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���Ô�ß�ß���ç�Û�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���ã�å�â�Ö�Ø�æ�æ���Ü�æ���ç�Û�Ø���Þ�Ø�ì���ç�â���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�¡

• �È�Æ�Ã��� ���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���å�è�å�Ô�ß���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�Ÿ���Ü�á�é�â�ß�é�Ü�á�Ú���à�Ø�Ø�ç�Ü�á�Ú���ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�Ø�â�ã�ß�Ø�Ÿ���æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���Ü�á���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ��
�ç�Ô�æ�ç�Ü�á�Ú���å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø���à�Ô�×�Ø���Ù�å�â�à���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�Ÿ���ß�Ø�Ô�å�á�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���Ö�å�Ô�Ù�ç�æ�¡

• �È�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���Ù�Ô�Ü�å� �ç�å�Ô�×�Ø���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à���Ù�â�å���ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���Æ�Ö�Û�Ü�æ�ç���É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ
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Practice No. 6
ALBERGO DIFFUSO ECOBELMONTE

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���»�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö���Ö�Ø�á�ç�å�Ø���â�Ù���µ�Ø�ß�à�â�á�ç�Ø���¶�Ô�ß�Ô�Õ�å�â

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¶�Ô�ß�Ô�Õ�å�Ü�Ô�Ÿ���¼�ç�Ô�ß�ì

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�Ø�Ö�â�é�Ô�Ö�Ô�á�í�Ø�Õ�Ø�ß�à�â�á�ç�Ø�¡�Ü�ç�¢�Ø�á�¢�Û�â�à�Ø� �¥�¢
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ORGANISATIONAL SET-UP: �¸�¶�Â�µ�¸�¿�À�Â�Á�Ç�¸���´�¿�µ�¸�Å�º�Â���·�¼�¹�¹�È�Æ�Â

FINANCED BY/THROUGH: Private investment 

INITIATED IN: �¥�£�¤�¨

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���º�¸�Å�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���¼�Ç�´�¿

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• Authentic Calabria experience 
• Innovative accommodation model 
• Culinary experience 
• Local products 

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�¼�á�� �¼�ç�Ô�ß�ì�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �â�Ô�ß�Õ�Ø�å�Ú�â�� �×�Ü�Ù�Ù�è�æ�â�ã�� �Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç��

represents a new alternative to traditional 

�ç�â�è�å�Ü�æ�ç�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ�� �Û�â�ç�Ø�ß�æ�Ÿ��

�µ�™�µ�æ�� �â�å�� �Ù�Ô�å�à�Û�â�è�æ�Ø�æ�¡�� �Å�â�à�Ô�á�ç�Ü�Ö�Ÿ�� �à�â�æ�ç�ß�ì��

�Ô�Õ�Ô�á�×�â�á�Ø�×�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ü�á�� �å�è�å�Ô�ß�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�� �Ô�å�Ø��

�å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�í�Ø�×���Ô�á�×���ç�è�å�á�Ø�×���Ü�á�ç�â���æ�à�Ô�ß�ß���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö��

�Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì���å�Ø�á�ç�Ô�ß�æ�¡���Ç�Û�Ø���â�Ô�ß�Õ�Ø�å�Ú�â���×�Ü�Ù�Ù�è�æ�â�ã���Ô�ß�æ�â��

represents an approach to sustainable 

economic development in many tourist 

destinations due to its very limited impact 

on the environment. 

�¼�á���Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ÿ���ç�Û�Ü�æ���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç��

�×�â�Ø�æ���á�â�ç�� �å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø���ç�Û�Ø���Ö�â�á�æ�ç�å�è�Ö�ç�Ü�â�á���â�Ù���á�Ø�ê��

structures but rather aims to restore and 

�å�Ø�Ö�è�ã�Ø�å�Ô�ç�Ø���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���Û�â�è�æ�Ø�æ���Ü�á���Ô�Ö�Ö�â�å�×�Ô�á�Ö�Ø��

with local cultural and historical features. 

�´�ß�Õ�Ø�å�Ú�â�� �×�Ü�Ù�Ù�è�æ�â�� �ç�å�Ô�á�æ�ß�Ô�ç�Ø�æ�� �ß�Ü�ç�Ø�å�Ô�ß�ß�ì�� �Ô�æ��

�â�æ�Ö�Ô�ç�ç�Ø�å�Ø�×�� �Û�â�ç�Ø�ß�ã�¡�� �Ç�Û�Ø�� �ã�å�Ü�á�Ö�Ü�ã�ß�Ø�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ô�ç��

�å�â�â�à�æ�Ÿ�� �×�Ø�Ö�â�å�Ô�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �Ô�� �Ö�â�á�æ�Ü�æ�ç�Ø�á�ç�ß�ì��

�Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�� �Ô�á�×�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �æ�ç�ì�ß�Ø�Ÿ�� �Ô�å�Ø�� �æ�Ö�Ô�ç�ç�Ø�å�Ø�×��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ�� �ê�Ü�ç�Û�Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�ç�â�ê�á�� �Õ�è�ç�� �â�é�Ø�å�æ�Ø�Ø�á�� �Õ�ì�� �â�á�Ø�� �à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�å�¡�� �´��

�ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Õ�å�Ø�Ô�Þ�Ù�Ô�æ�ç���à�Ü�Ú�Û�ç���Õ�Ø���æ�Ø�å�é�Ø�×���Ô�ç���Ô��

�ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ö�Ô�Ù�Ø�� �â�å�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Þ�Ü�ç�Ö�Û�Ø�á�� �â�Ù�� �â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�ß�â�Ö�Ô�ß���Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ���â�å���×�Ø�ß�Ü�é�Ø�å�Ø�×���ç�â���ç�Û�Ø���å�â�â�à�¡
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�â�Å�Ø�Ö�â�á�é�Ø�å�ç�Ü�á�Ú�� �Ô�á�� �Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú�� �å�â�â�à�� �Ü�á�ç�â�� �Ô��

hotel room is far more sustainable than 

�Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�� �Ô�� �á�Ø�ê�� �Û�â�ç�Ø�ß�ã�¡�� �Ç�Û�Ü�æ�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �à�â�ç�ç�â�¡��

�Ç�Û�Ø�å�Ø���Ô�å�Ø���Ö�è�å�å�Ø�á�ç�ß�ì���à�â�å�Ø���ç�Û�Ô�á���¤�£�£���Ô�ß�Õ�Ø�å�Ú�â��

�×�Ü�Ù�Ù�è�æ�â���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�æ���â�á�Ú�â�Ü�á�Ú���Ô�ß�ß���â�é�Ø�å���ç�Û�Ø���ã�ß�Ô�Ö�Ø�¡��

�Ç�Û�Ø�� �´�¿�µ�¸�Å�º�Â�� �·�¼�¹�¹�È�Æ�Â�� �¸�¶�Â�µ�¸�¿�À�Â�Á�Ç�¸�Ÿ��

�ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö���Ö�Ø�á�ç�å�Ø���â�Ù���µ�Ø�ß�à�â�á�ç�Ø��

�¶�Ô�ß�Ô�Õ�å�â�Ÿ���Ô���ç�â�ê�á���â�á���ç�Û�Ø���Ç�Ü�å�å�Ø�á�Ü�Ô�á���Ö�â�Ô�æ�ç�Ÿ���Ü�á��

�ç�Û�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�á�Ö�Ø�� �â�Ù�� �¶�â�æ�Ø�á�í�Ô�Ÿ�� �Ü�á�� �¶�Ô�ß�Ô�Õ�å�Ü�Ô�Ÿ�� �Ü�æ��

�Ô�� �Õ�Ø�Ô�è�ç�Ü�Ù�è�ß�� �Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�� �â�Ù�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�á�� �Ô�ß�Õ�Ø�å�Ú�â��

diffuso model. 

• The village of Belmonte  is located on a 

�Û�Ü�ß�ß���æ�Û�Ô�ã�Ø�×���ß�Ü�Þ�Ø���ç�Û�Ø���â�Õ�Ô�Ö�Þ���â�Ù���Ô���×�â�á�Þ�Ø�ì�ã���â�á��

�ç�Û�Ø�� �À�Ø�×�Ü�ç�Ø�å�å�Ô�á�Ø�Ô�á�� �Ö�â�Ô�æ�ç�ß�Ü�á�Ø�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ü�á�Ú��

�ç�ì�ã�Ü�Ö�Ô�ß���À�Ø�×�Ü�ç�Ø�å�å�Ô�á�Ø�Ô�á���é�Ø�Ú�Ø�ç�Ô�ç�Ü�â�á�¡

• The albergo diffuso ���â�Ù���µ�Ø�ß�à�â�á�ç�Ø���¶�Ô�ß�Ô�Õ�å�â��

wanted not only to fully embrace this 

�ã�Û�Ü�ß�â�æ�â�ã�Û�ì�Ÿ�� �Õ�è�ç�� �Ú�â�� �Ù�è�å�ç�Û�Ø�å�­�� �Ü�á�� �Ù�Ô�Ö�ç�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

�ê�â�å�Þ�� �â�Ù�� �å�Ø�æ�ç�â�å�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �æ�à�Ô�ß�ß�� �Û�â�è�æ�Ø�æ��

�›�à�Ô�á�ì���â�Ù���ç�Û�Ø�à���è�á�Ü�á�Û�Ô�Õ�Ü�ç�Ø�×���Ù�â�å���×�Ø�Ö�Ô�×�Ø�æ��

�Ô�á�×���×�Ø�Ö�Ô�×�Ø�æ�œ���ê�Ô�æ���ã�Ø�å�Ù�â�å�à�Ø�×���Õ�ì���Ø�ë�ã�Ø�å�ç��

�Ö�å�Ô�Ù�ç�æ�à�Ø�á�� �è�æ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �à�Ô�ç�Ø�å�Ü�Ô�ß�æ�Ÿ��

�å�Ø�æ�ã�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �â�å�Ü�Ú�Ü�á�Ô�ß�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�Ü�á�ç�Ø�å�Ü�â�å�æ�� �â�Ù�� �¶�Ô�ß�Ô�Õ�å�Ü�Ô�á�� �Û�â�à�Ø�æ�Ÿ�� �Õ�å�Ü�á�Ú�Ü�á�Ú��

�Õ�Ô�Ö�Þ�� �ç�â�� �ß�Ü�Ù�Ø�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ü�æ�ç�â�å�ì�� �Ô�á�×�� �ß�Ø�Ô�é�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø��

�Ö�Û�Ô�å�à���â�Ù���ç�Û�Ø���ã�ß�Ô�Ö�Ø���è�á�Ö�Û�Ô�á�Ú�Ø�×�¡

• 13 small little houses  were completely 

�å�Ø�æ�ç�â�å�Ø�×�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ø�Ö�â�ß�â�Ú�Ü�Ö�Ô�ß�� �à�Ô�ç�Ø�å�Ü�Ô�ß�æ��

compatible with the environment and 

�Ö�Ô�á���Õ�Ø���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì�� �Õ�â�â�Þ�Ø�×���é�Ü�Ô���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø��

of the local operator. 

•  Local rural products, arts  and typical 

local dishes are also promoted within 

�ç�Û�Ü�æ���Ô�ß�Õ�Ø�å�Ú�â���×�Ü�Ù�Ù�è�æ�â�¡��

• The albergo diffuso �â�Ù���µ�Ø�ß�à�â�á�ç�Ø���¶�Ô�ß�Ô�Õ�å�â��

�ê�Ô�æ�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×�� �Ô�á�×�� �Û�Ô�æ�� �Ú�å�â�ê�á�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø��

permanent activity of preservation and 

�ã�å�â�Ö�Ø�æ�æ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �â�Ù�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �æ�ã�Ô�Ö�Ø�æ�®�� �Ü�ç��

is a model for the development of the 

�å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ÿ���ê�Ü�ç�Û���á�â���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�¡

•  Target groups:  International individual 

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ���Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ø�×���Ü�á���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�Ÿ��

�Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �å�è�å�Ô�ß�� �¼�ç�Ô�ß�Ü�Ô�á��

lifestyle. 

•  Marketing & distribution channels: 

�Ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �â�Ù�� �¸�Ö�â�Õ�Ø�ß�à�â�á�ç�Ø��

and articles in sustainable travel 

�à�Ô�Ú�Ô�í�Ü�á�Ø�æ�Ÿ���ß�Ü�Þ�Ø���Ü�á���ç�Û�Ø���º�Ø�å�à�Ô�á��Anderswo 

�à�Ô�Ú�Ô�í�Ü�á�Ø. 
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á��

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���Ô�á�×���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�� X X
Local farmers are involved in the tourism 

�é�Ô�ß�è�Ø���Ö�Û�Ô�Ü�á���›�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�Ÿ���è�æ�Ø�×��

�Õ�ì���ß�â�Ö�Ô�ß���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�œ
X

�¼�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���â�Ù���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

architecture promoted X X
�´���Ú�å�Ø�Ô�ç���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���Ô�á�×��

local products in place X X
�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ô�á�×���Ú�å�Ø�Ø�á���Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú���Ô�á�×��

construction X
�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á��

�â�Ù���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ���ß�â�Ö�Ô�ß���Ý�â�Õ�æ���Ô�á�×���Ü�á�Ö�â�à�Ø���Ô�å�Ø��

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�×
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Á�â���Ö�â�×�Ø���â�Ù���Ö�â�á�×�è�Ö�ç���Ù�â�å���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�×�¡��

Note

• �´�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���Ü�á���â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���å�Ø�æ�ç�â�å�Ø�×���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø���Û�â�è�æ�Ø�æ���Ü�á���µ�Ø�ß�à�â�á�ç�Ø���¶�Ô�ß�Ô�Õ�å�â

• �´�ß�Õ�Ø�å�Ú�â���×�Ü�Ù�Ù�è�æ�â�Ÿ���Ô�á���Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���à�â�×�Ø�ß���ç�â���å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�í�Ø���å�â�à�Ô�á�ç�Ü�Ö�Ÿ���Ô�Õ�Ô�á�×�â�á�Ø�×���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ��
�ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß�Ÿ���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���Ô�å�Ö�Û�Ü�ç�Ø�Ö�ç�è�å�Ø

• �¿�â�Ö�Ô�ß���å�è�å�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�Ÿ���Ô�å�ç�æ���Ô�á�×���ç�ì�ã�Ü�Ö�Ô�ß���ß�â�Ö�Ô�ß���×�Ü�æ�Û�Ø�æ���Ô�å�Ø���Ô�ß�æ�â���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���ç�Û�Ü�æ���Ô�ß�Õ�Ø�å�Ú�â���×�Ü�Ù�Ù�è�æ�â��
concept

• �Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�®���ß�â�Ö�Ô�ß���Ý�â�Õ�æ���Ô�á�×���Ü�á�Ö�â�à�Ø���Ô�å�Ø���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�×
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Practice No. 7
TUNISIA – ON THE WAY TO A 
SUSTAINABLE DESTINATION

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�×�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �Æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ô�á�×���Ô�Ö�ç�â�å�æ���æ�è�Ö�Û���Ô�æ���Ê�Ê�¹�Ÿ���º�¼�Í�®

FINANCED BY/THROUGH: Mainly international cooperation 

INITIATED IN: NA

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���º�¸�Å�Ÿ���´�å�Ô�Õ�Ü�Ö

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• Sustainable Tourism Charter 
• �Ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú���Ø�é�Ø�á�ç��
• Ecolabel for Protected Areas

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

The tourism industry is one of the 

most important sectors of the Tunisian 

�Ø�Ö�â�á�â�à�ì�Ÿ���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���Ô�á�×���Ü�á�×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú��

�ç�Û�â�è�æ�Ô�á�×�æ�� �â�Ù�� �Ý�â�Õ�æ�¡�� �¼�á�� �¥�£�¤�¬�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�è�á�ç�å�ì��

�â�á�Ö�Ø���Ô�Ú�Ô�Ü�á���å�Ø�Ö�â�å�×�Ø�×���à�â�å�Ø���ç�Û�Ô�á���¬���à�Ü�ß�ß�Ü�â�á��

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ô�å�å�Ü�é�Ô�ß�æ�¡���»�â�ê�Ø�é�Ø�å�Ÿ���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�æ��

�ß�Ô�å�Ú�Ø�ß�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�á�ç�å�Ô�ç�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���Ö�â�Ô�æ�ç���Ô�á�×���Ü�æ��

�ã�å�Ø�×�â�à�Ü�á�Ô�á�ç�ß�ì�� �à�Ô�æ�æ�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ�� �à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×��

by international chains. 

�´�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �Ê�Ê�¹�Ÿ�� �á�Ø�Ô�å�ß�ì�� �©�£�£�Ÿ�£�£�£��

tonnes of plastic are dumped into the 

�À�Ø�×�Ü�ç�Ø�å�å�Ô�á�Ø�Ô�á���Æ�Ø�Ô���Ø�é�Ø�å�ì���ì�Ø�Ô�å���Ö�â�æ�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø��

�Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�á�� �Ø�Ö�â�á�â�à�ì�� �—�¥�£�à�Ü�ß�ß�Ü�â�á�� �×�è�Ø�� �ç�â�� �ç�Û�Ø��

�Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á���ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ�����æ�Û�Ü�á�Ú���Ô�á�×���á�Ô�é�Ü�Ú�Ô�ç�Ü�â�á�¡

�µ�è�ç���Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô���Ü�æ���Ô�ß�æ�â���Ô���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ü�á�Ú��

�Ô�á�� �â�è�ç�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

potential for ecotourism and sustainable 

adventure tourism. The Tunisian 

�º�â�é�Ø�å�á�à�Ø�á�ç���Ü�æ���Ø�ë�ã�Ô�á�×�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ü�à�ã�å�â�é�Ü�á�Ú��

�á�Ô�ç�è�å�Ø�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ�� �ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�è�ß�Ô�å�ß�ì��

�Ü�á�� �Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�à�æ�� �Ü�á�ç�Ø�å�Ü�â�å�Ÿ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �â�ç�Û�Ø�å��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ô�á�×���ß�â�Ö�Ô�ß���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�¡��
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�Ç�Û�Ø�ì���Ô�å�Ø���Ô�ß�ß���Ô�Ü�à�Ü�á�Ú���Ù�â�å���à�â�å�Ø���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì��

and sustainability for the Tunisian tourism 

�æ�Ø�Ö�ç�â�å�¡�� �»�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø�� �æ�â�à�Ø�� �â�è�ç�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú��

�Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�æ�­����

•  Tunisian Sustainable Tourism Charter �­��

This charter between the UK and Tunisia 

aims to support a more sustainable 

and environmentally friendly tourism 

�Ü�á�×�è�æ�ç�å�ì���Ü�á���ç�Û�Ø���ã�Ü�ß�â�ç���Ô�å�Ø�Ô���â�Ù���»�Ô�à�à�Ô�à�Ø�ç�Ÿ��

�Õ�Ø�Ù�â�å�Ø�� �Ø�ë�ã�Ô�á�×�Ü�á�Ú�� �Ô�Ö�å�â�æ�æ�� �Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�¡�� �Ç�Û�Ø��

�Ö�Û�Ô�å�ç�Ø�å�� �å�Ø�æ�ã�â�á�×�æ�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �Ü�á�Ö�å�Ø�Ô�æ�Ü�á�Ú��

�ã�å�Ü�â�å�Ü�ç�ì�� �ç�Û�Ô�ç�� �µ�å�Ü�ç�Ü�æ�Û�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å�� �Ù�â�å�Ø�Ü�Ú�á��

�ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���Ô�å�Ø���ã�ß�Ô�Ö�Ü�á�Ú���â�á���ç�Û�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç��

�ê�Û�Ø�á���à�Ô�Þ�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø�Ü�å���Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì���Ö�Û�â�Ü�Ö�Ø�æ�¡

• WILD Tunisia ���­���Ê�Ê�¹���Á�â�å�ç�Û���´�Ù�å�Ü�Ö�Ô���Ü�æ���ê�â�å�Þ�Ü�á�Ú��

�â�á�� �Ô�� �Ê�Ü�ß�×�� �Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�� �Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �æ�ç�å�Ü�é�Ü�á�Ú�� �ç�â��

�Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�� �Ô�á�� �Ø�Ö�â� �ß�Ô�Õ�Ø�ß�ß�Ü�á�Ú�� �æ�Ö�Û�Ø�à�Ø��

�ç�Û�Ô�ç�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�æ�� �Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö�� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç��

�›�æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�œ���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�à�æ��

protected areas and nature reserves. 

�Ç�Û�Ø�� �Ô�Ü�à�� �Ü�æ�� �ç�â�� �Ù�Ô�Ö�Ü�ß�Ü�ç�Ô�ç�Ø�� �á�Ø�ê�� �Ú�å�Ø�Ø�á�� �Ô�á�×��

�Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �Ý�â�Õ�æ�� �Ü�á�� �Ô�á�×�� �Ô�å�â�è�á�×�� �ç�Û�Ø�æ�Ø��

�Ô�å�Ø�Ô�æ�� �ç�Û�Ô�á�Þ�æ�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

products and services that are produced 

�Ô�á�×�� �æ�è�ã�ã�ß�Ü�Ø�×�� �Õ�ì�� �ì�â�è�á�Ú�� �Ø�á�ç�å�Ø�ã�å�Ø�á�Ø�è�å�æ��

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�æ�ã�Ø�Ö�ç�Ü�é�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�� �Ô�á�×�� �æ�è�ã�ã�â�å�ç��

sustainable tourism development. It 

�Ü�æ�� �Ô�� �ã�Ü�â�á�Ø�Ø�å�Ü�á�Ú�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �Ô�æ�� �Ü�ç�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�æ�� �Ô��

�á�Ø�ê�� �ß�Ô�Õ�Ø�ß�� �Ô�á�×�� �Ô�� �á�Ø�ê�� �à�Ø�ç�Û�â�×�â�ß�â�Ú�ì�� �Ù�â�å��

�Ö�Ø�å�ç�Ü�Ù�ì�Ü�á�Ú���Ú�å�Ø�Ø�á���Ö�â�à�ã�Ô�á�Ü�Ø�æ���Ü�á���Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�¡

•  �Í�Ô�à�à�â�è�å�� �Ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú�� �¸�é�Ø�á�ç�­�� �Í�Ô�à�à�â�è�å�Ÿ�� �Ô��

�æ�à�Ô�ß�ß�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��Tunisian 

South �Ÿ�� �Û�â�æ�ç�æ�� �Í�Ô�à�à�â�è�å�� �Ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �ç�ê�â��

�æ�ã�â�å�ç�æ�� �Ö�â�à�ã�Ø�ç�Ü�ç�Ü�â�á�æ�� �Ü�á�� �Õ�å�Ø�Ô�ç�Û� �ç�Ô�Þ�Ü�á�Ú��

�ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�­�� �Ô�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �å�è�á�� �›�§�£�� �¾�à�œ�� �Ô�á�×�� �Ô��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���Õ�Ü�Þ�Ø���å�Ô�Ö�Ø���›�¬�£���¾�à�œ�¡���´���æ�ã�â�å�ç�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Ù�Ø�æ�ç�Ü�é�Ø�Ÿ�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�Ÿ�� �å�Ø�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�Ÿ�� �Ô�á�×��

�Ü�á�ç�Ø�å�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ø�é�Ø�á�ç�� �Ô�ß�ß�� �Ô�ç�� �â�á�Ö�Ø�Ÿ��

�ê�Ü�ç�Û���æ�ç�å�â�á�Ú���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß��

community. 

•  Development of culture and nature 

tourism �¡�� �Ç�Û�Ø�� �º�¼�Í�� �æ�è�ã�ã�â�å�ç�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�á��

�Ú�â�é�Ø�å�á�à�Ø�á�ç�� �Ô�á�×�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�� �Ü�á��

their vision to develop a sustainable 

�Ô�á�×���å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�ß�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ç�Û�Ô�ç���å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�í�Ø�æ��

�ç�Û�Ø�� �Ö�â�è�á�ç�å�ì�à�æ�� �Ü�á�ç�Ø�å�Ü�â�å�¡�� �Ç�Û�Ø�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �Ô�Ü�à�æ��

�ç�â�� �×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�Ù�ì�� �Ô�á�×�� �æ�ç�å�Ø�á�Ú�ç�Û�Ø�á�� �ç�Û�Ø�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì��

of Tunisian tourism offers. The focus 

lies on cultural and nature tourism 

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �Ü�á�� �æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�¡�� �Ç�Û�è�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

sector contributes to a sustainable 

�æ�ç�å�Ø�á�Ú�ç�Û�Ø�á�Ü�á�Ú�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ø�Ö�â�á�â�à�ì�� �Ô�á�×��

improvement of the Tunisian labour 

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�¡��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç��

�æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�ì���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø�­���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à��

charter 
X

�»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á�­��

�Í�Ô�à�à�â�è�å���Ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú���Ø�é�Ø�á�ç X X
�·�Ü�å�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���æ�ã�å�Ø�Ô�×���â�Ù���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���ç�â�ê�Ô�å�×�æ��

lesser developed destinations in the 

�Ü�á�ç�Ø�å�Ü�â�å�­���º�¼�Í���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç
X X

Support for nature conservation via 

�Ü�á�Ö�â�à�Ø���Ù�å�â�à���ç�â�è�å�Ü�æ�à�­���Ê�Ü�ß�×���Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�� X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���É�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�Ÿ���Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ

Note

• Great example of a sustainable tourism charter for the tourism sector 

• �¸�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ü�á�Ú���Ô�á���Ø�Ö�â� �ß�Ô�Õ�Ø�ß�ß�Ü�á�Ú���æ�Ö�Û�Ø�à�Ø���Ö�Ø�å�ç�Ü�Ù�ì�Ü�á�Ú���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ô�å�Ø�Ô�æ��

• �¿�â�Ö�Ô�ß���å�è�å�Ô�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Û�â�æ�ç�Ü�á�Ú���Ô���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú���Ø�é�Ø�á�ç���Ü�á���ç�Û�Ø���Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô�á���æ�â�è�ç�Û����
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Practice No. 8
SUSTAINABLE WINTERTOURISM

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å���´�ß�ã�æ���™���Æ�Ô�Ô�æ� �¹�Ø�Ø���›�Æ�Ô�Ô�æ�ç�Ô�ß�œ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���È�ã�ã�Ø�å���µ�Ô�é�Ô�å�Ü�Ô�Ÿ���º�Ø�å�à�Ô�á�ì���™���Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ô�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å� �Ô�ß�ã�Ø�á�¡�×�Ø�¢�Ø�á�¢ 

�Ê�Ü�á�ç�Ø�å� �é�Ô�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�æ�Ô�Ô�æ� �Ù�Ø�Ø�¡�Ö�Û�¢�Ø�á�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Ô�á�×���ß�â�Ö�Ô�ß���·�À�Â��

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���™���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���Ù�è�á�×�Ü�á�Ú���›�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���à�Ü�ë�œ�Ÿ���æ�ã�â�á�æ�â�å�æ�Û�Ü�ã���Ø�¡�Ú�¡���Æ�Ô�ß�Ø�ê�Ô��

INITIATED IN: �¥�£�¤�ª���›�´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å���´�ß�ã�æ�œ��

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���º�¸�Å

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• Model for sustainable winter tourism 
• Soft winter tourism activities 

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø�� �´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å�� �´�ß�ã�æ�Ÿ�� �Ô�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �µ�Ô�é�Ô�å�Ü�Ô�á��

�´�ß�ã�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Æ�Ô�Ô�æ�� �¹�Ø�Ø�Ÿ�� �Ô�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�á�� �Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×�Ÿ�� �Û�Ô�é�Ø�� �Õ�Ø�Ø�á��

selected as practice examples because 

they represent two different concepts of 

sustainable winter tourism. 

�Ç�Û�Ø�� �´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å�� �´�ß�ã�æ�� �Ô�å�Ø�� �Ô�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×��

�á�Ô�ç�è�å�Ø���ã�Ô�å�Þ���›�ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ô�å�Ø�Ô�œ���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

�›�Ô�æ�� �Ô�ß�å�Ø�Ô�×�ì�� �ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�� �Á�â�� �¤�œ��

�ç�Û�Ô�ç���à�Ô�Ü�á�ß�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�æ���æ�â�Ù�ç�Ÿ���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß� 

friendly winter sport alternatives such as 

�æ�á�â�ê�æ�Û�â�Ø�Ü�á�Ú�Ÿ�� �ê�Ü�á�ç�Ø�å�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �æ�Þ�Ü�� �ç�â�è�å�Ü�á�Ú�Ÿ��

�ç�â�Õ�â�Ú�Ú�Ô�á�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �Ö�å�â�æ�æ� �Ö�â�è�á�ç�å�ì�� �æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú�¡��

�¶�å�â�æ�æ� �Ö�â�è�á�ç�å�ì�� �æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ü�á�ç�Ø�å�� �æ�ã�â�å�ç��

�á�è�à�Õ�Ø�å���â�á�Ø���Ü�á���ç�Û�Ø���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è���´�ß�ã�æ�Ÿ���ê�Ü�ç�Û���Ô��

�ç�â�ç�Ô�ß���â�Ù���¤�©�¤���Þ�à���â�Ù���æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú���ß�â�è�ã�æ���›�«�£���Þ�à���Ö�ß�Ô�æ�æ�Ü�Ö��

�ç�Ø�Ö�Û�á�Ü�ä�è�Ø�� �Ô�á�×�� �«�¤�� �Þ�à�� �æ�Þ�Ô�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Ø�Ö�Û�á�Ü�ä�è�Ø�œ��

�Ô�á�×�� �¤�§�� �å�è�á�æ�� �›�Ø�Ô�æ�ì�� �è�ã�� �ç�â�� �ã�å�â���Ö�Ü�Ø�á�ç�� �ß�Ø�é�Ø�ß�œ��

and one mountain loop. 
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• Ski equipment  can be rented and a free 

�à�Ô�ã���â�Ù���Ô�ß�ß���Ö�å�â�æ�æ� �Ö�â�è�á�ç�å�ì���æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú���ß�â�è�ã�Ø�æ���Ü�æ��

�Ú�Ü�é�Ø�á���â�è�ç���Ù�â�å���Ù�å�Ø�Ø���â�å���Ö�Ô�á���Õ�Ø downloaded 

for free.  

•  Several cross-country local skiing 

schools �� �â�Ù�Ù�Ø�å�� �æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú�� �Ö�ß�Ô�æ�æ�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø��

�Ú�è�Ø�æ�ç�æ�� �à�Ô�Ü�á�ß�ì�� �æ�ç�Ô�ì�� �Ü�á�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�Õ�Ø�ß�â�á�Ú�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�á�ì�� �æ�à�Ô�ß�ß��

�ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø�� �Û�â�ç�Ø�ß�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �©�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å���´�ß�ã�æ�¡��

• Once a year, Germany’s biggest cross-

country event �� �ç�Ô�Þ�Ø�æ�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�� �›�Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ø�×��

�Ü�á�� �¤�¬�©�«�œ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å�� �´�ß�ã�æ�Ÿ�� �ê�Ü�ç�Û��

�¦�£�� �ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�á�Ú�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �Ô�á�×�� �¨�£�� �Þ�à��

�Ô�á�×���¥�¤���Þ�à���ç�å�Ô�Ü�ß���å�â�è�ç�Ø�æ�Ÿ���Ô�á�×���Ô�å�â�è�á�×���¤�¥�£�£��

�ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�á�ç�æ�� �›�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç�� �Ü�á��

�ã�ß�Ô�Ö�Ø�œ�¡

• Another product is snowshoeing: 

Several tours are described in detail 

on the �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�� �›�×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�Ô�Õ�ß�Ø�œ�� �Ô�á�×��

�Ú�è�Ü�×�Ø�×�� �æ�á�â�ê�æ�Û�â�Ø�Ü�á�Ú�� �ç�â�è�å�æ as well as 

snowshoe rental  are offered. 

• �Ç�Û�Ø���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å���´�ß�ã�æ���Ô�å�Ø���Ô�ß�æ�â���Ù�Ô�à�â�è�æ��

�Ù�â�å���æ�Þ�Ü���ç�â�è�å�Ü�á�Ú�¡���¿�Ü�Þ�Ø���æ�á�â�ê�æ�Û�â�Ø�Ü�á�Ú�Ÿ���Ü�ç���á�Ø�Ø�×�æ��

very little infrastructure to practice. The 

�·�À�Â�� �×�Ø�æ�Ö�å�Ü�Õ�Ø�æ�� �æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß�� �æ�Þ�Ü�� �ç�â�è�å�æ�� �â�á�� �Ü�ç�æ��

�ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ�� �Ô�� �à�Ô�ã�� �Ô�á�×�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ��

�Ú�è�Ü�×�Ø�×���æ�Þ�Ü���ç�â�è�å�æ�¡��

�Ç�Û�Ø���æ�Ø�Ö�â�á�×���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���Ü�æ���Æ�Ô�Ô�æ���¹�Ø�Ø�Ÿ���ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á��

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø���Ü�á���Æ�Ô�Ô�æ�ç�Ô�ß�Ÿ���â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���à�â�æ�ç���æ�Ö�Ø�á�Ü�Ö�Ô�ß�ß�ì��

beautiful and diverse valleys in the Valais 

and the Swiss Alps. Saas Fee is considered 

a model for tourism sustainability even 

�ç�Û�â�è�Ú�Û�� �Ü�ç�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �Ö�â�á�é�Ø�á�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �æ�Þ�Ü�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�›�×�â�ê�á�Û�Ü�ß�ß�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ö�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ö�Ô�å�æ�� �Ø�ç�Ö�¡�œ�� �µ�è�ç�� �ê�Û�Ô�ç��

�à�Ô�Þ�Ø�æ���Ü�ç���æ�â���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�²��

• It’s been a car-free destination  since 

�¤�¬�¨�¤�� �›�Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì�� �×�Ø�Ö�Ü�æ�Ü�â�á�œ�¡�� �Æ�Ô�Ô�æ�� �¹�Ø�Ø�à�æ��

�é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �è�æ�Ü�á�Ú�� �Ô�� �Ö�Ô�å�� �á�Ø�Ø�×�� �ç�â�� �ß�Ø�Ô�é�Ø�� �ç�Û�Ø�Ü�å��

�Ö�Ô�å�æ�� �Ô�ç�� �ç�Û�Ø�� �ã�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú�� �æ�ã�â�ç�� �å�Ü�Ú�Û�ç�� �Ô�ç�� �ç�Û�Ø��

entrance and have to switch to public 

�ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�� �â�å�� �Ö�Ô�á�� �è�æ�Ø�� �â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �¦�£�£��

electrically powered taxis or buses. 

• �Æ�Ô�Ô�æ� �¹�Ø�Ø�� �Û�Ô�æ�� �æ�â�à�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �à�â�æ�ç��

�å�Ø�æ�ç�å�Ü�Ö�ç�Ü�é�Ø�� �Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �í�â�á�Ü�á�Ú��

�å�Ø�Ú�è�ß�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ü�á���Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×�¡��

• �Æ�Ô�Ô�æ� �¹�Ø�Ø�� �Ö�â�à�à�Ü�ç�ç�Ø�×�� �Ü�ç�æ�Ø�ß�Ù�� �ç�â�� �ç�Û�Ø��

�´�ß�ß�Ü�Ô�á�Ö�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���´�ß�ã�æ���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç���Ý���Ô���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ��

�â�Ù���¥�¨�£���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×���ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç��

�ç�Û�Ø�� �´�ß�ã�Ü�á�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �Ô�á�×�� �Ö�â�à�à�Ü�ç�ç�Ø�×�� �ç�â��

sustainable development. 

•  Awards: �� ���å�æ�ç�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�æ��

�Ø�á�Ø�å�Ú�ì�� �ç�â�ê�á�� �Ü�á�� �½�è�á�Ø�� �¥�£�£�¥�¡�� �¼�á�� �¥�£�£�¨�Ÿ��

�Æ�Ô�Ô�æ� �¹�Ø�Ø�� �Ç�â�è�å�Ü�æ�à�è�æ�� �ê�Ô�æ�� �Ô�ê�Ô�å�×�Ø�×�� �ç�Û�Ø��

�Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���¿�Ô�Õ�Ø�ß���â�Ù���Æ�ê�Ü�æ�æ���Ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø��

�Ø�ë�Ö�Ø�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù���¤���µ�Ø�æ�ç���Ê�Ø�æ�ç�Ø�å�á���Û�â�ç�Ø�ß�Ÿ���ç�Û�Ø�å�Ø��

are no chain hotels – only private hosts 

or small family run hotels. 
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

There is an institutional structure 

�Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�æ�ã�Ø�Ö�ç�æ��

�›�Õ�â�ç�Û���·�À�Â���æ�œ�¡��
X

�¿�â�Ö�Ô�ß���Ô�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø��� ���ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á��

�Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���Ü�á���ç�Û�Ø��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���›�Õ�â�ç�Û���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�­���à�Ô�Ü�á�ß�ì��

�ß�â�Ö�Ô�ß���Û�â�æ�ç�æ�œ�¡��

X

The tourism activities of the practice 

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø���ç�Û�Ø���ß�Ø�Ô�æ�ç���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á��

�ç�Û�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���›�´�´�œ
X X

Soft mobility concepts in both 

destinations promoted. X
Protection of biodiversity and natural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���›�´�´�œ X
�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù��

�Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���›�Û�â�ç�Ø�ß�æ���Ô�á�×���Û�â�æ�ç�æ�œ X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���·�â�ê�á�Û�Ü�ß�ß���æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ö�Ô�Õ�ß�Ø���Ö�Ô�å�æ���ç�Û�å�Ø�Ô�ç�Ø�á���ç�Û�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���›�Æ�Ô�Ô�æ���¹�Ø�Ø�œ�¡��

Note

• Great examples of two different models of sustainable winter tourism 

• �Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���à�â�×�Ø�ß�æ�­���¸� �Ö�Ô�å�æ���Ô�á�×���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç���Ü�á���ç�Û�Ø���´�´���Ô�á�×���Ö�Ô�å� �Ù�å�Ø�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� 
model in Saas Fee

• �Æ�â�Ù�ç���ê�Ü�á�ç�Ø�å���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø���ß�Ü�ç�ç�ß�Ø���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���Ô�å�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß�ß�ì���Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì��



4.2 Practices No. 09–14: 
Protected areas and 
national parks
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Practice No. 9
PSILORITIS NATURAL PARK

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ���Á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¶�å�Ø�ç�Ø�Ÿ���º�å�Ø�Ø�Ö�Ø

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ�Ú�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�¡�Ú�å�¢�Ø�á�¢ 

�Ù�ì�æ�Ü�Þ�â� �ã�Ô�å�Þ�â� �ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü� �ã�Ô�Ú�Þ�â�æ�à�Ü�â� �Ú�Ø�ê�ã�Ô�å�Þ�â� �è�á�Ø�æ�Ö�â�¢
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ORGANISATIONAL SET-UP:

�·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���´�Ú�Ø�á�Ö�ì���Ù�â�å���ç�Û�Ø���´�å�Ø�Ô���â�´�¾�Â�À�À� �Ã�Æ�¼�¿�Â�Å�¼�Ç�¼�Æ���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�Ô�ß���Æ�¡�´�¡�ã��

�›�§�£���æ�Û�Ô�å�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�œ���Ô�á�×���ç�Û�Ø���À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���¶�â�à�à�Ü�ç�ç�Ø�Ø���â�Ù���Ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ���Á�Ô�ç�è�å�Ô�ß��

�Ã�Ô�å�Þ���›�¬���å�Ø�ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ô�ç�Ü�é�Ø�æ���Ù�å�â�à���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Ü�á�æ�ç�Ü�ç�è�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ���æ�è�Ö�Û���Ô�æ���ç�Û�Ø���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß��

�¸�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���Â�Ù���Ö�Ø���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å�æ�œ

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���Ù�è�á�×�Ü�á�Ú�®���¼�á�ç�Ø�å�å�Ø�Ú���º�å�Ø�Ø�Ö�Ø���Ý���¶�ì�ã�å�è�æ���¥�£�¤�§� �¥�£�¥�£���ã�å�â�Ú�å�Ô�à

INITIATED IN: �Ã�Ô�å�Þ���Ù�â�è�á�×�Ø�×���Ü�á���¥�£�£�¤

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���º�Å�Ÿ���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• �Æ�è�ã�Ø�å�Õ���Ú�Ø�â�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�ç�ì
• �¿�â�Ö�Ô�ß���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ
• �º�Ø�â���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ�� �Á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�� �Ü�æ�� �ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�Ö�Ø�á�ç�å�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ü�æ�ß�Ô�á�×�� �â�Ù�� �¶�å�Ø�ç�Ø�Ÿ�� �º�å�Ø�Ø�Ö�Ø��

�Ô�á�×�� �Ö�â�é�Ø�å�æ�� �Ô�á�� �Ô�å�Ø�Ô�� �â�Ù�� �Ô�Õ�â�è�ç�� �¤�¥�£�£�� �Þ�à�¥�¡��

�¼�ç�� �Û�Ô�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ü�æ�ß�Ô�á�×�à�æ�� �Û�Ü�Ú�Û�Ø�æ�ç�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�Ÿ��

�å�Ø�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �¥�§�¨�©�� �à�¡�� �Ç�Û�Ü�æ�� �ã�Ô�å�Þ�� �Ü�æ�� �Ô�� �È�Á�¸�Æ�¶�Â��

�º�ß�â�Õ�Ô�ß�� �º�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�Ÿ�� �à�Ø�Ô�á�Ü�á�Ú�� �Ü�ç�� �Ü�æ�� �Ô�� �æ�Ü�ç�Ø�� �â�Ù��

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ú�Ø�â�ß�â�Ú�Ü�Ö�Ô�ß�� �Ü�à�ã�â�å�ç�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ��

�ê�Û�Ü�Ö�Û���Ü�æ���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×���Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ã�å�Ü�á�Ö�Ü�ã�ß�Ø�æ��

�â�Ù�� �Ø�×�è�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�Ÿ��

�Ô�á�×���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���Ô�å�Ø�Ô�à�æ���Ú�Ø�â�ß�â�Ú�Ü�Ö�Ô�ß���Ô�æ��

�ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Ô�á�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�¡

This protected area is special due to its 

�æ�è�ã�Ø�å�Õ�� �Ú�Ø�â�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�ç�ì�Ÿ�� �Ü�æ�� �Ô�ß�æ�â�� �â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

most important hot spots of biodiversity in 

�º�å�Ø�Ø�Ö�Ø�Ÿ���Ô�á�×���Û�Ô�æ���Ô�á���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���å�è�å�Ô�ß���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø��

and cuisine. Visitors can experience 

�×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �Ú�Ø�â� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�æ�Û�Ø�ã�Û�Ø�å�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �×�Ü�æ�Û�Ø�æ��

�à�Ô�×�Ø�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ü�Ú�Û�Ø�æ�ç�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

products. 
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�º�â�â�×�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ü�æ�� �ã�Ô�å�Þ�� �Ü�æ�� �Ô�á��

�Ü�á�ç�Ø�å�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø���º�Ø�â�ã�Ô�å�Þ���à�Ô�ã�Ÿ���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø��

website. The map has different layers of 

�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���æ�è�Ö�Û���Ô�æ���ç�Û�Ø���ã�Ô�å�Þ�à�æ���Ú�Ø�â���æ�Ü�ç�Ø�æ�Ÿ��

�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�� �Õ�Ü�â�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�ç�ì�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �æ�Ü�ç�Ø�æ��

�Ô�á�×�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �Ô�á�×�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�¡�� �¼�á�� �ç�Û�Ø�� �ß�Ô�ç�ç�Ø�å�Ÿ��

�é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �Ö�Ô�á�� ���á�×�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�á�ç�Ô�Ö�ç�� �×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�æ�� �â�Ù��

�ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ�Ÿ�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ��

�ç�â�� �Ø�Ô�ç�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ�Ÿ�� �Ô�ß�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �ç�â�è�å��

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ã�è�å�Ö�Û�Ô�æ�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ��

�›�æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ�� �â�ß�Ü�é�Ø�� �â�Ü�ß�Ÿ�� �ê�Ü�á�Ø�Ÿ�� �æ�â�Ô�ã�œ�¡�� �Ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ��

�Ô�á�×���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Û�Ô�é�Ø���ç�Û�Ø���¿�â�Ö�Ô�ß���Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���ß�Ô�Õ�Ø�ß�Ÿ��

�Ô�� �ç�â�â�ß�� �×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×�� �Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �ã�Ô�å�Þ�� �ç�â�� �å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø��

�Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�Ÿ�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ�� �ç�Û�Ø��

�â�Æ�Û�Ø�ã�Û�Ø�å�×�à�æ�� �Æ�Û�Ø�ß�ç�Ø�å�ã�� �ê�Û�Ø�å�Ø�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �Ö�Ô�á��

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �ç�Û�Ø�� �æ�Û�Ø�Ø�ã� �å�Ø�Ô�å�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ��

���å�æ�ç� �Û�Ô�á�×�¡

•  Information on Geo-trails  is provided 

�â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ù�â�å�à�� �â�Ù�� �ß�Ø�Ô���Ø�ç�æ��

�›�ã�×�Ù�� ���ß�Ø�æ�� �ç�â�� �×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�œ�� �ê�Ü�ç�Û�� �à�Ô�ã�æ��

and practical information on the trail 

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ�Ú�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�¡�Ú�å�¢

�Ø�á�¢�Ù�â�å� �ç�Û�Ø� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�¢�Ú�Ø�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à�¢�Ú�Ø�â� 

trails/ �œ�¡��

• ���Ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ�� �Á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �ã�Ô�å�Þ�� �ê�Ô�æ�� �â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�Ù�â�è�å�� �Ú�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç���â�º�Ø�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á���Ü�á�æ�è�ß�Ô�å���Ú�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�æ�ã��

�›�º�¸�Â� �¼�Á�œ�Ÿ���Ù�è�á�×�Ø�×���è�á�×�Ø�å���¼�á�ç�Ø�å�å�Ø�Ú���º�å�Ø�Ø�Ö�Ø��

�Ý�� �¶�ì�ã�å�è�æ�� �¥�£�¤�§� �¥�£�¥�£�� �ã�å�â�Ú�å�Ô�à�¡�� �Ç�Û�Ø��

�à�Ô�Ü�á�� �ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �ê�Ô�æ�� �ç�Û�Ø��

�Ø�á�Û�Ô�á�Ö�Ø�à�Ø�á�ç�� �â�Ù�� �Ú�Ø�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �›�ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ù�â�Ö�è�æ�Ø�æ�� �â�á�� �Ô�á�� �Ô�å�Ø�Ô�à�æ�� �Ú�Ø�â�ß�â�Ú�ì��

�Ô�á�×���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø���Ô�æ���ç�Û�Ø���Õ�Ô�æ�Ü�æ���â�Ù���Ù�â�æ�ç�Ø�å�Ü�á�Ú��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�œ�¡

• Local products are promoted  by the 

�¿�â�Ö�Ô�ß�� �Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �ß�Ô�Õ�Ø�ß�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �â�¹�å�Ü�Ø�á�×�æ�� �â�Ù��

�Ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ�ã���å�Ø�ê�Ô�å�×���ã�å�â�Ú�å�Ô�à��� ���à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�Û�Ü�ã��

�Ö�Ô�å�×�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ�Ú�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�¡�Ú�å�¢

�Ø�á�¢�Ù�â�å� �ç�Û�Ø� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�¢�ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�æ�¢�œ�¡

•  Environmental educational activities  

are offered at the Environmental 

�¸�×�è�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���¶�Ø�á�ç�å�Ø���Ü�á���´�á�â�Ú�Ü�Ô�¡

•  Marketing & distribution channels: 

�Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���é�Ü�Ô���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�â�è�å���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�Ÿ���Ö�â�á�ç�Ô�Ö�ç��

details are provided on the website 

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ�Ú�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�¡�Ú�å�¢�Ø�á�¢

�Ù�â�å� �ç�Û�Ø� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�¢�ç�å�Ô�é�Ø�ß� �Ô�Ú�Ø�á�ç�æ�¢�œ�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�´���ê�Ü�×�Ø���Ö�Ü�å�Ö�ß�Ø���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ��

�Ü�á�é�â�ß�é�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�çX X
�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�á�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø X X
Local products are promoted by different 

�æ�Ö�Û�Ø�à�Ø�æ���›�â�ß�â�Ö�Ô�ß���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�ã���Ô�á�×��

�â�Ù�å�Ü�Ø�á�×�æ���â�Ù���Ã�æ�Ü�ß�â�å�Ü�ç�Ü�æ�ã�œ
X X

�Ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���æ�Û�Ø�ã�Û�Ø�å�×�æ�à��

�Û�â�è�æ�Ø�æ���Ô�á�×���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ü�á�Ú���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���Ü�á��

�ç�Û�Ø���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���æ�Û�Ø�ã�Û�Ø�å�×�à�æ���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø��

�›�â�Æ�Û�Ø�ã�Û�Ø�å�×�à�æ���æ�Û�Ø�ß�ç�Ø�å�ã�œ��

X X X

Environmental education centre in the 

�ã�Ô�å�Þ X
�Ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���â�Ù���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���›�È�Á�¸�Æ�¶�Â��

�ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���º�Ø�â���æ�Ü�ç�Ø�æ�®���Ü�á�ç�Ø�Ú�å�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á�ç�â���ç�Û�Ø��

�Á�Ô�ç�è�å�Ô���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�œ
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���·�Ô�ç�Ô���â�á���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å���à�â�á�Ü�ç�â�å�Ü�á�Ú���Ü�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�¡

Note

• �¿�â�Ö�Ô�ß���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å���Ü�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á���ç�Û�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���é�Ü�Ô���â�´�¾�Â�À�À� �Ã�Æ�¼�¿�Â�Å�¼�Ç�¼�Æ��
Developmental S.A.”

• �·�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú�è�Ü�æ�Û�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���é�Ü�Ô���â�¿�â�Ö�Ô�ß���Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���¿�Ô�Õ�Ø�ß�ã���Ô�á�×���ç�Û�Ø���à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�Û�Ü�ã���ã�å�â�Ú�å�Ô�à���â�¹�å�Ü�Ø�á�×�æ���â�Ù��
Psiloritis”

• �Ã�å�â�à�â�ç�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ô�á�×���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ���â�Ù���Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç���é�Ü�Ô���Ô�á��
�¼�á�ç�Ø�å�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø���º�Ø�â�ã�Ô�å�Þ���à�Ô�ã

• �Ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ô�ß���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���Ú�Ø�â� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø���ç�â���×�â�ê�á�ß�â�Ô�×
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Practice No. 10
CULTURAL PARK RIO VERO

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���ã�Ô�å�Þ���Å�Ü�â���É�Ø�å�â

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���´�å�Ô�Ú�â�á�Ÿ���Æ�ã�Ô�Ü�á

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ã�Ô�å�ä�è�Ø�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�å�Ü�â�é�Ø�å�â�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×���Õ�ì���Ô���Õ�â�Ô�å�×���â�Ù���ç�å�è�æ�ç�Ø�Ø�æ���Ô�á�×���Ô���Ú�â�é�Ø�å�á�Ü�á�Ú���Ö�â�è�á�Ö�Ü�ß�Ÿ���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���ç�Û�Ø��

�å�Ø�Ú�Ü�â�á���â�Ù���Æ�â�à�â�á�ç�Ô�á�â���×�Ø���µ�Ô�å�Õ�Ô�æ�ç�å�â

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�����á�Ô�á�Ö�Ø�®���¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���´�Ú�å�Ü�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���¹�è�á�×���Ù�â�å���Å�è�å�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�¡

INITIATED IN: �Ã�Ô�å�Þ���Ù�â�è�á�×�Ø�×���Ü�á���¥�£�£�¤

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

Website  

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Æ�Ÿ���¸�Á�Ÿ���¹�Å

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• �µ�ß�Ø�á�×���â�Ù���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ô�á�×���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø
• Cultural experience
• �´�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���â�á���Ø�ë�ã�ß�â�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Ã�å�Ø�Û�Ü�æ�ç�â�å�ì

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø���Å�Ü�é�Ø�å���É�Ø�å�â���¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���ç�Ô�Þ�Ø�æ���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ô�ç��

the base of the Pyrenees mountains and 

�Ü�æ�� �Ô�� �è�á�Ü�ä�è�Ø�� �æ�ã�Ô�Ö�Ø�� �ê�Û�Ø�å�Ø�� �Õ�â�ç�Û�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

�Ô�á�×���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���Ö�â�à�Ø���ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å�¡���Ç�Û�Ø��

�ã�Ô�å�Þ�� �Ü�æ�� �Ö�Ø�á�ç�å�Ø�×�� �Ô�å�â�è�á�×�� �ç�Û�Ø�� �Å�Ü�é�Ø�å�� �É�Ø�å�â�¡�� �¼�ç��

�Ü�æ���Ö�â�à�ã�â�æ�Ø�×���â�Ù���á�Ü�á�Ø���à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ���Ø�Ü�Ú�Û�ç��

�â�Ù�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Õ�Ø�ß�â�á�Ú�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �Ô�×�à�Ü�á�Ü�æ�ç�å�Ô�ç�Ü�é�Ø��

�×�Ü�é�Ü�æ�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Æ�â�à�â�á�ç�Ô�á�â�� �â�Ù�� �µ�Ô�å�Õ�Ô�æ�ç�å�â��

and one to the administrative division of 

Sobrarbre. 

�Ç�Û�Ø�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �ã�Ô�å�Þ�� �Ü�æ�� �Ô�á�� �Ô�å�Ø�Ô�� �ê�Û�Ø�å�Ø�� �Ô��

�é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì�� �â�Ù�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�� �›�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�Ô�ß�Ÿ�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�Ÿ��

�Ú�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�Ÿ�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å�œ�� �å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø�æ�� �Ô�å�Ø��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×���ç�â���ã�å�â�à�â�ç�Ø���ç�Û�Ø���Ü�×�Ø�á�ç�Ü�ç�ì���Ô�á�×���ç�Û�Ø��

economic development of the territory. 

�¼�á�� �ç�Û�Ø�� �Å�Ü�é�Ø�å�� �É�Ø�å�â�� �¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�Ÿ�� �ç�Û�Ü�æ��

�Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�æ���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×���Õ�ì���Ü�ç�æ���è�á�Ü�ä�è�Ø���Ö�Ô�é�Ø��

�Ô�å�ç���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���Ô�á�×���ç�Û�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç��

�â�Ù���Æ�Ü�Ø�å�å�Ô���×�Ø���º�è�Ô�å�Ô���Á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�¡��

�Ç�Û�Ø�� �È�Æ�Ã�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Å�Ü�é�Ø�å�� �É�Ø�å�â�� �¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ��

�Ü�æ�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �â�Ù�� �ã�å�Ø�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö��

�ç�Ü�à�Ø�æ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �ã�Ô�å�Þ�� �Û�Ô�æ�� ���é�Ø�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�� �â�ã�Ø�á�� �ç�â��

visitors who want to see prehistoric cave 

�Ô�å�ç�¡�� �´�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�ß�ì�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �¶�Ô�é�Ø�� �´�å�ç�� �¶�Ø�á�ç�å�Ø��



�©�§
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

�Ü�á�� �¶�â�ß�è�á�Ú�â�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �Ú�è�Ü�×�Ø�×�� �ç�â�è�å�æ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß��

�Ô�æ�� �à�Ô�á�ì�� �ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ�� �Ô�á�×�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �ç�â��

experience the spirit and the lifestyle 

�â�Ù�� �ã�å�Ø�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�� �ç�Ü�à�Ø�æ�� �›�Ø�¡�Ú�¡�� �ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ�� �â�á��

�æ�Û�â�â�ç�Ü�á�Ú���ê�Ü�ç�Û���Ô���æ�ã�Ø�Ô�å���ç�Û�å�â�ê�Ø�å�Ÿ���ã�å�Ø�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö��

�Ô�å�ç�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ�¡

• �Ç�Û�Ø�� �ã�Ô�å�Þ�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ�� �ß�Ü�á�Þ�æ�� �ç�â�� �ç�Û�Ø��

tourism websites of the area. They 

contain all the practical information 

�â�á�Ø�� �á�Ø�Ø�×�æ�� �å�Ø�Ú�Ô�å�×�Ü�á�Ú�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ��

�æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ��

�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ç�â�è�å�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ�Ÿ�� �æ�Û�â�ã�æ��

�Ô�á�×�� �ã�å�â�×�è�Ö�Ø�å�æ�� �â�Ù�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�Ü�Ö��

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �Ô�Ú�Ø�á�Ö�Ü�Ø�æ�¡�� �Ç�Û�Ø��

�ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Æ�â�à�â�á�ç�Ô�á�â���â�Ù���µ�Ô�å�Õ�Ô�æ�ç�å�â��

�Ô�å�Ø�Ô���Ü�æ���Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì���è�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�ç�è�å�Ü�æ�à�â�æ�â�à�â�á�ç�Ô�á�â�¡�Ø�æ�¢�Ø�á�¢�â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô� �ç�è� 

�é�Ü�Ô�Ý�Ø�¢�×�â�á�×�Ø� �×�â�å�à�Ü�å�œ�¡��

• The shelters of the River Vero Cultural 

�Ã�Ô�å�Þ�� �Õ�Ø�ß�â�á�Ú�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �å�â�Ö�Þ�� �æ�Û�Ø�ß�ç�Ø�å�æ�� �ê�Ü�ç�Û��

Levantine Art of the Mediterranean 

�¶�â�Ô�æ�ç�� �›�Æ�ã�Ô�Ü�á�œ��recognized by UNESCO 

�Ô�æ���Ô���Ê�â�å�ß�×���»�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���æ�Ü�ç�Ø���æ�Ü�á�Ö�Ø���¤�¬�¬�«�¡

• The River Vero Cultural Park engages 

in international cooperative projects: 

�â�Ã�å�â�Ú�å�Ô�à�Ô�� �Ç�Ø�å�å�Ô�ã�� �Ü�á�� �¤�¬�¬�ª� �¥�£�£�¤�� �›�Ô�á��

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�à�Ø�á�ç�Ô�ß�� �ã�å�â�Ú�å�Ô�à�� �Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �¸�È��

�ê�Ü�ç�Û�� �ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ�Û�Ü�ã�æ�� �Ü�á�� �Æ�ã�Ô�Ü�á�� �Ô�á�×�� �¼�ç�Ô�ß�ì�Ÿ��

�ê�Û�Ü�Ö�Û�� �à�Ô�å�Þ�Ø�×�� �ç�Û�Ø�� �æ�ç�Ô�å�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Å�Ü�é�Ø�å��

�É�Ø�å�â�� �¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�œ�®�� �Ã�å�Ø�Ü�Õ�Ø�å�� �Ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�­��

�Ã�å�Ø�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�� �¼�Õ�Ø�å�Ü�Ô�á�� �Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �� �Ü�á�� �¥�£�£�§� 

�¥�£�£�«�� �›�å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �â�¿�Ø�Ô�×�Ø�å�� �Ã�ß�è�æ�ã�Ÿ��

with partners from different areas in 

�Æ�ã�Ô�Ü�á�œ�®���Ô�á�×���ç�Û�Ø���¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Å�â�è�ç�Ø��

�â�Ã�å�Ø�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�� �Å�â�Ö�Þ�� �´�å�ç�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�æ�ã�Ÿ�� �Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�í�Ø�×��

�Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �¶�â�è�á�Ö�Ü�ß�� �â�Ù�� �¸�è�å�â�ã�Ø�� �Ü�á�� �¥�£�¤�£�� �Ý�� �ç�Û�Ø��

main cave art destinations of Europe 

�Ô�á�×�� �Ô�å�Ü�æ�Ü�á�Ú�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �â�Å�Ø�ã�ã�Ô�å�ã�� �Ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�ã��

�›�¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���¼�á�ç�Ø�å�å�Ø�Ú���¼�¼�¼���µ���Æ�è�×�â�Ø���Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�Ÿ��

in order to create the European Cultural 

�Å�â�è�ç�Ø�œ�¡��

• �´�å�â�è�á�×���¥�¨�£�Ÿ�£�£�£���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���ê�Ø�å�Ø���Ö�Ô�ß�Ö�è�ß�Ô�ç�Ø�×��

�Ü�á���¥�£�¤�ª�¡��

• Target groups:  Families and school 

�Ú�å�â�è�ã�æ�� �Ô�å�Ø�� �ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�Ø�×�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ô�á�� �â�Ù�Ù�Ø�å�� �â�Ù�� �Ô��

�Ö�â�à�ã�å�Ø�Û�Ø�á�æ�Ü�é�Ø���ã�å�â�Ú�å�Ô�à���â�Ù���Ø�×�è�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ú�è�Ü�×�Ø�×�� �ç�â�è�å�æ�¡�� �µ�â�ç�Û��

�×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö���Ô�á�×���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���›�¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á�œ��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ���Ô�å�Ø���ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�Ø�×�¡��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�´�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø���ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç���Ô�ß�ß���ç�Û�Ø��

seasons X
Revival of rural areas X
�¶�â�á�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���Ô�á�×��

�ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ���›�È�Á�¸�Æ�¶�Â���Ê�»�Æ�œ X
�Ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ü�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø��

�›�ß�Ø�Ú�Ø�á�×�æ���Ô�á�×���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ���Ö�Ø�á�ç�å�Ø�œ X
�É�Ü�æ�Ü�ç�â�å���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á���ç�Û�Ø���ã�å�Ø�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö��

�ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø���›�ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���â�á���ç�Û�Ø���ç�â�ã�Ü�Ö�œ X
�Ç�Û�Ø���á�â�å�ç�Û�Ø�å�á���í�â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���ã�Ô�å�Þ���Ü�æ��

�Ü�á�ç�Ø�Ú�å�Ô�ç�Ø�×���Ü�á�ç�â���ç�Û�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×��

space of the Sierra de Guara natural 

�ã�Ô�å�Þ

X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���À�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å���é�â�ß�è�à�Ø���Ô�á�×���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á���æ�Ø�á�æ�Ü�ç�Ü�é�Ø���æ�Ü�ç�Ø�æ�¡

Note

• Development of the consolidated cultural tourism product with focus on the assets of the area

• �É�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���Ô�á�×���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���â�á���ç�Û�Ø���ã�å�Ø�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö���ç�â�ã�Ü�Ö���ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�Ø�×���ç�â���ç�Û�Ø���æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ö���Ú�å�â�è�ã��� ���æ�Ö�Û�â�â�ß�æ��
and families

• �´�Ö�ç�Ü�é�Ø���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á���ç�Û�Ø���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ö�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�é�Ø���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�æ���ç�â���Ü�à�ã�å�â�é�Ø���Ô�á�×���à�Ô�å�Þ�Ø�ç���ç�Û�Ø��
�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���›�æ�è�Ö�Û���Ô�æ���ç�Û�Ø���¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Å�â�è�ç�Ø���â�Ã�å�Ø�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö���Å�â�Ö�Þ���´�å�ç���Ç�å�Ô�Ü�ß�æ�ã�œ

• �´�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø���ê�Ü�ç�Û���è�æ�Ø�Ù�è�ß���ß�Ü�á�Þ�æ���Ô�á�×���Ô���ß�â�ç���â�Ù���é�Ü�æ�è�Ô�ß���à�Ô�ç�Ø�å�Ü�Ô�ß�æ
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Practice No. 11
KASBASH DU TOUBKAL

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¾�Ô�æ�Õ�Ô�Û���×�è���Ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���À�â�å�â�Ö�Ö�â

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Þ�Ô�æ�Õ�Ô�Û�ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�Ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø�ß�ì���â�ê�á�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���µ�å�Ü�ç�Ü�æ�Û���Ö�â�à�ã�Ô�á�ì���·�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å���¿�ç�×�¡���›�ç�ê�â���µ�å�Ü�ç�Ü�æ�Û���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�æ�Ÿ��

�À�Ü�Þ�Ø���Ô�á�×���¶�Û�å�Ü�æ���À�Ö�»�è�Ú�â�Ÿ���Ô�á�×���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���»�Ô�Ý�Ý���À�Ô�è�å�Ü�Ö�Ø�œ

FINANCED BY/THROUGH: Private

INITIATED IN: �Ç�Û�Ø���Ø�Ö�â�ß�â�×�Ú�Ø���â�ã�Ø�á�Ø�×���Ü�á���¤�¬�¬�¨

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¹�Å�Ÿ���·�¸�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���Á�¿�Ÿ���´�å�Ô�Õ�Ü�Ö

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• Unspoiled nature
• Cultural experience
• �À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú���ê�Ü�ç�Û���Ö�â�à�Ù�â�å�ç�æ

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�¾�Ô�æ�Õ�Ô�Û�� �×�è�� �Ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß�� �Ø�Ö�â�ß�â�×�Ú�Ø�� �Ü�æ�� �ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×��

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�Ÿ�� �Õ�Ø�ß�â�ê�� �ç�Û�Ø��

�Û�Ü�Ú�Û�Ø�æ�ç�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �Ü�á�� �Á�â�å�ç�Û�� �´�Ù�å�Ü�Ö�Ô�� �›�Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�»�Ü�Ú�Û���´�ç�ß�Ô�æ���À�Ô�æ�æ�Ü�Ù�œ�¡���¼�ç���Ü�æ���Ý�è�æ�ç���©�£���Þ�à���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø��

�Ö�Ü�ç�ì���â�Ù���À�Ô�å�å�Ô�Þ�Ø�Ö�Û���Ô�á�×���Ü�æ���Ô���ã�ß�Ô�Ö�Ø���â�Ù���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß��

beauty and peace. 

�¾�Ô�æ�Õ�Ô�Û���×�è���Ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß���Ü�æ���â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���â�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö���È�á�Ü�ä�è�Ø���¿�â�×�Ú�Ø�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���Ê�â�å�ß�×�ã�Ÿ��

�ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ü�æ�� �Ô�� �Ö�â�ß�ß�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ß�â�×�Ú�Ø�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �Û�Ø�ß�ã��

�ç�â�� �ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�� �æ�â�à�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ã�ß�Ô�á�Ø�ç�à�æ�� �à�â�æ�ç��

treasured locations. These National 

�º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�� �Û�Ô�á�×�ã�Ü�Ö�Þ�Ø�×�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�� �Û�Ô�é�Ø��

�Ô�� �æ�ç�å�â�á�Ú�� �Ö�â�à�à�Ü�ç�à�Ø�á�ç�� �ç�â�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

practices and to protect natural and 

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�¡

The Kasbah has panoramic views of the 

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ�� �Ô�á�×�� �é�Ô�ß�ß�Ø�ì�æ�� �Ô�á�×�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �Ø�Ö�â� 

friendly accommodation for those who 

�ê�Ô�á�ç���ç�â���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���ç�Û�Ø���»�Ü�Ú�Û���´�ç�ß�Ô�æ���À�Ô�æ�æ�Ü�Ù�¡��

�¾�Ô�æ�Õ�Ô�Û�� �×�è�� �Ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�� �Ô�á�×��

�à�â�å�Ø�� �ß�è�ë�è�å�ì�� �å�â�â�à�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ü�æ�� �Ô�� �å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç��

�æ�Ø�å�é�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�Ÿ�� �à�â�æ�ç�ß�ì�� �é�Ø�Ú�Ø�ç�Ô�å�Ü�Ô�á��

�Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø�� �Ù�å�â�à�� �Ù�å�Ø�æ�Û�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ü�á�Ú�å�Ø�×�Ü�Ø�á�ç�æ�¡�� �´�ß�æ�â�Ÿ��

�â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� �Õ�â�â�Þ�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �ç�å�Ü�ã�� �ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ��
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�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �ì�â�Ú�Ô�� �Ô�á�×�� �à�Ü�á�×�Ù�è�ß�á�Ø�æ�æ�� �å�Ø�ç�å�Ø�Ô�ç�æ��

�Ô�á�×���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ü�ã�æ���â�Ù���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���ß�Ø�á�Ú�ç�Û�æ�¡���·�Ô�Ü�ß�ì��

�Ú�è�Ü�×�Ø�×�� �ê�Ô�ß�Þ�æ�� �Ô�å�Ø�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×�� �Ô�á�×�� �Ú�è�Ø�æ�ç�æ��

�Ö�Ô�á�� �å�Ø�ß�Ô�ë�� �Ü�á�� �¾�Ô�æ�Õ�Ô�Û�à�æ�� �â�ê�á�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Û�Ô�à�à�Ô�à�¡���Å�Ô�ç�Û�Ø�å���ç�Û�Ô�á���Ý�è�æ�ç���Õ�Ø�Ü�á�Ú���Ô���Û�â�ç�Ø�ß�Ÿ��

�Ü�ç�� �Ü�æ�� �Õ�å�Ô�á�×�Ø�×�� �Ô�æ�� �Ô�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�� �å�Ø���Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø��

�ß�â�Ö�Ô�ß���µ�Ø�å�Õ�Ø�å���Û�â�æ�ã�Ü�ç�Ô�ß�Ü�ç�ì���›�Ô�ß�ß���ç�Û�Ø���Ø�à�ã�ß�â�ì�Ø�Ø�æ��

�Ô�å�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �µ�Ø�å�Õ�Ø�å�æ�œ�� �Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ø�×�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ô�ß�ß�� �ç�Û�Ø��

modern comforts.

•  The ecolodge has received many 

awards �� � �� �Ù�â�å�� �Ø�ë�Ö�Ø�ß�ß�Ø�á�Ö�Ø�� �›�ç�Û�Ø�� �¶�â�á�×�;��

Nast Johansens Award for Excellence 

�Ü�á�� �¥�£�¤�¥�Ÿ�� �Ç�å�Ü�ã�´�×�é�Ü�æ�â�å�� �¶�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ø�� �Ù�â�å��

�¸�ë�Ö�Ø�ß�ß�Ø�á�Ö�Ø�� �Ü�á�� �¥�£�¤�§� �¥�£�¤�«�œ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �›�â�µ�Ø�æ�ç�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á��

Environment” in Responsible Tourism 

�Ô�ê�Ô�å�×�æ���Ü�á���¥�£�£�§�Ÿ���Ç�Û�Ø���º�å�Ø�Ø�á���¾�Ø�ì���À�â�å�â�Ö�Ö�â��

for the protection of the environment 

�Ü�á�� �¥�£�¤�¥�œ�¡�� �À�â�å�Ø�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� � ���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�Þ�Ô�æ�Õ�Ô�Û�ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢�Ô�ê�Ô�å�×�æ�¡�Û�ç�à�ß�¡

• Sustainability: �� �¨�˜�� �â�Ù�� �ç�è�å�á�â�é�Ø�å�� �Ü�æ��

channeled to support local initiatives 

�é�Ü�Ô�� �ç�Û�Ø�� �â�É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�� �´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á�� �ã�å�â�Ú�å�Ô�à�ã�¡��

�Ç�Û�Ø�� �à�â�æ�ç�� �Ö�Ü�ç�Ø�×�� �ß�â�×�Ú�Ø� �æ�ã�â�á�æ�â�å�Ø�×��

�Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �Ü�æ�� �â�¸�×�è�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ù�â�å��

�´�ß�ß�ã�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ø�Ù�Ô�à�â�å�â�Ö�Ö�â�¡�â�å�Ú�¢�œ�Ÿ�� �Ô�á��

�Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �ç�Û�Ô�ç�� �Û�Ø�ß�ã�æ�� �Ú�Ü�å�ß�æ�� �Ù�å�â�à�� �å�Ø�à�â�ç�Ø��

�»�Ü�Ú�Û���´�ç�ß�Ô�æ���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���ç�â���Ö�â�á�ç�Ü�á�è�Ø��

their education via sponsorship of their 

�ß�â�×�Ú�Ü�á�Ú���ê�Û�Ü�ß�Ø���ß�Ü�é�Ü�á�Ú���Ô�ê�Ô�ì���Ù�å�â�à���Û�â�à�Ø�¡

• ���¾�Ô�æ�Õ�Ô�Û�� �×�è�� �Ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß�� �ê�Ô�æ�� �Õ�è�Ü�ß�ç�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø��

�å�è�Ü�á�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �â�ß�×�� �¾�Ô�æ�Õ�Ô�Û�� �Ý�� �â�å�Ü�Ú�Ü�á�Ô�ß�ß�ì�� �ç�Û�Ø��

�æ�è�à�à�Ø�å���Û�â�à�Ø���â�Ù���Ô���ß�â�Ö�Ô�ß���Ù�Ø�è�×�Ô�ß���Ö�Û�Ü�Ø�Ù��� ��

�è�æ�Ü�á�Ú�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �Ö�å�Ô�Ù�ç�æ�à�Ø�á�Ÿ�� �Ô�á�×��

ancestral Berber techniques. 

• Target groups:  The place is for those 

�ê�Û�â���Ô�å�Ø���æ�Ø�Ø�Þ�Ü�á�Ú���Ô���Û�Ü�Ú�Û� �Ø�á�×���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�®��

standard rooms are also accessible to 

�Õ�è�×�Ú�Ø�ç�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�¡�� �Â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø��

�Ù�â�å�� �Ô�ß�ß�� �Ô�Ú�Ø�� �Ú�å�â�è�ã�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ü�×�Ø�Ô�ß�� �Ù�â�å�� �Ù�Ô�à�Ü�ß�ì��

�Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì�æ�Ÿ���æ�Ö�Û�â�â�ß���Ú�å�â�è�ã�æ�Ÿ���â�å���ß�Ô�å�Ú�Ø���ã�Ô�å�ç�Ü�Ø�æ��

�ß�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ù�â�å���á�Ô�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�¡

• Marketing & distribution channels:  

Kasbah is featured on the Earth 

�¶�Û�Ô�á�Ú�Ø�å�æ�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�¡�� �Ç�Û�Ø�ì�� �Ö�è�å�Ô�ç�Ø�� �Ô��

collection of positive impact tourism 

options that contribute to the 

community or conservation issues 

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ø�Ô�å�ç�Û� �Ö�Û�Ô�á�Ú�Ø�å�æ�¡�Ö�â�à�¢

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�¢�à�â�å�â�Ö�Ö�â� �Þ�Ô�æ�Õ�Ô�Û� 

�×�è� �ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß�œ�¡��

• The initiative has been featured in 

different international  media channels 

�›�Ø�¡�Ú�¡�� �¶�â�á�×�Ø�� �Á�Ô�æ�ç�� �Ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�Ÿ�� �Ç�Û�Ø�� �Æ�è�á�×�Ô�ì��

�Ç�Ü�à�Ø�æ�� �Ç�å�Ô�é�Ø�ß�Ÿ�� �Ç�Û�Ø�� �Á�Ø�ê�� �Ì�â�å�Þ�� �Ç�Ü�à�Ø�æ�œ�Ÿ��

available at �Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Þ�Ô�æ�Õ�Ô�Û�ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß�¡

com/en/press.html
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�´�ê�Ô�å�×�Ø�×���Ù�â�å���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���›�å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�ß�Ø��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ���ç�Û�Ø���Ú�å�Ø�Ø�á���Þ�Ø�ì���à�â�å�â�Ö�Ö�â�Ÿ���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ú�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö���è�á�Ü�ä�è�Ø���ß�â�×�Ú�Ø�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���ê�â�å�ß�×�œ
X

�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� X
Only local employment X
�Æ�è�ã�ã�â�å�ç���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì��� ���¨�˜��

�â�Ù���ç�è�å�á�â�é�Ø�å���Ü�æ���Ö�Û�Ô�á�á�Ø�ß�ß�Ø�×���ç�â���ç�Û�Ø���â�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø��

�Ô�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���ã�å�â�Ú�å�Ô�à�ã
X

�É�Ü�æ�Ü�ç�â�å���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�µ�Ø�å�Õ�Ø�å���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø X
�¾�Ô�æ�Õ�Ô�Û���×�è���Ç�â�è�Õ�Þ�Ô�ß���ê�Ô�æ���Õ�è�Ü�ß�ç���è�æ�Ü�á�Ú��

�ß�â�Ö�Ô�ß���å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���Ô�á�Ö�Ø�æ�ç�å�Ô�ß���µ�Ø�å�Õ�Ø�å��

�ç�Ø�Ö�Û�á�Ü�ä�è�Ø�æ
X X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���´�ß�ç�Û�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���ß�â�×�Ú�Ø���Ü�æ���á�â�ç���ß�Ü�Ö�Ø�á�æ�Ø�×���ç�â���æ�Ø�ß�ß���Ô�ß�Ö�â�Û�â�ß���Õ�Ø�Ö�Ô�è�æ�Ø���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ö�è�æ�ç�â�à�æ�Ÿ���Ù�è�å�ç�Û�Ø�å��

�Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���å�Ø�Ú�Ô�å�×�Ü�á�Ú���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���é�Ô�ß�è�Ø�æ���Ô�á�×���Ø�ç�Ü�ä�è�Ø�ç�ç�Ø���Ü�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú���›�Ù�â�å���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�Ÿ���â�á���Ô�ã�ã�å�â�ã�å�Ü�Ô�ç�Ø���Ö�ß�â�ç�Û�Ü�á�Ú�œ�¡

Note

• �Ç�Û�Ø���È�Æ�Ã���â�Ù���Ô�á���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���µ�Ø�å�Õ�Ø�å���Û�â�æ�ã�Ü�ç�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���›�â�á�ß�ì���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�à�ã�ß�â�ì�à�Ø�á�ç�œ���Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ø�×���ê�Ü�ç�Û��
�à�â�×�Ø�å�á���Ö�â�à�Ù�â�å�ç�æ���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���ç�Û�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���æ�è�å�å�â�è�á�×�Ü�á�Ú�æ

• �Ç�Û�Ø���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���µ�Ø�å�Õ�Ø�å���Û�â�è�æ�Ø���æ�ç�ì�ß�Ø���Ü�æ���Þ�Ø�ã�ç���ê�Û�Ü�ß�Ø���ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���á�Ø�Ø�×�Ø�×���Ö�â�à�Ù�â�å�ç�æ

• �É�Ô�å�Ü�â�è�æ���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×��� ���á�â�ç���â�á�ß�ì���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���Õ�è�ç���Ô�ß�æ�â���Ô���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç���å�è�á���Õ�ì��
�ß�â�Ö�Ô�ß���Ö�Û�Ø�Ù�æ�Ÿ���ç�å�Ü�ã���›�ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú�œ���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ���×�Ô�Ü�ß�ì���Ú�è�Ü�×�Ø�×���ç�â�è�å�æ�Ÿ���ì�â�Ú�Ô
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Practice No. 12
SOOMAA NATIONAL PARK

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Æ�â�â�à�Ô�Ô���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�æ�â�â�à�Ô�Ô�¡�Ö�â�à�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:

�¾�Ô�å�è�æ�Þ�â�æ�Ø���¿�ç�×���Ü�æ���Ô�á���Ø�Ö�â�ç�â�è�å���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å���Ü�á���Æ�â�â�à�Ô�Ô���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�Ÿ���â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�á�Ú��

�è�á�×�Ø�å���ç�Û�Ø���Õ�å�Ô�á�×���Æ�â�â�à�Ô�Ô�¡�Ö�â�à�Ÿ���å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×���ê�Ü�ç�Û���¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�á���¸�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì��

Label

FINANCED BY/THROUGH: Private

INITIATED IN:
�Ç�Û�Ø���ç�Ø�Ô�à���â�Ù���Æ�â�â�à�Ô�Ô�¡�Ö�â�à���â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ø�æ���æ�Ü�á�Ö�Ø���¤�¬�¬�§���›�Æ�â�â�à�Ô�Ô���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���ê�Ô�æ��

�Ù�â�è�á�×�Ø�×���Ü�á���¤�¬�¬�¦�œ

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�¸�Ÿ���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• Unspoiled nature
• Cultural experience
• �À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú���ê�Ü�ç�Û���Ö�â�à�Ù�â�å�ç�æ

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Æ�â�â�à�Ô�Ô�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ã�Ô�å�Þ�Ÿ�� �æ�Ü�ç�è�Ô�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�Æ�â�è�ç�Û�� �Ê�Ø�æ�ç�� �â�Ù�� �¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�Ÿ�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �ß�Ô�å�Ú�Ø�æ�ç��

wilderness area in the country and thus 

is called its Wilderness capital. It contains 

�ß�Ô�å�Ú�Ø�� �ã�Ø�Ô�ç� �Õ�â�Ú�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ü�Ö�Þ�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�� �Ô�á�×�� �à�Ô�á�ì��

rivers.

�Æ�â�â�à�Ô�Ô�¡�Ö�â�à�� �Ü�æ�� �Ô�á�� �Ø�Ö�â�ç�â�è�å�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�Ÿ��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ü�á�Ú�� �ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ�� �ç�â�è�å�æ�� �Ü�á�� �Æ�â�â�à�Ô�Ô��

�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ã�Ô�å�Þ���æ�Ü�á�Ö�Ø���Ü�ç�æ���æ�ç�Ô�å�ç�¡���Ç�Û�Ø�ì���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø��

�ç�â�è�å�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç���Ô�ß�ß���ç�Û�Ø���æ�Ø�Ô�æ�â�á�æ�Ÿ���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú��

�ç�Û�Ø�� �æ�â�� �Ö�Ô�ß�ß�Ø�×�� �â���Ù�ç�Û�ã�� �›���â�â�×�œ�� �æ�Ø�Ô�æ�â�á�¡�� �Ç�â�è�å�æ��

�Ö�â�à�ã�å�Ü�æ�Ø�� �Ö�Ô�á�â�Ø�� �ç�å�Ü�ã�æ�� �Ô�á�×�� �ê�Ô�ß�Þ�æ�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

�Õ�â�Ú�æ�� �Ô�á�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�Ÿ�� �Õ�è�ç�� �Ô�ß�æ�â�� �æ�è�Ö�Û��

traditional lifestyle tours as mushroom 

�Ô�á�×���Õ�Ø�å�å�ì���ã�Ü�Ö�Þ�Ü�á�Ú���Ô�å�Ø���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×�¡���´�ß�ß���ç�Û�Ø���ç�â�è�å�æ��

�Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Õ�â�â�Þ�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �Ô�á�×�� �â�á�Ø��

�Ö�Ô�á���Ö�Û�â�â�æ�Ø���æ�Ø�ß�Ù� �Ú�è�Ü�×�Ø�×�Ÿ���Ú�è�Ü�×�Ø�×���â�å���ç�Ô�Ü�ß�â�å� 

�à�Ô�×�Ø�� �ç�â�è�å�æ�¡�� �µ�Ø�æ�Ü�×�Ø�æ�� �ç�â�è�å�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�ì�� �à�Ô�Þ�Ø��

�×�Ô�Ü�ß�ì�� �ç�å�Ô�á�æ�Ù�Ø�å�æ�� �Ù�å�â�à�� �Ã�6�å�á�è�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Õ�Ü�Ú�Ú�Ø�æ�ç��

�Ö�Ü�ç�ì�� �á�Ø�Ô�å�Õ�ì�®�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

closest accommodation.
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• Tours  are made to experience the 

�ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ�� �Õ�â�ç�Û�� �Õ�ì�� �×�Ô�ì�� �Ô�á�×�� �Õ�ì�� �á�Ü�Ú�Û�ç�¡��

The Wilderness Day trip offers a canoe 

�ç�â�è�å���Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ø�×���ê�Ü�ç�Û���Ô���è�á�Ü�ä�è�Ø���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø��

�â�Ù�� �µ�â�Ú�� �Æ�Û�â�Ø�Ü�á�Ú�� � �� �ç�Û�Ü�æ�� �Ü�æ�� �Ô�á�� �Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø��

�ã�å�â�×�è�Ö�ç���ê�Û�Ø�å�Ø���Ü�á���ç�Û�Ø���Ú�è�Ü�×�Ø�×���ç�â�è�å�æ���â�é�Ø�å��

�ç�Û�Ø�� �Õ�â�Ú�æ�� �æ�á�â�ê�æ�Û�â�Ø�æ�� �Ô�å�Ø�� �Õ�Ø�Ü�á�Ú�� �è�æ�Ø�×�¡��

�Ç�Û�Ø�ì�� �Ô�ß�ß�â�ê�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�� �ç�â�� �ê�Ô�ß�Þ�� �â�é�Ø�å�� �ç�Û�Ø��

�Ù�å�Ô�Ú�Ü�ß�Ø�� �Õ�â�Ú�� �é�Ø�Ú�Ø�ç�Ô�ç�Ü�â�á�� �ê�Ü�ç�Û�â�è�ç�� �Ö�Ô�è�æ�Ü�á�Ú��

�×�Ô�à�Ô�Ú�Ø�� �ç�â�� �Ü�ç�� �Ô�á�×�� �ê�Ü�ç�Û�â�è�ç�� �æ�Ü�á�Þ�Ü�á�Ú�� �Ü�á�ç�â��

�ç�Û�Ø�� �Õ�â�Ú�¡�� �Ç�Û�Ü�æ�� �Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�â�á�� �Û�Ø�ß�ã�Ø�×�� �ç�â��

�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�Ù�ì���ç�Û�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���ã�Ô�å�Þ�¡��

�¼�á���ê�Ü�á�ç�Ø�å���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���Ö�Ô�á���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø���Ü�á���Ô�á�â�ç�Û�Ø�å��

�è�á�Ü�ä�è�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� � �� �Þ�Ü�Ö�Þ�� �æ�ß�Ø�×�×�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Ü�á��

�æ�è�à�à�Ø�å���Ô�á�×���Ô�è�ç�è�à�á��� ���à�è�æ�Û�å�â�â�à���Ô�á�×��

�Õ�Ø�å�å�ì�� �ã�Ü�Ö�Þ�Ü�á�Ú�¡�� �Ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ�� �Á�Ü�Ú�Û�ç�� �ç�å�Ü�ã�æ��

�â�Ù�Ù�Ø�å�� �Ô�� �§� �Û�â�è�å�� �á�Ü�Ú�Û�ç�� �æ�Ô�Ù�Ô�å�Ü�æ�Ÿ�� �Ö�Ô�á�â�Ø�Ü�á�Ú��

�Ô�á�×���ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���å�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�×�Ø���Ù�â�å�Ø�æ�ç�Ÿ��

�â�Õ�æ�Ø�å�é�Ü�á�Ú���Õ�Ø�Ô�é�Ø�å�æ���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å���ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø�¡

•  Sustainability:  The philosophy of 

�Æ�â�â�à�Ô�Ô�¡�Ö�â�à�� �ç�Ø�Ô�à�� �Ü�æ�� �Ø�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ��

�ã�å�â�à�â�ç�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç��

�Ô�á�×�� �æ�è�ã�ã�â�å�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á��

�â�Ù�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�¡�� �¼�ç�æ��

�Ù�â�è�á�×�Ø�å���´�Ü�é�Ô�å���Å�è�è�Þ�Ø�ß���Ü�æ���Ô�ß�æ�â���Ô���Ù�â�è�á�×�Ü�á�Ú��

�à�Ø�à�Õ�Ø�å���â�Ù���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �Ô�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á�æ��� �� �ç�Û�Ø��

�¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�á�� �¸�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

Estonian Rural Tourism Association and 

the Friends of Soomaa.

• The brand has received many awards �Ÿ��

�Ô�à�â�á�Ú�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�á�� �¸�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �¿�Ô�Õ�Ø�ß�� �Ü�á�� �¥�£�£�£�� �Ô�á�×�� �¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�á��

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �Ã�å�â�Ú�å�Ô�à�à�Ø�� �Ô�ê�Ô�å�×��

�Ü�á�� �¥�£�¤�£�� �›�à�â�å�Ø�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� � ���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�ê�ê�ê�¡�æ�â�â�à�Ô�Ô�¡�Ö�â�à�¢�Ô�Õ�â�è�ç�¢�Ô�Õ�â�è�ç� �è�æ�¢

awards/ �œ�¡

• There are approx. 50,000 visitors  in the 

�Æ�â�â�à�Ô�Ô���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ã�Ô�å�Þ���Ø�é�Ø�å�ì���ì�Ø�Ô�å�¡��

• Target groups:  Offered trips are suitable 

�Ù�â�å�� �Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß�æ�� �Ô�á�×�� �Ú�å�â�è�ã�æ�� �â�Ù�� �Ô�ß�ß�� �Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ��

�ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ���Ô�á�×���Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�¡���À�â�æ�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ��

�é�Ü�æ�Ü�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Æ�â�â�à�Ô�Ô�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�� �Ô�å�Ø��

domestic. 

•  Marketing & distribution channels: 

�Æ�â�â�à�Ô�Ô�¡�Ö�â�à�� �ê�â�å�Þ�æ�� �Ö�ß�â�æ�Ø�ß�ì�� �ê�Ü�ç�Û�� �â�ç�Û�Ø�å��

�ç�â�è�å�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�� �Ô�å�â�è�á�×�� �¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �ß�Ü�æ�ç��

of them is provided on their website 

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�æ�â�â�à�Ô�Ô�¡�Ö�â�à�¢�Ô�Õ�â�è�ç�¢

�Ô�Õ�â�è�ç� �è�æ�¢�à�Ø�Ø�ç� �ç�Û�Ø� �ç�Ø�Ô�à�¢�œ�¡��

•  The information on Soomaa.com tours is 

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø��

�â�Ù�� �¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�Ø�æ�ç�â�á�Ü�Ô�¡

�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢�æ�â�â�à�Ô�Ô�Ö�â�à� �Õ�Ø�Ô�é�Ø�å� �æ�Ô�Ù�Ô�å�Ü� 

�Ô�á�×� �Ô� �Ö�Ô�á�â�Ø� �ç�å�Ü�ã� �Ü�á� �æ�â�â�à�Ô�Ô� �Ü�á� �ç�Û�Ø� 

�Ø�é�Ø�á�Ü�á�Ú�œ�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

National sustainability awards in place 

�›�¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�á���Ø�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���ß�Ô�Õ�Ø�ß�œX
�Ç�â�è�å�æ���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø���ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç���Ô�ß�ß���æ�Ø�Ô�æ�â�á�æ��X
All the entrepreneurs are local people X
�É�Ü�æ�Ü�ç�â�å���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø��

�›�à�è�æ�Û�å�â�â�à���Ô�á�×���Õ�Ø�å�å�ì���ã�Ü�Ö�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�����Ù�ç�Û��

�æ�Ø�Ô�æ�â�á���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�œ
X

Activities with low impact on 

environment X
�´�×�Û�Ø�å�Ü�á�Ú���ç�â���Ô�á�×���Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø��

�Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���å�è�ß�Ø�æ���›�Ø�¡�Ú�¡���á�â��

�Õ�â�Ú���æ�Û�â�Ø�Ü�á�Ú���×�è�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Õ�Ü�å�×�æ���á�Ø�æ�ç�Ü�á�Ú��

�ç�Ü�à�Ø�æ�œ

X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���´�ß�ç�Û�â�è�Ú�Û���ç�â�è�å�æ���Ô�å�Ø���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×���Ô�á�×���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���Ù�â�å���Ô�ß�ß���æ�Ø�Ô�æ�â�á�æ�Ÿ���ç�Û�Ø���Û�Ü�Ú�Û�Ø�å���Ö�â�á�Ö�Ø�á�ç�å�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù��

�é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���×�è�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���æ�è�à�à�Ø�å���æ�Ø�Ô�æ�â�á���å�Ø�à�Ô�Ü�á�æ���Ô���Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�¡

Note

• �¿�â�ê���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���å�Ø�ß�Ô�ç�Ø�×���ç�â���ç�Û�Ø���Ô�æ�æ�Ø�ç�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���ã�Ô�å�Þ

• �´���×�Ü�é�Ø�å�æ�Ø���å�Ô�á�Ú�Ø���â�Ù���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ���Õ�â�ç�Û���Õ�ì���×�Ô�ì���Ô�á�×���Õ�ì���á�Ü�Ú�Û�ç�Ÿ���Ú�è�Ü�×�Ø�×�Ÿ���æ�Ø�ß�Ù� �Ú�è�Ü�×�Ø�×�Ÿ���ç�Ô�Ü�ß�â�å� �à�Ô�×�Ø�¡���¼�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø��
�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���â�Ù���µ�â�Ú���Æ�Û�â�Ø�Ü�á�Ú���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø

• �È�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���â�á�ß�Ü�á�Ø���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���æ�ì�æ�ç�Ø�à���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø

• �¸�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�ê�Ô�å�×�æ���æ�ç�å�Ø�á�Ú�ç�Û�Ø�á���ç�Û�Ø���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì���â�Ù���ç�Û�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç
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Practice No. 13
THE ENGLISH NATIONAL PARK 
EXPERIENCE COLLECTION

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ���Ü�á���¸�á�Ú�ß�Ô�á�×��

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¸�á�Ú�ß�Ô�á�×

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�ã�Ô�å�Þ�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�¡�Ö�â�¡�è�Þ�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�à�æ���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ

FINANCED BY/THROUGH: �¹�è�á�×�Ø�×���Õ�ì���É�Ü�æ�Ü�ç���¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�à�æ���·�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å���¸�á�Ú�ß�Ô�á�×���¹�è�á�×

INITIATED IN: �¥�£�¤�¬

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ã�å�Ü�á�ç���à�Ø�×�Ü�Ô 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���º�¸�Å

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• �¼�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���ã�å�â�×�è�Ö�ç��
• Cultural and natural experience
• Wild landscape
• Wildlife 
• �¿�Ü�é�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�à�æ���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ���Ô�å�Ø���ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø�×���Ù�â�å��

�ç�Û�Ø�Ü�å�� �ç�å�Ô�á�ä�è�Ü�ß�ß�Ü�ç�ì�Ÿ�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�� �Ô�á�×��

�è�á�Ü�ä�è�Ø�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ô�Õ�Ü�ç�Ô�ç�æ�¡�� �º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�Ô�ß�ß�ì��

�×�â�ç�ç�Ø�×���Ô�å�â�è�á�×���¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�Ÿ���ç�Û�Ø���ã�Ô�å�Þ�æ���ã�å�â�é�Ü�×�Ø��

�Ù�å�Ø�Ø���Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ���ç�â���¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�à�æ���â�ã�Ø�á���Ö�â�è�á�ç�å�ì�æ�Ü�×�Ø�¡��

They are a deep part of the fabric of 

�¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�à�æ���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ü�×�Ø�á�ç�Ü�ç�ì�¡���À�Ô�Þ�Ü�á�Ú���è�ã���¤�£�˜��

�â�Ù���¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�à�æ���ç�â�ç�Ô�ß���ß�Ô�á�×���ê�Ü�ç�Û���Ô�á���Ô�Õ�è�á�×�Ô�á�Ö�Ø��

�â�Ù���á�Ô�ç�Ü�é�Ø���ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø� �å�Ü�Ö�Û���Û�Ô�Õ�Ü�ç�Ô�á�ç�æ�¡

�¹�è�á�×�Ø�×�� �Õ�ì�� �É�Ü�æ�Ü�ç�� �¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�à�æ�� �·�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å��

�¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�� �¹�è�á�×�Ÿ�� �ç�Û�Ü�æ�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� ���å�æ�ç�� �ç�Ü�à�Ø��

�¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�à�æ�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�æ�� �Û�Ô�é�Ø�� �Õ�Ø�Ø�á��

�ê�â�å�Þ�Ü�á�Ú���ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å���ç�â���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã���ç�Û�Ø�Ü�å���â�Ù�Ù�Ø�å���ç�â��

the international travel trade. Jointly they 

have created an innovative selection 

�Ô�á�×�� �ê�Ü�×�Ø�� �å�Ô�á�Ú�Ø�� �â�Ù�� �Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø�� �â�Ù�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ã�Ô�å�Þ�� �¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø���Ü�á���¬���â�Ù���¸�á�Ú�ß�Ô�á�×���æ���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ�¡��

�Ç�Û�Ø�� �¶�â�ß�ß�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �Ü�æ�� �×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×�� �ç�â�� �Õ�Ø�� ���Ø�ë�Ü�Õ�ß�Ø�®��

�Ø�á�Ô�Õ�ß�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���á�Ø�ê���Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�Ø�æ���â�å��

�å�Ø�Ù�å�Ø�æ�Û�à�Ø�á�ç���â�Ù���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú�Ÿ���Ù�â�å���Ô�á���Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á���ç�â��

�Ô���Ö�Ü�ç�ì���Õ�å�Ø�Ô�Þ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�â���ç�Û�Ø���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç��

�â�Ù���Ô���Ú�å�Ô�á�×���à�è�ß�ç�Ü� �ã�Ô�å�Þ���ç�â�è�å�”���Ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���æ�ß�â�Ú�Ô�á��

�â�·�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å���â�è�å���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ�ã���Ô���á�Ø�ê���ç�å�Ô�é�Ø�ß��

�ç�å�Ô�×�Ø� �Ù�â�Ö�è�æ�Ø�×�� �Ö�â�ß�ß�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø��
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�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�ç�Ø�ß�ß�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �æ�ç�â�å�Ü�Ø�æ�� �â�Ù�� �¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�à�æ�� ���á�Ø�æ�ç��

�ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�Ÿ�� �Û�Ô�æ�� �Õ�Ø�Ø�á��

set up. 

�È�Æ�Ã�� �Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �Ü�á�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ã�Ô�å�Þ�æ�Ÿ�� �ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß�ß�ì�� �×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×�� �Ù�â�å��

individual travellers and the international 

travel trade. 

• About the Discover England Fund: ���¥�£�¤�¨�Ÿ��

�ç�Û�Ø�� �º�â�é�Ø�å�á�à�Ø�á�ç�� �Ô�á�á�â�è�á�Ö�Ø�×�� �Ô�� �õ�§�£��

�à�Ü�ß�ß�Ü�â�á�� �·�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�� �¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�� �¹�è�á�×�®�� �Ô�Ü�à�æ�� �ç�â��

�×�Ø�ß�Ü�é�Ø�å�� �ê�â�å�ß�×� �Ö�ß�Ô�æ�æ�� �Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ý�â�Ü�á�Ø�×���è�ã���Ô�Ö�å�â�æ�æ���Ú�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ø�æ��

�Ô�á�×�¢�â�å�� �ç�Û�Ø�à�Ø�æ�®�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �Ü�á�ç�Ø�Ú�å�Ô�ç�Ø�×��

�ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�� �æ�â�ß�è�ç�Ü�â�á�æ�� �ç�â�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�� �Ô�á�� �Ø�á�×� 

�ç�â� �Ø�á�×���Ö�è�æ�ç�â�à�Ø�å���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�¡

•  Experiences:  On the �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø of 

�ç�Û�Ø�� �¸�á�Ú�ß�Ü�æ�Û�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�� �¶�â�ß�ß�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�ª�¤�� �Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø�Ÿ�� �Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�Ÿ��

�á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�Ÿ�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×�� �Õ�ì�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�Ÿ�� �Ô�å�Ø�� �ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ø�×�¡�� �Ç�Û�Ø��

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���Ô�å�Ø���Ù�å�Ø�ä�è�Ø�á�ç�ß�ì���è�ã� �×�Ô�ç�Ø�×�¡��

•  Accommodation:  82 selected authentic 

�Û�Ü�Ú�Û� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ö�Û�â�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �Ü�á�� �â�å�� �æ�è�å�å�â�è�á�×�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�ã�Ô�å�Þ�æ�Ÿ�� �Ô�å�Ø�� �ß�Ü�æ�ç�Ø�×�� �Ô�á�×�� �×�Ø�æ�Ö�å�Ü�Õ�Ø�×�� �â�á��

�ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�¡�� �¼�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �Ô�ß�ß�� �å�Ø�ß�Ø�é�Ô�á�ç��

�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ�� �ã�å�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �ß�Ø�é�Ø�ß�� �â�Ù��

�Ö�â�à�Ù�â�å�ç�Ÿ�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�� �Ø�ç�Ö�¡�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

� á � Ô � ç � Ü � â � á � Ô � ß � ã � Ô � å � Þ � Ø � ë � ã � Ø � å � Ü � Ø � á � Ö � Ø � æ � ¡ � Ö � â � ¡ � è � Þ � ¢

accommodation �œ�¡��

•  Toolkits: �� �¿�Ü�Þ�Ø�� �Ô�� �â�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ��

�¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �¹�å�Ô�à�Ø�ê�â�å�Þ�ã�� �â�å�� �Ô�� �Ú�è�Ü�×�Ø�� �ç�â��

�×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ü�á�Ú�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �Û�Ô�é�Ø�� �Õ�Ø�Ø�á��

�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×�� �ç�â�� �Ú�è�Ü�×�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�� �â�á��

how to create and promote memorable 

tourism experiences. 

• Target groups:  Individual travellers 

interested in nature and cultural 

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�¡�� �µ�¥�µ�� �Ô�á�×�� �µ�¥�¶�¡�� �·�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ÿ�� �¸�è�å�â�ã�Ø�Ÿ�� �Ô�á�×�� �º�Ø�å�à�Ô�á� �æ�ã�Ø�Ô�Þ�Ü�á�Ú��

countries. 

•  Marketing & distribution channels: 

�Æ�è�ã�ã�â�å�ç�Ø�×���Ô�á�×���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���Õ�ì���É�Ü�æ�Ü�ç���µ�å�Ü�ç�Ô�Ü�á�¢

�É�Ü�æ�Ü�ç�� �¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�¡�� �·�â�ê�á�ß�â�Ô�×�Ô�Õ�ß�Ø��brochure �®��

�Ü�á�æ�ã�Ü�å�Ü�á�Ú�� �ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á�� �é�Ü�×�Ø�â�Ÿ�� �á�Ø�ê�æ�� �Õ�ß�â�Ú��

�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �Ø�é�Ø�á�ç�æ�� �Ô�á�×�� �Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ�Ÿ�� �à�Ø�×�Ü�Ô��

information. 
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á��

�ç�Û�Ø���×�Ø�æ�Ü�Ú�á���Ô�á�×���â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú���â�Ù���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ��X X X
�Ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ù�â�â�×�Ÿ���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�Ÿ���Ô�á�×��

�Û�â�è�æ�Ü�á�Ú�� X X
�Æ�ç�å�â�á�Ú���Ü�á�æ�ç�Ü�ç�è�ç�Ü�â�á�Ô�ß���æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ù�â�å��

�Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ô�á�×���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� X X
�É�Ü�æ�Ü�ç�â�å���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ��

and the traditional local lifestyle X X
Support for nature conservation via 

income from tourism X
Authenticity of the destination is 

promoted X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���Ö�Ô�á�á�â�ç���Õ�Ø���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���Õ�â�â�Þ�Ø�×���é�Ü�Ô���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø��

Note

• �É�Ø�å�ì���Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ô�ã�ã�å�â�Ô�Ö�Û���ç�â���ã�å�â�à�â�ç�Ø���¸�á�Ú�ß�Ô�á�×���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ��

• �Æ�ç�å�â�á�Ú���Ü�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���Ô�á�×���Ô�Ö�ç�â�å�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ��
concept 

• Combination of natural and cultural experiences 

• Good example of how protected areas can become a sustainable competitive tourism product
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Practice No. 14
WILDERNESS TRAIL

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¸�Ü�Ù�Ø�ß���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���º�Ø�å�à�Ô�á�ì��

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�ã�Ô�å�Þ� �Ø�Ü�Ù�Ø�ß�¡�×�Ø�¢�Ø�á�¢ 

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß� �ã�Ô�å�Þ�¢�ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ� �ç�å�Ô�Ü�ß�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���´�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì���›�¸�Ü�Ù�Ø�ß�œ��

FINANCED BY/THROUGH: �¼�ç���Ü�æ�����á�Ô�á�Ö�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���¸�Ü�Ù�Ø�ß��

INITIATED IN: �¥�£�£�§

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

Website 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���º�¸�Å��

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø���Â�Õ�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á��
• �µ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���ã�å�â�×�è�Ö�ç
• �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú���™���¶�â�á�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á��
• �¿�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�¹�â�è�å���æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ���«�¨���Þ�Ü�ß�â�à�Ø�ç�å�Ø�æ�­���Ô���ê�Ô�ß�Þ���æ�Û�Ô�ã�Ø�×��

�Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ü�ß�×�� �Ö�Ô�ç�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ô�ç�à�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ��

�ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �â�¸�Ü�Ù�Ø�ß�ã�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ü�á�Ú��

�Ô�ß�ß�� �ç�Û�Ø�� �ã�Ô�å�Þ�à�æ�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�� �Ü�á�� �â�á�Ø��

�ç�å�Ô�Ü�ß�� �ß�Ø�Ô�×�Ü�á�Ú�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �Ø�á�ç�Ü�å�Ø�� �ã�Ô�å�Þ�¡�� �Ç�Û�Ø��

�Ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �æ�ã�Ô�á�æ�� �Ù�â�è�å�� �×�Ô�Ü�ß�ì�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ��

�Ô�á�×�� �Ö�â�é�Ø�å�æ�� �Ô�� �ç�â�ç�Ô�ß�� �â�Ù�� �«�¨�� �Þ�Ü�ß�â�à�Ø�ç�å�Ø�æ�Ÿ��

�ã�Ô�æ�æ�Ü�á�Ú�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ü�ß�×�� �Õ�Ø�Ô�è�ç�ì�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�¸�Ü�Ù�Ø�ß���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�¡���¹�å�â�à���À�â�á�æ�Ö�Û�Ô�è� �»�H�Ù�Ø�á��

in the south to the northernmost point of 

�ç�Û�Ø���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���Ô�ç�� �»�N�å�ç�Ú�Ø�á�ê�Ô�ß�×� �Í�Ø�å�Þ�Ô�ß�ß�Ÿ��

the trail reveals the varied landscapes in 

�ç�Û�Ø���¤�¤�Ÿ�£�£�£� �Û�Ø�Ö�ç�Ô�å�Ø���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�¡���Ç�Û�Ø���×�Ô�Ü�ß�ì��

�æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �Ö�â�é�Ø�å�� �Õ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á�� �¤�«�� �Ô�á�×�� �¥�¨��

�Þ�Ü�ß�â�à�Ø�ç�å�Ø�æ���Ô�á�×���Ö�Ô�á���â�Ù�ç�Ø�á���Õ�Ø���æ�Û�â�å�ç�Ø�á�Ø�×���Ü�Ù��

�å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�×�¡

�Ç�Û�Ø���¸�Ü�Ù�Ø�ß���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�Ÿ���ê�Û�Ü�Ö�Û���ê�Ô�æ���Ù�â�è�á�×�Ø�×��

�Ü�á���¥�£�£�§�Ÿ���Ü�æ���æ�ç�Ü�ß�ß���Ö�ß�Ô�æ�æ�Ø�×���Ô�æ���Ô���â�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ��

in development”. Over half of the area is 

�Ô�ß�å�Ø�Ô�×�ì���â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���ß�Ü�á�Ø���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ã�Ô�å�Þ���à�â�ç�ç�â���â�¿�Ø�ç���á�Ô�ç�è�å�Ø���Õ�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ø�ã�®���Ü�á���â�ç�Û�Ø�å��

�ê�â�å�×�æ�Ÿ���Û�è�à�Ô�á�æ���Ô�å�Ø���ß�Ø�Ô�é�Ü�á�Ú���á�Ô�ç�è�å�Ø���ç�â���ß�Ü�é�Ø��

�Õ�ì���Ü�ç�æ���â�ê�á���å�è�ß�Ø�æ�¡���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���ç�Û�Ø���Ù�Ô�æ�Ö�Ü�á�Ô�ç�Ü�á�Ú��

�ã�å�â�Ö�Ø�æ�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ø�à�Ø�å�Ú�Ü�á�Ú�� �ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ�� �Ô�ç��

�Ö�ß�â�æ�Ø���Û�Ô�á�×���â�á���ç�Û�Ø���Ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ���Ç�å�Ô�Ü�ß�”
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�´�� �Ú�â�â�×�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�� �Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�� �â�Ù�� �Ô�� �Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�� �Ü�á�� �Ô�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�� �Ü�á��

�º�Ø�å�à�Ô�á�ì�Ÿ�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Û�Ô�æ�� �Õ�Ø�Ø�á�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×�� �Ô�æ�� �Ô��

���Ô�Ú�æ�Û�Ü�ã�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�� �ç�â�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�� �ç�Û�Ø�� �ç�Û�Ø�à�Ø��

�â�Ù���ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø���â�Õ�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���Ô��

�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�¡��

• �Ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Õ�â�â�Þ�Ø�×�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø��

�ß�â�Ö�Ô�ß���·�À�Â���Ý���æ�Ø�ß�ß�Ü�á�Ú���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú��

�Ô�� �à�Ô�ã�� �Ô�á�×�� �Õ�â�â�Þ�ß�Ø�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ô�á�×��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���›�Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ���Û�â�æ�ç�æ�œ�¡

•  Hiking package:  The four sections 

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ø�×��

individually or combined. This enables 

�Ö�è�æ�ç�â�à�� �×�Ø�æ�Ü�Ú�á�� �â�Ù�� �Ô�� �æ�Û�â�å�ç�� �Ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ��

�é�Ô�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���â�å���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ô���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�¡��

�Ç�Û�Ø���Õ�Ô�æ�Ü�Ö���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�Ÿ���æ�ç�Ô�å�ç�Ü�á�Ú���Ô�ç�� �¤�¬�¬���¸�È�Å�Ÿ��

�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�æ�­�� �›�¤�œ�� �´�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �ê�Ü�ç�Û�� �¦��

�á�Ü�Ú�Û�ç�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �Õ�å�Ø�Ô�Þ�Ù�Ô�æ�ç�¡�� �›�¥�œ�� �Å�Ø�ç�è�å�á�� �ç�å�Ü�ã��

�Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���æ�ç�Ô�å�ç�Ü�á�Ú���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�¡���›�¦�œ���»�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�Õ�â�â�Þ�­���ç�Û�Ø���ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ���ç�å�Ô�Ü�ß���›�§�œ���»�Ü�Þ�Ü�á�Ú���à�Ô�ã��

�›�¨�œ�� �Ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �Õ�Ô�×�Ú�Ø�� �›�©�œ�� �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�ã�Ô�æ�æ�� �ç�â�� �Õ�Ø�� �æ�ç�Ô�à�ã�Ø�×�� �Ô�á�×�� �Ô�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ø��

�Ù�â�å�� �æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß�� �Ö�â�à�ã�ß�Ø�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ø��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�� �›�ª�œ�� �Ã�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú��

�ç�Ü�Ö�Þ�Ø�ç�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ã�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�å�Ø�Ô�� �›�«�œ��

Travel insurance 

• �¶�Ø�å�ç�Ü���Ø�×���¸�Ü�Ù�Ø�ß���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���Û�â�æ�ç�æ�¡ The 

�Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�� �æ�ç�Ô�ì�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ã�Ô�å�Þ��

�Û�â�æ�ç�æ�Ÿ���Ù�è�ß���ß�ß�Ü�á�Ú���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ô�á�×���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß��

�Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô�� �Ô�á�×�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú�� �Ö�â�à�ã�å�Ø�Û�Ø�á�æ�Ü�é�Ø��

information �� �å�Ø�Ú�Ô�å�×�Ü�á�Ú�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

national area and insider tips for visits 

�ç�â���ç�Û�Ø���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�¡��

• Extra services  which can be 

�Õ�â�â�Þ�Ø�×�­�� �ß�è�Ú�Ú�Ô�Ú�Ø�� �ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�Ÿ�� �Ö�Ø�á�ç�å�Ô�ß��

accommodation with transport to and 

�Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �æ�ç�Ô�å�ç�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� ���á�Ü�æ�Û�Ü�á�Ú�� �ã�â�Ü�á�ç�æ��

�â�Ù�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ø�Ÿ�� �â�å��

additional days off. 

• The Wilderness Trail can become an 

outstanding experience  if visitors 

�Ô�å�å�Ô�á�Ú�Ø�� �ç�â�� �Õ�Ø�� �Ô�Ö�Ö�â�à�ã�Ô�á�Ü�Ø�×�� �Õ�ì�� �Ô��

�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�� �Ú�è�Ü�×�Ø�� �â�á�� �â�á�Ø�� �â�å��

more of the sections.

• Target groups:  Mainly domestic 

�Ô�á�×�� �º�Ø�å�à�Ô�á� �æ�ã�Ø�Ô�Þ�Ü�á�Ú�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ��

�Õ�è�ç�� �Ô�ß�æ�â�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �Ù�å�â�à�� �á�Ø�Ü�Ú�Û�Õ�â�è�å�Ü�á�Ú��

�¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�¡���»�Ü�Þ�Ø�å�æ���Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ø�×���Ü�á��

conservation and wildlife observation. 

•  Marketing & distribution channels:  

�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì���Ô�á�×���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß��

�·�À�Â�� �ç�â�â�ß�æ�­�� �� �¹�ß�ì�Ø�å�Ÿ�� �Ú�è�Ü�×�Ø�Õ�â�â�Þ�� �Ô�á�×�� �à�Ô�ã��

�Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ���Ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ���Ö�Ô�ç���Õ�å�Ô�á�×�Ü�á�Ú��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�Æ�â�ß�Ü�×���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

�ç�Û�Ø���¸�Ü�Ù�Ø�ß���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì��X
�À�â�á�Ü�ç�â�å�Ü�á�Ú���æ�ì�æ�ç�Ø�à���Ù�â�å���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�����â�ê�æ���Ü�á��

place X
�´�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø���Ù�â�å���ß�â�Ö�Ô�ß���¸�Ü�Ù�Ø�ß���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ��

hosts X X
Low impact tourism infrastructure 

�Ô�ã�ã�ß�Ü�Ø�×���Ý���è�æ�Ø���â�Ù���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��

�›�ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ���Û�â�æ�ç�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ
X

Protection of biodiversity and natural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø X
Support for nature conservation via 

income from tourism X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���´���×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�Ø�×���×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���Ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ���Ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú���›�Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ�Ÿ���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�Ÿ��

�×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù���æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�œ��

Note

• �µ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ã�å�â�×�è�Ö�ç���Ü�á���Ô���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���Ü�á���º�Ø�å�à�Ô�á�ì���Ý���Ö�â�à�ã�ß�Ø�ç�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø��

• �´�����Ô�Ú�æ�Û�Ü�ã���ã�å�â�×�è�Ö�ç���ç�Û�Ô�ç���Û�Ô�æ���Õ�Ø�Ø�á���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×���ç�â���ã�å�â�à�â�ç�Ø���ç�Û�Ø���ç�Û�Ø�à�Ø���â�Ù���ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø���â�Õ�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��
�ê�Ü�ç�Û�Ü�á���Ô���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ

• �À�â�×�Ø�ß���â�Ù���â�á�Ø���Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ���Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ü�á�Ú���Ô�ß�ß���Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ���›�ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�Ÿ���é�Ü�Ø�ê�ã�â�Ü�á�ç�æ�Ÿ���ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø��
�â�Õ�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á�œ���Ü�æ���Ø�Ô�æ�Ü�ß�ì���Ô�ã�ã�ß�Ü�Ö�Ô�Õ�ß�Ø���ç�â���â�ç�Û�Ø�å���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ

• �¿�â�ê���Ü�á�é�Ø�æ�ç�à�Ø�á�ç�Ÿ���Õ�Ø�Ö�Ô�è�æ�Ø���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���›�Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ���Û�â�æ�ç�æ�Ÿ���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���ç�Û�Ø���Ã�Ô�å�Þ�æ�Ÿ���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��
�Ã�Ô�å�Þ���Ú�è�Ü�×�Ø�æ�œ���Ü�æ���Õ�Ø�Ü�á�Ú���è�æ�Ø�×



4.3 Practices No. 15–20: 
Trail models
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Practice No. 15
ALPE ADRIA TRAIL

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¶�Ô�å�Ü�á�ç�Û�Ü�Ô�Ÿ���¹�å�Ü�è�ß�Ü�Ÿ���Æ�ß�â�é�Ø�á�Ü�Ô

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���´�è�æ�ç�å�Ü�Ô�Ÿ���Æ�ß�â�é�Ø�á�Ü�Ô�Ÿ���¼�ç�Ô�ß�ì

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ô�ß�ã�Ø� �Ô�×�å�Ü�Ô� �ç�å�Ô�Ü�ß�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�Ü�Ø�æ

FINANCED BY/THROUGH: �¸�È���¼�á�ç�Ø�å�å�Ø�Ú���¼�ç�Ô�ß�Ü�Ô���Ý���´�è�æ�ç�å�Ü�Ô�Ÿ���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���´�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�Ü�Ø�æ

INITIATED IN: �¥�£�¤�¦

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���º�¸�Å�Ÿ���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�´�¿�Ÿ���Æ�¿�Â�É

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú���ç�â���´�è�ç�è�à�á

• �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���Ú�ß�Ô�Ö�Ü�Ø�å���ç�â���ç�Û�Ø���æ�Ø�Ô��
• Competitive trail model
• Scenic and cultural diversity
• �¿�â�á�Ú���×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���›�¦���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�œ��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø�� �´�ß�ã�Ø�� �´�×�å�Ü�Ô�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� � �� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �Ú�ß�Ô�Ö�Ü�Ø�å�� �ç�â��

�ç�Û�Ø�� �æ�Ø�Ô�Ÿ�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�æ�� �Ô�� �ê�Ø�ß�ß� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ø�×�� �ç�å�Ô�Ü�ß��

�à�â�×�Ø�ß�Ÿ�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �Ô�� �ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß�� �Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ��

�à�â�×�Ø�ß���Ô�á�×���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���â�Ù���Ö�Ø�¡���¼�ç���Ö�â�á�á�Ø�Ö�ç�æ���ç�Û�Ø��

�ç�Û�å�Ø�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�� �â�Ù�� �¶�Ô�å�Ü�á�ç�Û�Ü�Ô�Ÿ�� �Æ�ß�â�é�Ø�á�Ü�Ô�Ÿ�� �Ô�á�×��

�¹�å�Ü�è�ß�Ü� �É�Ø�á�Ø�í�Ü�Ô���º�Ü�è�ß�Ü�Ô���Ü�á���Ô���ç�â�ç�Ô�ß���â�Ù���§�¦���æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ��

�›�â�á�Ø�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�� �ã�Ø�å�� �×�Ô�ì�œ�� �Ô�á�×�� �Ö�Ü�å�Ö�Ô�� �ª�¨�£�� �Þ�à�¡��

�Ç�Û�Ü�æ���ß�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���ß�Ø�Ô�×�æ���Ù�å�â�à��

�ç�Û�Ø���Ù�â�â�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���Û�Ü�Ú�Û�Ø�æ�ç���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���Ü�á���´�è�æ�ç�å�Ü�Ô�Ÿ��

�ç�Û�Ø�� �º�å�â�æ�æ�Ú�ß�â�Ö�Þ�á�Ø�å�Ÿ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �à�â�æ�ç��

�Õ�Ø�Ô�è�ç�Ü�Ù�è�ß�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �Ô�á�×�� �ß�Ô�Þ�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�� �Ü�á��

�¶�Ô�å�Ü�á�ç�Û�Ü�Ô�Ÿ���Ô�á�×���ê�Ü�ç�Û�â�è�ç���Ô�á�ì���à�Ô�Ý�â�å���×�Ø�ç�â�è�å�æ��

leads close to the point where the three 

�Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�� �â�Ù�� �´�è�æ�ç�å�Ü�Ô�Ÿ�� �¼�ç�Ô�ß�ì�� �Ô�á�×�� �Æ�ß�â�é�Ø�á�Ü�Ô��

�Ü�á�ç�Ø�å�æ�Ø�Ö�ç�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�á�� �â�á�� �ç�â�ê�Ô�å�×�æ�� �À�è�Ú�Ú�Ü�Ô��

�›�ç�Û�Ø���´�×�å�Ü�Ô�ç�Ü�Ö���Æ�Ø�Ô���Ü�á���¼�ç�Ô�ß�ì�œ�¡��

�Ç�Û�Ø���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���´�ß�ã�Ø� �´�×�å�Ü�Ô� �Ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��

�â�ã�Ø�á�æ���è�ã���ç�Û�Ø���×�å�Ø�Ô�à���â�Ù���Ô���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ü�ã�Ÿ���ê�Û�Ü�Ö�Û��

�Ü�æ�� �Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å�Ü�í�Ø�×�� �Õ�ì�� �æ�Ö�Ø�á�Ü�Ö�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�ç�ì�¡�� �Ç�Û�Ø�� �â�é�Ø�å�Ô�ß�ß�� �à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç�� �Ô�á�×��

�Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �Ý�â�Ü�á�ç�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ��

�Ô�á�×�� �Õ�è�×�Ú�Ø�ç�� �ß�Ü�Ø�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ô�á�×�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�¶�Ô�å�Ü�á�ç�Û�Ü�Ô���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���µ�â�Ô�å�×�¡
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•  The transnational project  was initiated 

�ê�Ü�ç�Û�Ü�á���ç�Û�Ø���Ù�å�Ô�à�Ø�ê�â�å�Þ���â�Ù���ç�Û�Ø���¸�È���¼�á�ç�Ø�å�å�Ø�Ú��

�ã�å�â�Ú�å�Ô�à�à�Ø�� �ç�â�� �å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�í�Ø�� �Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ü�á�� �¶�Ô�å�Ü�á�ç�Û�Ü�Ô�� �›�Ô�á�� �´�è�æ�ç�å�Ü�Ô�á��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�œ�� �Ô�á�×�� �ç�â�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø��

sustainable tourism development in the 

�á�Ø�Ü�Ú�Û�Õ�â�è�å�Ü�á�Ú�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�� �â�Ù�� �Æ�ß�â�é�Ø�á�Ü�Ô�� �Ô�á�×��

Italy. 

• ���µ�è�×�Ú�Ø�ç�� �™�� ���á�Ô�á�Ö�Ü�á�Ú�� �ã�Ø�å�� �ì�Ø�Ô�å�� �›�ç�â�ç�Ô�ß��

�Ö�å�â�æ�æ�� �Õ�â�å�×�Ø�å�� �Ù�â�å�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �ç�å�Ô�Ü�ß��

�à�Ô�Ü�á�ç�Ø�á�Ô�á�Ö�Ø�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �â�Ù���Ö�Ø�œ��

�¦�£�£�Ÿ�£�£�£�� �¸�È�Å�� �Ý�� �§�£�£�Ÿ�£�£�£�� �¸�È�Å�� �›�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú��

�æ�Ø�ß�ß�Ü�á�Ú���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�œ�¡��

• Booking and selling �­�� �´�� �Ö�Ø�á�ç�å�Ô�ß�� �µ�â�â�Þ�Ü�á�Ú��

�¶�Ø�á�ç�å�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ��

�Ô�á�×�� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø�� �´�ß�ã�Ø�� �´�×�å�Ü�Ô�� �Ç�å�Ô�Ü�ß��

�Ù�â�å�� �µ�¥�µ�� �Ô�á�×�� �µ�¥�¶�� �Ö�ß�Ü�Ø�á�ç�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �ç�Û�Ø�� �È�Æ�Ã��

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�­���ç�Û�Ø���Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø���æ�ç�Ô�Ú�Ø���›�Ö�ß�Ü�Ø�á�ç���Ö�Ô�á��

�æ�ç�Ô�å�ç���Ô�á�ì�ç�Ü�à�Ø���Ô�á�×���Ô�á�ì�ê�Û�Ø�å�Ø�œ�¡���Ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ��

also available for individuals. 

•  The Alpe Adria Trail operates three 

booking centres �­�� �´�è�æ�ç�å�Ü�Ô�­�� �»�Ø�Ü�ß�Ü�Ú�Ø�á�Õ�ß�è�ç��

�›�µ�¥�¶�� �Ô�á�×�� �µ�¥�µ�� �Ö�å�â�æ�æ�� �Õ�â�å�×�Ø�å�œ�®�� �¼�ç�Ô�ß�ì�­��

�Ç�Ô�å�é�Ü�æ�Ü�â�®�� �µ�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �¶�Ø�á�ç�å�Ø�� �Æ�ß�â�é�Ø�á�Ü�Ô�­��

�µ�â�é�Ø�Ö�¡

•  Products & services �� �›�¤�œ�� �¼�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß��

�ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�� �›�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �ß�è�Ú�Ú�Ô�Ú�Ø��

�ç�å�Ô�á�æ�Ù�Ø�å�Ÿ�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ú�è�Ü�×�Ü�á�Ú�œ�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø��

�×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���Õ�â�â�Þ�Ø�×���Ù�â�å���Ú�å�â�è�ã�æ���â�å���Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß�æ�®��

�›�¥�œ���æ�Ø�Ô�æ�â�á�Ô�ß���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�å�Ø���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×���Ô�á�×��

�Ö�Ô�á���Õ�Ø���Õ�â�â�Þ�Ø�×���â�á�ß�Ü�á�Ø���â�å���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���é�Ü�Ô���ç�Û�Ø��

�Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ö�Ø�á�ç�å�Ø�¡���¹�â�å���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�­���Ç�Û�Ü�æ���Ü�æ���Û�â�ê��

�ç�Û�Ø���´�ß�ã�Ø���´�×�å�Ü�Ô���Ç�å�Ô�Ü�ß���ç�Ô�æ�ç�Ø�æ���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ô�ß�ã�Ø� 

�Ô�×�å�Ü�Ô� �ç�å�Ô�Ü�ß�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢�â�Ù�Ù�Ø�å�¢�æ�â� �æ�Ö�Û�à�Ø�Ö�Þ�ç� 

�×�Ø�å� �Ô�ß�ã�Ø� �Ô�×�å�Ü�Ô� �ç�å�Ô�Ü�ß�œ�¡��

•  Target groups: �� �»�Ü�Ú�Û�� �Ö�ß�Ô�æ�æ�� �æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç�� �â�Ù��

�â�Ø�á�Ý�â�ì�� �Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�ã�� �Ù�å�â�à�� �º�Ø�å�à�Ô�á� �æ�ã�Ø�Ô�Þ�Ü�á�Ú��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ�� �¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á�� �á�Ø�Ü�Ú�Û�Õ�â�è�å�Ü�á�Ú��

countries and other adventure and 

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�â�è�å�Ü�æ�à� �Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ø�×���ç�Ô�å�Ú�Ø�ç���Ú�å�â�è�ã�æ�¡��

�»�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ê�Ü�ç�Û���×�â�Ú�æ���Ü�æ���Ô�á���Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ç�Ô�å�Ú�Ø�ç��

�Ú�å�â�è�ã�¡���Æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�Ü�í�Ø�×���ç�â�è�å���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�¡��

•  Marketing & distribution channels: 

�Æ�ç�å�â�á�Ú�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á��

�Ö�Û�Ô�á�á�Ø�ß�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �´�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�ß�ß�� �å�Ø�ß�Ø�é�Ô�á�ç�� �Ù�Ô�Ü�å�æ��

�›�¼�Ç�µ�� �Ø�ç�Ö�œ�®�� �ç�Ô�Ü�ß�â�å� �à�Ô�×�Ø�� �ã�å�Ø�æ�æ�� �ç�å�Ü�ã�æ�� �Ù�â�å��

�æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �à�Ô�Ú�Ô�í�Ü�á�Ø�æ�Ÿ�� �æ�ç�å�â�á�Ú�� �ã�å�Ø�æ�æ�� �Ô�á�×��

�Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�ì�¡�� �Æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�� �ç�â�â�ß�æ��

�Ù�â�å���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�­���Ù�å�Ø�Ø���´�ß�ã�Ø���´�×�å�Ü�Ô���´�ã�ã�Ÿ���Ù�å�Ø�Ø���à�Ô�ã�Ÿ��

�Ù�å�Ø�Ø���´�ß�ã�Ø���´�×�å�Ü�Ô���Ú�è�Ü�×�Ø�Ÿ���Ù�å�Ø�Ø���×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù��

�æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�¡��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�À�â�á�Ü�ç�â�å�Ü�á�Ú���æ�ì�æ�ç�Ø�à�¢�Ü�á�æ�ç�å�è�à�Ø�á�ç�æ���Ù�â�å��

�é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�����â�ê�æ���›�Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ö�Ø�á�ç�å�Ø�æ�œ��X X
Seasonality and spread of visitation are 

�Ô�×�×�å�Ø�æ�æ�Ø�×���›�å�Ø�à�â�ç�Ø���Ô�å�Ø�Ô�æ��� �¦���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�œ�� X X
�´���Ú�å�Ø�Ô�ç���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���Ô�á�×��

local products in place X X
�Æ�ç�å�â�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø���Ù�â�å��

�æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���›�Û�â�æ�ç�æ�Ÿ���Ú�è�Ü�×�Ø�æ�Ÿ���ç�â�è�å��

�â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�œ
X X X

Tourism activities of the practice 

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø���ç�Û�Ø���ß�Ø�Ô�æ�ç���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á��

the environment
X

Low impact tourism infrastructure 

�Ô�ã�ã�ß�Ü�Ø�×��� �Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ��

hosts – used
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���·�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���ß�Ø�é�Ø�ß�æ���â�Ù���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ü�á���ç�Û�Ø���ç�Û�å�Ø�Ø���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�Ÿ���Ü�á���ç�Ø�å�à�æ���â�Ù���æ�Ü�Ú�á�ã�â�æ�ç�Ü�á�Ú�Ÿ���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�Ÿ��

�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���Ô�á�×���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á�¡

Note

• �»�Ü�Ú�Û�ß�ì���ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß���Ô�á�×���Ö�â�à�ã�Ø�ç�Ü�ç�Ü�é�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ö�Ø�á�ç�å�Ø�æ��

• �Æ�ç�å�â�á�Ú���Ô�á�×���ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�ì��

• �Ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�Ô�å�ç�á�Ø�å���æ�Ö�Û�Ø�à�Ø�­���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�Ø�æ���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���µ�™�µ�Ÿ���ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Û�â�æ�ç�æ�Ÿ���Û�â�ç�Ø�ß�æ��
�å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ���ç�â�è�å���Ú�è�Ü�×�Ø�æ���Ô�á�×���æ�à�Ô�ß�ß���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�â�è�å���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ���Û�Ô�é�Ø���Õ�Ø�Ö�â�à�Ø���ß�Ü�Ö�Ø�á�æ�Ø�×���Ô�á�×���Õ�å�Ô�á�×�Ø�×���›�´�ß�ã�Ø��
�´�×�å�Ü�Ô���Ç�å�Ô�Ü�ß�œ���ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ

• �¿�â�ê���Ü�á�é�Ø�æ�ç�à�Ø�á�ç���Ù�â�å���ç�Û�Ø���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���Õ�Ô�æ�Ü�Ö���ç�å�Ô�Ü�ß���Õ�Ø�Ö�Ô�è�æ�Ø���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ü�æ���è�æ�Ø�×���Ü�á��
�Ô�ß�ß���¦���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ



82
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

Practice No. 16
PEAKS OF THE BALKANS TRAIL

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���·�Ü�á�Ô�å�Ü�Ö���´�ß�ã�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���´�ß�Õ�Ô�á�Ü�Ô�Ÿ���À�â�á�ç�Ø�á�Ø�Ú�å�â���Ô�á�×���¾�â�æ�â�é�â��

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���ê�ê�ê�¡�ã�Ø�Ô�Þ�æ�â�Ù�ç�Û�Ø�Õ�Ô�ß�Þ�Ô�á�æ�¡�Ö�â�à��
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ORGANISATIONAL SET-UP:
�À�Ü�á�Ü�æ�ç�å�ì���â�Ù���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á���À�â�á�ç�Ø�á�Ø�Ú�å�â�Ÿ���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì���Ã�Ø�Ý�Ô��

�›�¾�â�æ�â�é�â�œ�®���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì���Æ�Þ�â�×�Ø�å���›�´�ß�Õ�Ô�á�Ü�Ô�œ

FINANCED BY/THROUGH: �¼�á�Ü�ç�Ü�Ô�ß�����á�Ô�á�Ö�Ü�á�Ú���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���º�¼�Í���ã�å�â�Ú�å�Ô�à�à�Ø

INITIATED IN: �¥�£�¤�£��

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�­���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú���ç�â���´�è�ç�è�à�á

• Wild landscapes 
• �Ç�å�Ô�Ü�ß���à�â�×�Ø�ß���Ý���×�å�Ü�é�Ü�á�Ú���Ù�â�å�Ö�Ø���Ù�â�å��

development 
• �È�á�Ü�ä�è�Ø���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø
• �¿�â�á�Ú���×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ���Ö�å�â�æ�æ� �Õ�â�å�×�Ø�å���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ã�Ø�Ô�Þ�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���µ�Ô�ß�Þ�Ô�á�æ�ã���ß�Ø�Ô�×�æ��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �å�Ø�à�â�ç�Ø�� �Ô�á�×�� �ê�Ü�ß�×�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�â�è�æ��

�å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ê�Ø�æ�ç�Ø�å�á�� �µ�Ô�ß�Þ�Ô�á�æ�� �›�¾�â�æ�â�é�â�Ÿ��

�À�â�á�ç�Ø�á�Ø�Ú�å�â�Ÿ�� �Ô�á�×�� �´�ß�Õ�Ô�á�Ü�Ô�œ�¡�� �Ç�Û�Ü�æ�� �Ô�å�Ø�Ô�� �â�Ù��

�ç�Û�Ø�� �·�Ü�á�Ô�å�Ü�Ö�� �´�ß�ã�æ�� �Ü�æ�� �Ö�â�è�á�ç�Ø�×�� �Ô�à�â�á�Ú�� �ç�Û�Ø��

�ß�Ø�Ô�æ�ç�� �Þ�á�â�ê�á�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�� �â�Ù�� �Æ�â�è�ç�Û�� �¸�Ô�æ�ç�� �¸�è�å�â�ã�Ø��

and has virtually remained untouched. 

�Ç�â���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø���Ü�á�Ö�â�à�Ø���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�â�ã�è�ß�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�Ø�á�×���Ô�Õ�Ô�á�×�â�á�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���å�Ø�Ú�Ü�â�á��

�â�Ù�� �¾�â�æ�â�é�â�Ÿ�� �À�â�á�ç�Ø�á�Ø�Ú�å�â�� �Ô�á�×�� �´�ß�Õ�Ô�á�Ü�Ô�� �Ô�á�×��

�ç�â�� �Õ�å�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�æ�Ø�� �ã�Ô�å�ç�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �Ö�ß�â�æ�Ø�å��

�ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å�Ÿ�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �Ô�á�×�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �Ö�ß�è�Õ�æ�� �Ý�â�Ü�á�Ø�×��

forces with the German Development 

�¶�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á���ç�â���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã���â�Ç�Û�Ø���Ã�Ø�Ô�Þ�æ���â�Ù���ç�Û�Ø��

�µ�Ô�ß�Þ�Ô�á�æ�ã���å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ���Ô�æ���Ô���æ�Ü�á�Ú�ß�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ù�â�å��

mountain tourism. With the development 

�â�Ù���Ô���ç�å�Ô�á�æ�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ���â�á�Ø���â�Ù���â�á�ß�ì��

�Ô�� �Ù�Ø�ê�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�â�å�ß�×�Ÿ�� �Ô�� �Ö�â�à�à�â�á�� �Õ�Ô�æ�Ø�� �Ù�â�å��

further sustainable development for the 

�å�Ø�Ú�Ü�â�á���ê�Ô�æ���æ�Ø�ç���è�ã�¡
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•  The “Peaks of the Balkans” trail 

comprises 192 km  and completes a 

�Ö�Ü�å�Ö�è�Ü�ç���Ö�å�â�æ�æ�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ç�Û�å�Ø�Ø���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�¡���Ç�Û�Ø��

�¤�£�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø���Û�Ü�Þ�Ø�×�� �Ü�á�� �¤�£��

�ç�â���¤�¦���×�Ô�ì�æ�Ÿ���×�Ø�ã�Ø�á�×�Ü�á�Ú���â�á���ç�Û�Ø���à�â�ç�Ü�é�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ô�á�×�� �Ö�â�á�×�Ü�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ø�å�¡�� �Ç�Û�Ø�� �ß�Ø�é�Ø�ß�� �â�Ù��

�×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç�ì���å�Ô�á�Ú�Ø�æ���Ù�å�â�à���Ø�Ô�æ�ì���ç�â���à�â�×�Ø�å�Ô�ç�Ø�Ÿ��

�Õ�è�ç�� �å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�æ�� �Ú�â�â�×�� �ã�Û�ì�æ�Ü�Ö�Ô�ß�� �Ö�â�á�×�Ü�ç�Ü�â�á��

�Ô�á�×���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���Ø�ä�è�Ü�ã�à�Ø�á�ç�¡��

• By using shepherd paths ���Ô�á�×���Ù�â�â�ç�ê�Ô�ì�æ�Ÿ��

�ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �ê�Ü�á�×�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �Û�Ü�Ú�Û�� �Ô�ß�ã�Ü�á�Ø��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ�� �è�ã�� �ç�â�� �¥�Ÿ�¦�£�£�� �à�Ø�ç�Ø�å�æ�� �Ô�Õ�â�é�Ø��

�æ�Ø�Ô���ß�Ø�é�Ø�ß���Ô�á�×���ß�Ø�Ô�×�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ��

�æ�Ö�Ø�á�Ø�å�ì�Ÿ�� �ê�Ü�ç�Û�� �×�Ü�é�Ø�å�æ�Ø�� �Õ�å�Ø�Ô�ç�Û� �ç�Ô�Þ�Ü�á�Ú��

�ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�Ÿ�� �é�Ô�å�ì�Ü�á�Ú�� �Ù�å�â�à�� �Ú�å�Ø�Ø�á��

�é�Ô�ß�ß�Ø�ì�æ�� �ç�â�� �Ö�å�ì�æ�ç�Ô�ß� �Ö�ß�Ø�Ô�å�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á��

�ß�Ô�Þ�Ø�æ�Ÿ�� �ê�Ô�ç�Ø�å�Ù�Ô�ß�ß�æ�Ÿ�� �å�Ü�é�Ø�å�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �å�Ø�à�â�ç�Ø��

�ã�Ü�Ö�ç�è�å�Ø�æ�ä�è�Ø���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ���Ü�á���ê�Û�Ü�Ö�Û��

�ç�Ü�à�Ø���æ�Ø�Ø�à�æ���ç�â���Û�Ô�é�Ø���æ�ç�â�â�×���æ�ç�Ü�ß�ß�¡���´�ß�ß���Ü�á���Ô�ß�ß�Ÿ��

�Ô�� �â�Û�Ü�×�×�Ø�á�� �ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø�ã�� �Ù�â�å�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�� �ß�â�é�Ø�å�æ��

�Ô�á�×���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�¡

• The cross-border hiking trail has been 

selected ���Ô�æ���Ô���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�Ÿ���æ�Û�â�ê�Ö�Ô�æ�Ü�á�Ú���Û�â�ê��

�Ô�� ���Ô�Ú�æ�Û�Ü�ã�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�� �Ö�Ô�á�� �æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß�ß�ì��

�ã�å�â�à�â�ç�Ø���ç�Û�Ü�æ���ß�Ô�å�Ú�Ø�ß�ì���è�á�Þ�á�â�ê�á���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á��

�å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì�� �Ô�á�×���Ö�Ô�á���ç�è�å�á���Ü�á�ç�â���Ô���×�å�Ü�é�Ü�á�Ú��

�Ù�â�å�Ö�Ø���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ê�Û�â�ß�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�¡��

•  Competitive tourism infrastructure: 

�Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�æ�� �Ù�â�å�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �µ�™�µ�æ�� �Ü�á��

�Ô�ß�ß�� �¦�� �Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�� �Ü�á�ç�å�â�×�è�Ö�Ø�×�®�� �Ö�Ô�à�ã�Ô�Ü�Ú�á��

�ç�Ô�æ�ç�Ø���ç�Û�Ø���Ã�â�µ���æ�ç�Ô�å�ç�Ø�×�®���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�æ��

�Ù�â�å�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �Û�è�ç�æ�� �Ô�á�×�� �Ô�� �ã�å�â�Ú�å�Ô�à�à�Ø��

�Ù�â�å�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �Ú�è�Ü�×�Ø�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ü�à�ã�ß�Ø�à�Ø�á�ç�Ø�×���Ô�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú���ç�â���º�Ø�å�à�Ô�á���·�´�É��

�›�º�Ø�å�à�Ô�á���´�ß�ã�Ü�á�Ø���¹�Ø�×�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á�œ���æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�æ�¡��

•  Winner of the tourism for tomorrow 

destination stewardship award ���›�Ê�â�å�ß�×��

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à���¶�â�è�á�Ö�Ü�ß�œ�¡

•  Target groups: �� �À�Ô�Ü�á�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�­��

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�� �Ù�å�â�à�� �È�¾�Ÿ�� �È�Æ�´�Ÿ��

�´�è�æ�ç�å�Ô�ß�Ü�Ô�� �Ô�á�×�� �º�Ø�å�à�Ô�á� �æ�ã�Ø�Ô�Þ�Ü�á�Ú��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�¡�� �µ�å�â�Ô�×�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �â�Ù�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�Ü�æ�ç��

�ç�â�è�å�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�� �å�Ø�æ�è�ß�ç�Ü�á�Ú�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �º�¼�Í��

�ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�¡��

•  Marketing Channels: ���Ì�â�è�ç�è�Õ�Ø���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�ê�ê�ê�¡�ì�â�è�ç�è�Õ�Ø�¡�Ö�â�à�¢�ê�Ô�ç�Ö�Û�²�é�°�Þ�Û�æ�Ê�Ò

�µ�·�§�Â�º�Ì�œ�Ÿ���Ã�â�µ���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���à�Ô�ã���×�Ü�æ�ç�å�Ü�Õ�è�ç�Ø�×��

�é�Ü�Ô���Ô�à�Ô�í�â�á�®���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�Ÿ���å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Ô�á�×���ß�â�Ö�Ô�ß��

tourism authorities.

•  Success factor: �� �Ç�ê�â�� �ç�Ô�Ü�ß�â�å� �à�Ô�×�Ø��

press trips with the AGEG Tourism for 

�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �ã�å�Ø�æ�æ���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �å�Ø�æ�è�ß�ç�Ø�×�� �Ü�á��

�¦�� �ì�Ø�Ô�å�æ�� �â�Ù�� �ã�å�Ø�æ�æ�� �Ö�â�é�Ø�å�Ô�Ú�Ø�¡�� �É�Ø�å�ì�� �æ�ç�å�â�á�Ú��

presentation in international press and 

�à�Ø�×�Ü�Ô���›�º�Ø�å�à�Ô�á���Ç�É�œ�¡��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�»�Ü�Ú�Û� �ß�Ø�é�Ø�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×��

�Ü�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú X X
�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���Ô�Õ�Ô�á�×�â�á�Ø�×���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ X X
Seasonality and spread of visitation is 

�Ô�×�×�å�Ø�æ�æ�Ø�×���›�å�Ø�à�â�ç�Ø���Ô�å�Ø�Ô�æ�œ X X
�´�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ý���Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú��

�â�á���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���Û�Ü�Ú�Û�ß�Ô�á�×�Ø�å�æX X X
�¸�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ù�Ô�å�à�Ø�å�æ�Ÿ���Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ�Ÿ��

and food producers in the tourism value 

chain
X

�»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�à�ã�ß�â�ì�à�Ø�á�ç X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¶�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ü�á�æ�ç�Ü�ç�è�ç�Ü�â�á�Ô�ß���æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ü�á���ç�Û�Ø���¦���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�Ÿ���å�Ø�æ�è�ß�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç��

�ß�Ø�é�Ø�ß�æ���â�Ù���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���›�ç�å�Ô�Ü�ß���à�Ô�Ü�á�ç�Ø�á�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ���æ�Ü�Ú�á�ã�â�æ�ç�Ü�á�Ú�Ÿ���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ�¡���É�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���à�â�á�Ü�ç�â�å�Ü�á�Ú���á�â�ç���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ý��

�ç�Û�å�Ø�Ô�ç���â�Ù���â�é�Ø�å� �ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á���ã�Ø�Ô�Þ���ç�Ü�à�Ø�æ�¡

Note

• �Ã�â�µ���ç�è�å�á�Ø�×���Ü�á�ç�â���Ô���ß�Ü�Ú�Û�ç�Û�â�è�æ�Ø���à�â�×�Ø�ß���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ø�á�ç�Ü�å�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á���Ô�á�×���Û�Ô�æ���Õ�Ø�Ø�á���Ô�ß�å�Ø�Ô�×�ì���Ö�â�ã�Ü�Ø�×���æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß���ç�Ü�à�Ø�æ

• �¿�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß���Ö�Ô�á���ç�è�å�á���Ü�á�ç�â���Ô���×�å�Ü�é�Ü�á�Ú���Ù�â�å�Ö�Ø���Ù�â�å���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���ç�â�è�å�Ü�æ�à��
�×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���Ù�â�å���Ô�á���Ø�á�ç�Ü�å�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á��

• �»�Ô�á�×�Ü�Ö�Ô�ã�­���À�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú���Ý�â�Ü�á�ç���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ç�Û�å�Ø�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���¦���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�Ÿ���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì��
�Ô�æ�æ�è�å�Ô�á�Ö�Ø���Ô�á�×���à�â�á�Ü�ç�â�å�Ü�á�Ú���â�Ù���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�����â�ê�æ���á�â�ç���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø��

• �¸�ë�ç�å�Ø�à�Ø�ß�ì���æ�ç�å�â�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø���›�ç�â�è�å�Ü�æ�à���é�Ô�ß�è�Ø���Ö�Û�Ô�Ü�á�œ�­���æ�à�Ô�ß�ß���µ�™�µ�Ÿ���Ù�Ô�å�à�Ø�å�æ�Ÿ���Ú�è�Ü�×�Ø�æ�Ÿ���ß�è�Ú�Ú�Ô�Ú�Ø��
transportation – entrepreneurship 

• �¿�â�ê���Ü�á�é�Ø�æ�ç�à�Ø�á�ç���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ý���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���æ�Û�Ø�ã�Û�Ø�å�×�æ���Ô�á�×���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���›�Û�â�æ�ç�Ü�á�Ú�œ
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Practice No. 17
JORDAN TRAIL

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¶�â�á�á�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Á�â�å�ç�Û���ç�â���ç�Û�Ø���Æ�â�è�ç�Û���â�Ù���½�â�å�×�Ô�á

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���½�â�å�×�Ô�á

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ý�â�å�×�Ô�á�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�â�å�Ú�¢

K
E

Y
 F
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C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �½�â�å�×�Ô�á���Ç�å�Ô�Ü�ß���´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���›�½�Ç�´�œ��

FINANCED BY/THROUGH:
�º�å�Ô�á�ç���Ù�å�â�à���È�Æ�´�¼�·�Ÿ���Ö�â�á�ç�å�Ü�Õ�è�ç�Ü�â�á�æ���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���æ�Ø�Ö�ç�â�å�Ÿ���æ�è�ã�ã�â�å�ç���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø��

�½�â�å�×�Ô�á���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���µ�â�Ô�å�×�Ÿ���Ù�è�á�×�æ���Ö�â�ß�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ù�å�â�à���½�Ç�´���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ø�é�Ø�á�ç�æ

INITIATED IN: �½�â�å�×�Ô�á���Ç�å�Ô�Ü�ß���´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���ê�Ô�æ���Ù�â�å�à�Ø�×���Ü�á���¥�£�¤�¨

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Á�Ø�ê�æ�ß�Ø�ç�ç�Ø�å�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�­���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

�´�è�ç�è�à�á���ç�â���Æ�ã�å�Ü�á�Ú

• �¹�Ô�æ�Ö�Ü�á�Ô�ç�Ü�á�Ú���×�Ø�æ�Ø�å�ç���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ��
• Cultural experience 
• �¿�â�á�Ú���×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ���Ö�å�â�æ�æ� �Ö�â�è�á�ç�å�ì���×�Ø�æ�Ø�å�ç��

�ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú
• �»�è�Ú�Ø���é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���Ö�ß�Ü�à�Ô�ç�Ø�æ���Ô�á�×���ç�Ø�å�å�Ô�Ü�á�æ��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

The Jordan Trail extends from the town of 

�È�à���Ä�Ô�Ü�æ���Ô�á�×���ç�Û�Ø���Ú�å�Ø�Ø�á���Û�Ü�ß�ß�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���á�â�å�ç�Û���ç�â��

the sandy deserts and the shores of the 

�Å�Ø�×���Æ�Ø�Ô���Ü�á���ç�Û�Ø���æ�â�è�ç�Û�Ÿ���Ø�á�×�Ü�á�Ú���Ô�ç���ç�Û�Ø���Ö�Ü�ç�ì���â�Ù��

�´�ä�Ô�Õ�Ô�¡��

�¼�ç���Ü�æ���Ô���ß�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ���æ�ç�å�Ø�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú��

�à�â�å�Ø�� �ç�Û�Ô�á�� �©�¨�£�� �Þ�à�¡�� �Ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�æ�� �×�Ü�é�Ü�×�Ø�×��

�Ü�á�ç�â�� �Ø�Ü�Ú�Û�ç�� �æ�Ø�ã�Ô�å�Ô�ç�Ø�� �æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�æ�� �Ô�á�×�� �ç�â�� �ç�å�Ø�Þ��

�Ü�ç�� �Ô�ß�ß�� �â�á�Ø�� �á�Ø�Ø�×�æ�� �§�£�� �×�Ô�ì�æ�¡�� �¸�Ô�Ö�Û�� �æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �Ü�æ��

�×�Ü�é�Ü�×�Ø�×�� �Ü�á�ç�â�� �æ�à�Ô�ß�ß�Ø�å�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ø�Ô�Ö�Û��

�æ�ç�Ô�Ú�Ø�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �×�â�á�Ø�� �Ü�á�� �â�á�Ø�� �×�Ô�ì�¡�� �¹�â�å�� �Ø�Ô�Ö�Û��

�æ�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���Ü�ç�æ���ß�Ø�á�Ú�ç�Û�Ÿ���×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç�ì�Ÿ��

�ê�Ô�ì�� �à�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �ç�Û�Ü�á�Ú�æ�� �ç�â��

�æ�Ø�Ø�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�æ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�� �â�á��

the website. 

It is an exemplary practice because 

�Ü�ç�� �æ�Û�â�ê�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�� �½�â�å�×�Ô�á�Ÿ�� �Û�Ø�ß�ã�æ��

local economic development as it leads 

�Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�� �Ô�Ö�å�â�æ�æ�� �¨�¥�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �ç�â�ê�á�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ�� �ê�Ø�ß�ß� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×�Ÿ�� �ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß��

information around the trail and its related 

�Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ù�â�å���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�¡��

�¿�â�Ö�Ô�ß�� �Ø�á�ç�Û�è�æ�Ü�Ô�æ�ç�æ�Ÿ�� �Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�Ÿ�� �µ�Ø�×�â�è�Ü�á�� �ç�å�Ü�Õ�Ø�æ�Ÿ��

�Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�� �Ô�á�×�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�æ��
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helped the Jordan Trail Association to 

�×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�¡�� �Ç�Û�Ø�ì�� �ê�Ô�ì� �à�Ô�å�Þ�Ø�×�� �ç�å�Ô�Ü�ß��

�æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�æ�� �Ù�å�â�à�� �È�à�� �Ä�Ô�Ü�æ�� �ç�â�� �´�Ý�ß�â�è�á�Ÿ�� �Õ�è�Ü�ß�ç��

�å�Ø�ß�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Û�Ü�ã�æ���ê�Ü�ç�Û���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ���Ô�ß�â�á�Ú��

�ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �›�Û�â�à�Ø�æ�ç�Ô�ì�æ�� �Ô�á�×�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ú�è�Ü�×�Ø�æ�œ�Ÿ��

�Ô�á�×�� �Ô�×�é�Ø�å�ç�Ü�æ�Ø�×�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ú�ß�â�Õ�Ô�ß�ß�ì�� �Ô�á�×��

locally. The development of the trail is 

�â�á�Ú�â�Ü�á�Ú�¡���Æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�Ü�Ö���ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ���Ô�á�×���æ�ã�â�á�æ�â�å�æ��

�æ�è�ã�ã�â�å�ç�� �ç�Û�Ø�� ���á�Ô�á�Ö�Ü�Ô�ß�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ��

around the trail.

•  Accommodation:  contact details of 

�ç�Û�Ø���Ø�Ö�â�ß�â�×�Ú�Ø�æ�Ÿ���Û�â�ç�Ø�ß�æ�Ÿ���Û�â�à�Ø���æ�ç�Ô�ì�æ�Ÿ���Ô�á�×��

�Ö�Ô�à�ã�� �æ�Ü�ç�Ø�æ�� �Ô�å�Ø�� �Ú�Ü�é�Ø�á�¡�� �Ê�Ü�ß�×�� �Ö�Ô�à�ã�Ü�á�Ú��

spots are also recommended. There is 

�Ô�� �ß�Ü�æ�ç�� �â�Ù�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ�­�� �Ú�è�Ü�×�Ø�æ�Ÿ��

�Ø�æ�Ö�â�å�ç�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�¡�� �·�Ü�å�Ø�Ö�ç��

�Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �â�Ù�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ö�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ü�æ�� �ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���ß�Ü�á�Þ�¡��

•  Maps and GPXs  data exist as 

�×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�Ô�Õ�ß�Ø�� ���ß�Ø�æ and elevation 

�ã�å�â���ß�Ø�æ���Ô�å�Ø���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�¡��

•  Hiking events �� �›�¤�� �ê�Ø�Ø�Þ�Ø�á�×�Ÿ�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß�Ÿ��

�Ô�á�á�è�Ô�ß���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ø�é�Ø�á�ç�æ�œ���Ô�å�Ø���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×���Õ�ì��

�ç�Û�Ø�� �½�â�å�×�Ô�á�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�Ý�â�å�×�Ô�á�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�â�å�Ú�¢�Ø�é�Ø�á�ç�æ�¢�œ�� �Ô�á�×�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø��

�Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ü�á�Ö�â�à�Ø���ç�Û�Ô�ç���Ü�æ���å�Ø� �Ü�á�é�Ø�æ�ç�Ø�×���Ü�á��

trail infrastructure.

•  Some accommodation is on Bedouin 

camp sites �Ÿ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú�� �Ô�á�� �Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö��

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���›�Ø�¡�Ú�¡���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���ç�Û�Ü�æ���æ�ç�Ô�Ú�Ø�œ�¡��

•  Tips on cultural customs  are in place 

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ý�â�å�×�Ô�á�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�â�å�Ú�¢�ß�â�Ö�Ô�ß� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø� 

�Ô�á�×� �ß�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�¢�œ���Ô�á�×���¶�â�é�Ü�×� �¤�¬���Ô�á�×���ç�å�Ô�Ü�ß��

�Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ���Ù�â�å���ç�å�Ô�Ü�ß���è�æ�Ø�å�æ�à���æ�Ô�Ù�Ø�ç�ì���Ô�á�×���ç�å�Ô�Ü�ß��

�ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���Ô�å�Ø���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×���›�ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�œ�¡��

•  Target groups:  Individual travellers 

�Ù�å�â�à���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�¡��

•  Marketing & distribution channels:  A 

�ß�Ü�æ�ç���â�Ù���ç�â�è�å���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ü�á�Ú���Ú�å�â�è�ã�æ��

to travel the Jordan Trail on the website 

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ý�â�å�×�Ô�á�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�â�å�Ú�¢�Ý�â�Ü�á� �Ô� �Ú�å�â�è�ã�¢�œ�¡��

Featured in the National Geographic 

Travel �� �â�µ�Ø�æ�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ê�â�å�ß�×�� �¥�£�¤�«�ã�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø��

best destinations to visit as well as other 

�à�Ø�×�Ü�Ô�� � �� �Ç�Û�Ø�� �Ç�Ø�ß�Ø�Ú�å�Ô�ã�Û�� �›�È�¾�œ�Ÿ�� �¿�â�á�Ø�ß�ì��

�Ã�ß�Ô�á�Ø�ç�Ÿ���¶�â�á�×�Ø���Á�Ô�æ�ç���Ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�¡��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ü�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á��

�ç�Û�Ø���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���›�ß�â�Ö�Ô�ß��

�Ø�á�ç�Û�è�æ�Ü�Ô�æ�ç�æ�Ÿ���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�Ÿ���µ�Ø�×�â�è�Ü�á���ç�å�Ü�Õ�Ø�æ�œ
X X

Tourists spread out beyond the main 

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���æ�ã�â�ç�æ���ç�â���¨�¥���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�Ö�å�â�æ�æ���ç�Û�Ø��

country
X X

�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���ß�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�æ��� ���Ý�â�Õ�æ��

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�×���Ü�á���¨�¥���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���›�ß�â�Ö�Ô�ß��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�è�Ü�×�Ø�æ�œ
X

Advice on cultural customs is 

communicated X X
�É�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�à���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß��

�µ�Ø�×�â�è�Ü�á���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø���Û�Ø�ß�ã�æ���ç�â���ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø���ç�Û�Ø�Ü�å��

traditions
X X

Promotion of soft mobility X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¿�Ô�Ö�Þ���â�Ù���à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß���Ù�Ô�Ö�Ü�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ù�â�å���ç�å�Ô�æ�Û���Ö�â�ß�ß�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���å�Ø�Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�¡���Ê�Ü�×�Ø�ß�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���ê�Ü�ß�×��

�Ö�Ô�à�ã�Ü�á�Ú���à�Ü�Ú�Û�ç���Ô�ß�æ�â���Ö�Ô�è�æ�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���×�Ô�à�Ô�Ú�Ø�¡

Note

• �¼�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���Ô�á�×���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�¡���¸�¡�Ú�¡���µ�Ø�×�â�è�Ü�á�æ��
�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���â�Ù���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á���ç�Û�Ø�Ü�å���Ö�Ô�à�ã���æ�Ü�ç�Ø�æ��

• �¼�ç���Ü�æ���ã�ß�Ô�á�á�Ø�×���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���ç�â���Ú�â���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���å�Ø�à�â�ç�Ø���å�è�å�Ô�ß���Ô�å�Ø�Ô�æ���ç�â���Û�Ø�ß�ã���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�Ÿ���Ô�æ��
well as to offer an authentic experience of Jordan

• �Ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ�Û�Ü�ã���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���½�â�å�×�Ô�á���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���µ�â�Ô�å�×���ç�â���Û�Ø�ß�ã���à�Ô�å�Þ�Ø�ç���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�á���ç�Û�Ø���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���à�Ø�×�Ü�Ô

• �·�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Û�Ü�Þ�Ø�æ�Ÿ���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���½�â�å�×�Ô�á���Ç�å�Ô�Ü�ß���´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���›�½�Ç�´�œ�Ÿ���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø���Ü�á�Ö�â�à�Ø���ç�â���à�Ô�Ü�á�ç�Ô�Ü�á���ç�Û�Ø��
trail

• �Ê�Ø�ß�ß� �ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ø�×���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���›�Ú�è�Ü�×�Ø�æ�Ÿ���Ø�æ�Ö�â�å�ç�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ���æ�è�ã�ã�â�å�ç��
travellers and helps to create income for the local communities
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Practice No. 18
LEBANON MOUNTAIN TRAIL

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á���À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���Ç�å�Ô�Ü�ß

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ß�Ø�Õ�Ô�á�â�á�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�â�å�Ú�¢�–�”�¢�Û�â�à�Ø
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A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�Æ�ç�Ô�å�ç�Ø�×���Õ�ì���¸�¶�Â�·�¼�Ç�Ÿ���Ô���È�Æ���Ö�â�à�ã�Ô�á�ì���ê�Ü�ç�Û���Ô���æ�Ü�æ�ç�Ø�å���Ö�â�à�ã�Ô�á�ì���Ü�á���¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á�¡��

�¶�è�å�å�Ø�á�ç�ß�ì�Ÿ���ç�Û�Ø���¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á���À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���Ç�å�Ô�Ü�ß���´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���›�¿�À�Ç�´�œ

FINANCED BY/THROUGH:
�¹�è�á�×�æ���Ù�å�â�à���¸�È���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���Â�Ù���Ö�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���À�Ü�á�Ü�æ�ç�Ø�å���â�Ù���Æ�ç�Ô�ç�Ø���Ù�â�å���´�×�à�Ü�á�Ü�æ�ç�å�Ô�ç�Ü�é�Ø��

�Å�Ø�Ù�â�å�à�®���Ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�æ�Ÿ���·�â�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ���à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�Û�Ü�ã���Ù�Ø�Ø�æ

INITIATED IN:
�Ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���ê�Ô�æ���Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ø�×���Ü�á���¥�£�£�©� �¥�£�£�«�¡���Ç�Û�Ø���¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á���À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���Ç�å�Ô�Ü�ß��

�´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���ê�Ô�æ���Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ø�×���Ü�á���¥�£�£�ª

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�­���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

�´�è�ç�è�à�á���ç�â���Æ�ã�å�Ü�á�Ú

• �¹�Ô�æ�Ö�Ü�á�Ô�ç�Ü�á�Ú���×�Ø�æ�Ø�å�ç���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ��
• Cultural experience 
• �¿�â�á�Ú���×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ���Ö�å�â�æ�æ� �Ö�â�è�á�ç�å�ì���×�Ø�æ�Ø�å�ç��

�ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú
• �»�è�Ú�Ø���é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���Ö�ß�Ü�à�Ô�ç�Ø�æ���Ô�á�×���ç�Ø�å�å�Ô�Ü�á�æ��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

The Lebanon Mountain Trail stretches from 

�ç�Û�Ø���á�â�å�ç�Û���ç�â���ç�Û�Ø���æ�â�è�ç�Û���Ù�â�å���§�ª�£���Þ�à�Ÿ���ã�Ô�æ�æ�Ü�á�Ú��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �à�â�å�Ø�� �ç�Û�Ô�á�� �ª�©�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�¡�� �¼�ç�� �Ö�å�â�æ�æ�Ø�æ��

�¨�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�Ÿ�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�ß�ß� �Þ�á�â�ê�á��

�´�ß� �Æ�Û�â�è�Ù�� �¶�Ø�×�Ô�å�� �Á�Ô�ç�è�å�Ø�� �Å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø��

�Ä�Ô�×�Ü�æ�Û�Ô�� �É�Ô�ß�ß�Ø�ì�Ÿ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �ß�Ø�æ�æ� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�×��

�â�á�Ø�æ�� � �� �Ê�Ô�×�Ü�� �½�Ô�Û�Ô�á�á�Ô�à�� �›�Þ�á�â�ê�á�� �Ô�æ�� �ç�Û�Ø��

�â�é�Ô�ß�ß�Ø�ì�� �â�Ù�� �Û�Ø�ß�ß�ã�œ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ�� �â�Ù��

�´�Þ�Þ�Ô�å�¡�� �Ç�Û�Ø�� �Ô�ß�ç�Ü�ç�è�×�Ø�� �Ô�ß�â�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �å�Ô�á�Ú�Ø�æ��

�Ù�å�â�à�� �¨�ª�£�� �à�Ø�ç�Ø�å�æ�� �ç�â�� �¥�Ÿ�£�ª�¦�� �à�Ø�ç�Ø�å�æ�� �Ô�Õ�â�é�Ø��

sea level. 

�Ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�æ�� �×�Ü�é�Ü�×�Ø�×�� �Ü�á�ç�â�� �¥�ª�� �æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�æ�� �Ô�á�×��

�Ø�Ô�Ö�Û�� �æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ø�×�� �Ü�á�� �â�á�Ø�� �×�Ô�ì�¡��

�Â�á�Ø���Ö�Ô�á���Û�Ü�Þ�Ø���ç�Û�Ø���ê�Û�â�ß�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���â�å���Ô���æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ö��

�æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�¡�� �À�â�æ�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�æ�� �ê�Ô�ì�� �à�Ô�å�Þ�Ø�×�Ÿ��

�Û�â�ê�Ø�é�Ø�å�Ÿ���á�â�ç���Ô�ß�ß���â�Ù���Ü�ç�¡���Ç�Û�Ø���¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á���À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á��

Trail Association provides maps that 

�â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� �ã�è�å�Ö�Û�Ô�æ�Ø�� �â�á�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�¡�� �´�ß�æ�â�Ÿ��

practical information for each LMT section 

�Ü�æ���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø��� ���×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�æ���â�á���ç�Û�Ø��

�ß�Ø�á�Ú�ç�Û���Ô�á�×���Ø�ß�Ø�é�Ô�ç�Ü�â�á���Ú�Ô�Ü�á�Ÿ���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ç�â�è�å�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�� �Ù�â�å��
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�â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ü�á�Ú�� �â�á�Ø�à�æ�� �ç�å�Ü�ã�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ú�è�Ü�×�Ø�æ�¡��

The USP of the trail is the combination 

�â�Ù�� �Ô�á�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �â�Ù�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�Ü�á�Ú�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

�×�Ü�é�Ø�å�æ�Ø���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�â�è�æ���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�Ÿ���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß��

�Ô�æ���Ú�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú���Ô���Ú�ß�Ü�à�ã�æ�Ø���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á���Õ�ì��

�æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú�� �Ô�ç�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ú�è�Ø�æ�ç�Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ�� �à�Ø�Ø�ç�Ü�á�Ú��

�ß�â�Ö�Ô�ß���ã�Ø�â�ã�ß�Ø�Ÿ���Ô�á�×���Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���×�Ü�æ�Û�Ø�æ�¡

• The idea behind the trail:  Establishment 

�â�Ù�� �Ô�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ�� �Ô�� �æ�ì�à�Õ�â�ß�� �â�Ù��

�ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å�á�Ø�æ�æ�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�è�á�ç�å�ì�� �Ô�æ�� �Ü�ç��

�è�á�Ü�ç�Ø�æ�� �¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á�� �Ô�á�×�� �Ü�ç�æ�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�Ÿ�� �ß�Ü�á�Þ�Ü�á�Ú��

�â�á�Ø�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�� �ç�â�� �Ô�á�â�ç�Û�Ø�å�¡�� �½�â�Õ�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á��

and additional income and creation 

of a vehicle for responsible tourism in 

Lebanon. 

•  Membership system: �� �—�¤�£�£�� �ì�Ø�Ô�å�ß�ì�� �Ù�Ø�Ø��

�â�å�� �—�ª�¨�£�� �Ù�Ø�Ø�� �Ù�â�å�� �ß�Ü�Ù�Ø�ç�Ü�à�Ø�� �à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�Û�Ü�ã�¡��

�À�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�� �Ú�Ø�ç�� �×�Ü�æ�Ö�â�è�á�ç�æ�� �Ù�â�å�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ��

�Ô�ß�â�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �›�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ù�â�â�×�Ÿ��

�Ø�ä�è�Ü�ã�à�Ø�á�ç���æ�Û�â�ã�ã�Ü�á�Ú���Ø�ç�Ö�¡�œ���´�ß�æ�â�Ÿ���â�á�Ø���Ö�Ô�á��

�Û�Ø�ß�ã���ç�â���à�Ô�Ü�á�ç�Ô�Ü�á���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���Õ�ì���æ�ã�â�á�æ�â�å�Ü�á�Ú��

�¤�Þ�à�� �Ù�â�å�� �—�¤�Þ�� �Ô�á�×�� �Õ�Ø�Ö�â�à�Ü�á�Ú�� �Ô�� �â�Ç�å�Ô�Ü�ß��

Keeper”.

•  Marketing & distribution channels:  The 

trail has been featured in different travel 

�Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å���à�Ø�×�Ü�Ô��� ���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�Ÿ��

�¿�â�á�Ø�ß�ì�� �Ã�ß�Ô�á�Ø�ç�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �º�è�Ô�å�×�Ü�Ô�á�¡�� �Ç�Û�Ø�� �¿�À�Ç�� �Ü�æ��

�Ô�ß�æ�â���Ô���à�Ø�à�Õ�Ø�å���â�Ù���ç�Û�Ø���´�Ç�Ç�´�Ÿ���Æ�·�º�Ÿ���Ê�â�å�ß�×�à�æ��

�Ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�¡���Ç�Û�Ø���¿�À�Ç���Û�Ô�æ���Ô�à�Õ�Ô�æ�æ�Ô�×�â�å�æ��

�Ü�á�� �¹�å�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Á�Ø�ç�Û�Ø�å�ß�Ô�á�×�æ�Ÿ�� �µ�Ø�ß�Ú�Ü�è�à�Ÿ��

�´�è�æ�ç�å�Ô�ß�Ü�Ô�Ÿ�� �¶�Ô�á�Ô�×�Ô�Ÿ�� �Æ�ê�Ü�ç�í�Ø�å�ß�Ô�á�×�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �È�¾�Ÿ��

�È�´�¸�Ÿ���¾�è�ê�Ô�Ü�ç�¡���´�à�Õ�Ô�æ�æ�Ô�×�â�å�æ���Ô�å�Ø���Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�×��

�â�á���ç�Û�Ø���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à���Ô�Ö�Ö�â�è�á�ç�¡��

• In order to promote the trail the LMTA 

organizes trekking events �� � �� �Ô�� �¤�£� �·�Ô�ì��

�¹�Ô�ß�ß���Ç�å�Ø�Þ���Ü�á���Â�Ö�ç�â�Õ�Ø�å���Ô�á�×���Ô���Ç�Û�å�è� �Ê�Ô�ß�Þ���ç�å�Ü�ã��

�Ü�á�� �´�ã�å�Ü�ß�Ÿ�� �Ö�å�â�æ�æ�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �ê�Û�â�ß�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�á�� �â�á�Ø��

�à�â�á�ç�Û�¡�� �Ç�Û�Ø�æ�Ø�� �ç�â�è�å�æ�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Õ�â�â�Þ�Ø�×�� �â�á��

the website and the price includes the 

�Ù�è�ß�ß���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø���›more information �œ�¡

•  Target groups: �� �Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�� �á�Ø�Ø�×�� �ç�â�� �Õ�Ø�� �Ü�á��

�Ú�â�â�×�� �ã�Û�ì�æ�Ü�Ö�Ô�ß�� �Ö�â�á�×�Ü�ç�Ü�â�á�� �ç�â�� �×�â�� �ç�Û�Ø�� �¿�À�Ç�¡��

�Ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�Ø�×�� �ç�â�� �Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�Ÿ�� �Õ�â�ç�Û��

�×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö���Ô�á�×���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ���›�Ô�æ��

�ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���¿�Ø�Õ�Ô�á�Ø�æ�Ø���Ø�ë�ã�Ô�ç�æ�œ�¡

• 220 hikers ���›�¨�¨�˜���ß�â�Ö�Ô�ß�æ���Ô�á�×���§�¨�˜���Ù�â�å�Ø�Ü�Ú�á�œ��

�ç�â�â�Þ�� �ã�Ô�å�ç�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ç�Û�å�è� �Ê�Ô�ß�Þ�� �Ü�á�� �¥�£�¤�¬��

�›�¥�£�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�œ�� �—�¤�£�£�¾�� �ê�Ô�æ��

�Ü�á�Ý�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �Ü�á�ç�â�� �ç�Û�Ø�� �å�è�å�Ô�ß�� �Ø�Ö�â�á�â�à�ì�� �×�è�å�Ü�á�Ú��

this event .
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�¶�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì� �Õ�Ô�æ�Ø�×���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ���ß�â�Ö�Ô�ß��

�ç�â�è�å���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�Ÿ���à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ü�á�é�â�ß�é�Ø�×���Ü�á��

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú��
X X

�¹�Ô�Ö�Ü�ß�Ü�ç�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���â�ã�Ø�á�Ü�á�Ú���Ú�è�Ø�æ�ç�Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ��

�ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú���Ú�è�Ü�×�Ø�æ���Ü�á���å�è�å�Ô�ß���Ô�å�Ø�Ô�æ�� X
�»�Ü�Þ�Ø�å�æ���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø��

�ê�Û�Ø�á���æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���Ô�ç���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�è�Ø�æ�ç�Û�â�è�æ�Ø�æ X X
�¿�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���›�ß�â�Ö�Ô�ß��

�à�Ø�Ô�ß�æ���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���Ú�è�Ø�æ�ç�Û�â�è�æ�Ø�æ�œ X
Communication on environmental 

�Ü�æ�æ�è�Ø�æ���›�ê�Ô�ç�Ø�å���Ô�ê�Ô�å�Ø�á�Ø�æ�æ���â�á���¿�À�Ç�Ÿ���í�Ø�å�â��

�ê�Ô�æ�ç�Ø���ã�â�ß�Ü�Ö�ì���Ü�á���Ç�Û�å�è� �Û�Ü�Þ�Ø�œ
X

No new infrastructure built for the trail X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���È�á�å�Ø�Ú�è�ß�Ô�ç�Ø�×���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���›�ã�Ô�é�Ø�×���å�â�Ô�×�æ���Ô�ã�ã�Ø�Ô�å���Ü�á�æ�ç�Ø�Ô�×���â�Ù���×�Ü�å�ç���å�â�Ô�×�æ�Ÿ���ê�Ô�ì���à�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú��

�×�Ü�æ�Ô�ã�ã�Ø�Ô�å�æ�œ�¡���¿�Ü�ç�ç�Ø�å�Ü�á�Ú�¡

Note

• �Ç�Û�Ø���Ú�å�Ø�Ô�ç�Ø�æ�ç���ß�â�Ö�Ô�ß���Õ�Ø�á�Ø���ç�æ���ç�â���ç�Û�Ø���å�è�å�Ô�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���é�Ü�Ô���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���â�Ù���Ú�è�Ø�æ�ç�Û�â�è�æ�Ø�æ���Ô�á�×���ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú��
�â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�è�Ü�×�Ø�æ

• �Ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á���Ü�æ���×�â�á�Ø���Ü�á���é�Ô�å�Ü�â�è�æ���ê�Ô�ì�æ�¡���Ç�Û�Ø���´�à�Õ�Ô�æ�æ�Ô�×�â�å�æ���ã�å�â�Ú�å�Ô�à���Û�Ø�ß�ã�æ���ç�â���ã�å�â�à�â�ç�Ø���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß��
internationally with low investment

• �Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×���Û�Ü�Þ�Ø�æ���â�á�Ö�Ø���Ô���ì�Ø�Ô�å���Ô�ß�æ�â���Û�Ø�ß�ã���ç�â���ã�å�â�à�â�ç�Ø���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���Ô�á�×���Õ�â�â�æ�ç���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�Ö�â�á�â�à�ì

• Membership system used to collect funds and provide discounts to visitors
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Practice No. 19
EL CINQUÈ LLAC

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ã�ì�å�Ø�á�Ø�Ø�æ��

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¶�Ô�ç�Ô�ß�â�á�Ü�Ô��� ���Æ�ã�Ô�Ü�á

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ø�ß�Ö�Ü�á�ä�è�Ø�ß�ß�Ô�Ö�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �À�Ô�å�ä�è�Ø�æ���×�Ø���Ã�Ô�æ�ç�â�å���Ô�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á� ���Ô�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�à�Ø�á�ç�æ��

FINANCED BY/THROUGH: �À�Ô�å�ä�è�Ø�æ���×�Ø���Ã�Ô�æ�ç�â�å���Ô�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á

INITIATED IN: �¥�£�¤�¥��

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Æ�Ÿ���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���º�¸�Å��

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú���ç�â���Ô�è�ç�è�à�á

• Unspoiled nature
• Cultural experience
• �¿�â�á�Ú���×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��
• �À�â�×�Ø�ß���Ù�â�å���â�Õ�â�ç�ç�â�à� �è�ã�ã���Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�æ��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø�� �¹�Ü�Ù�ç�Û�� �¿�Ô�Þ�Ø�� �â�¶�Ü�á�ä�è�:�� �¿�ß�Ô�Ö�ã�� �Ü�æ�� �Ô�� �Ö�Ü�å�Ö�è�ß�Ô�å��

�¨� �×�Ô�ì�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ã�ì�å�Ø�á�Ø�Ø�æ�Ÿ�� �Ý�è�æ�ç��

�¥�£�£�� �Þ�à�� �Ù�å�â�à�� �µ�Ô�å�Ö�Ø�ß�â�á�Ô�Ÿ�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Õ�Ø�Ú�Ü�á�æ��

�Ô�á�×�� �Ø�á�×�æ�� �Ü�á�� �¿�Ô�� �Ã�â�Õ�ß�Ô�� �×�Ø�� �Æ�Ø�Ú�è�å�¡�� �¼�ç�� �å�è�á�æ��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���Ã�ì�å�Ø�á�Ø�Ø�æ���â�Ù��

�¿�ß�Ø�Ü�×�Ô�Ÿ���Ü�á���¶�Ô�ç�Ô�ß�â�á�Ü�Ô�¡���Ç�Û�Ø���å�â�è�ç�Ø���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�æ���ç�Û�Ø��

�Ö�â�è�á�ç�Ü�Ø�æ�� �â�Ù�� �Ã�Ô�ß�ß�Ô�å�æ�� �½�è�æ�æ�2�Ÿ�� �Ã�Ô�ß�ß�Ô�å�æ�� �Æ�â�Õ�Ü�å�2��

�Ô�á�×���´�ß�ç�Ô���Å�Ü�Õ�Ô�Ú�â�å�9�Ô�¡���¼�ç���Ü�æ���Ô���à�Ü�×� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á��

�å�â�è�ç�Ø�Ÿ�� �Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø�� �ç�â�� �Ô�ß�ß�� �Þ�Ü�á�×�æ�� �â�Ù�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�Ø�á�ç�Û�è�æ�Ü�Ô�æ�ç�æ�Ÿ���Ô�ç���ç�Û�Ø���Ù�â�â�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���´�Ü�Ú�N�Ø�æ�ç�â�å�ç�Ø�æ��

�Ü�� �Æ�Ô�á�ç�� �À�Ô�è�å�Ü�Ö�Ü�� �Á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�Ÿ�� �Õ�ì�� �ê�Ô�ì�� �â�Ù�� �Ô�á��

�Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�ì���×�Ü�é�Ü�×�Ø�×���Ü�á�ç�â���¨���æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ���›�Õ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á���¤�¨��

�Þ�à���Ô�á�×���¥�¨���Þ�à���ã�Ø�å���×�Ô�ì�œ�¡��

�¹�â�å���â�é�Ø�å���¤�£�£���Þ�Ü�ß�â�à�Ø�ç�å�Ø�æ�Ÿ���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ���ê�Ü�ß�ß���Ö�â�á�ä�è�Ø�å��

�ç�Û�Ø�� �Ö�Û�Ô�á�Ú�Ü�á�Ú�� �ç�Ø�å�å�Ô�Ü�á�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �è�æ�Ÿ��

�ê�Û�Ü�ß�Ø�� �Ø�á�Ý�â�ì�Ü�á�Ú�� �â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �à�â�æ�ç�� �è�á�Þ�á�â�ê�á��

�Ô�á�×���Ô�æ�ç�â�è�á�×�Ü�á�Ú���Ô�å�Ø�Ô�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���Ã�ì�å�Ø�á�Ø�Ø�æ�­���ç�Û�Ø��

�Ã�ß�Ô���×�Ø���¶�â�å�ç�æ���ã�ß�Ô�Ü�á�Ÿ���ç�Û�Ø���é�Ô�ß�ß�Ø�ì�æ���â�Ù���É�Ô�ß�ß���¹�â�æ�Ö�Ô��

�Ô�á�×�� �É�Ô�ß�ß�� �×�Ø�� �À�Ô�á�ì�Ô�á�Ø�ç�Ÿ�� �Ô�á�×�� �×�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�Ü�á�Ú��

�À�â�á�ç�Ö�â�å�ç�:�æ���ß�Ô�Þ�Ø�Ÿ���ç�Û�Ø���¹�Ü�Ù�ç�Û���¿�Ô�Þ�Ø�¡
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�Â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�à�æ�� �Þ�Ø�ì�� �é�Ô�ß�è�Ø�æ�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �à�â�æ�ç��

of the route follows bridle paths and 

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�� �›�©�¥�˜�œ�Ÿ�� �æ�â�à�Ø�� �Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì��

retrieved for the occasion and others 

�Ô�ß�å�Ø�Ô�×�ì�� �à�Ô�å�Þ�Ø�×�� �â�è�ç�� �Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�æ�ã�Ø�Ö�ç�Ü�é�Ø��

�ç�â�ê�á�� �Ö�â�è�á�Ö�Ü�ß�æ�¡�� �»�â�ê�Ø�é�Ø�å�Ÿ�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�� �Û�Ô�æ��

�æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�æ���Õ�ì���ç�å�Ô�Ö�Þ���›�¥�©�˜�œ���Ô�á�×���å�â�Ô�×���›�¤�¥�˜�œ�¡

• The trail product Five Lakes �� �Ü�æ�� �Ô�� �Ú�â�â�×��

�Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�� �â�Ù�� �Û�â�ê�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ô�Ö�ç�â�å�æ�� � �� �Ü�á�� �ç�Û�Ü�æ��

�Ö�Ô�æ�Ø�Ÿ���ç�Û�Ø���å�è�å�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�à�Ø�á�ç�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø��

�Ô�Ú�Ø�á�Ö�ì�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�Ÿ�� �Ã�Ü�å�Ü�á�Ø�è��

�¸�à�â�Ö�Ü�E��� ���Û�Ô�é�Ø���Ý�â�Ü�á�Ø�×���Ù�â�å�Ö�Ø�æ���ç�â���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø��

�ç�Û�Ø���¹�Ü�Ù�ç�Û���¿�Ô�Þ�Ø���Ô�á�×���ç�â���æ�ç�Ô�å�ç���å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�æ�Ü�á�Ú���Ô��

�å�Ø�Ú�Ü�â�á���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ü�æ���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à��

approach. 

• Hiking packages: �� �Ù�â�å�� �Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß�æ�� �›�©�«�¨��

�¸�È�Å�œ�� �Ô�á�×�� �æ�ç�Ô�å�ç�Ü�á�Ú�� �Ù�å�â�à�� �¥�� �ã�Ø�å�æ�â�á�æ�� �›�¨�¬�¬��

�¸�È�Å�œ�¡���Ç�Û�Ø���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�æ�­���©���â�é�Ø�å�á�Ü�Ú�Û�ç�æ��

�Ü�á���å�è�å�Ô�ß���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���Û�Ô�ß�Ù� 

�ã�Ø�á�æ�Ü�â�á�Ÿ�� �ß�è�Ú�Ú�Ô�Ú�Ø�� �ç�å�Ô�á�æ�Ù�Ø�å�Ÿ�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á��

�à�Ô�ç�Ø�å�Ü�Ô�ß�æ�Ÿ���Ô�á�×���Ô���å�â�Ô�×�Õ�â�â�Þ���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�¡��

•  Different ways of travelling the Fifth 

Lake trail: �� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Õ�ì�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�� �Õ�Ü�Þ�Ø�Ÿ�� �â�á��

�Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ�� �Ô�á�×�� �Ø�é�Ø�á�� �Ô�æ�ç�å�Ü�×�Ø�� �Ô�� �¶�Ô�ç�Ô�ß�Ô�á��

�×�â�á�Þ�Ø�ì���â�å���Ú�è�Ü�×�Ø�×���Õ�ì���Ô���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�ë�ã�Ø�å�ç�¡��

•  Target groups:  Nature and cultural 

�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ø�×���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ���Ù�å�â�à���¸�è�å�â�ã�Ø�¡��

•  Marketing & distribution channels: 

�¶�Ô�ç�Ô�ß�â�á�Ü�Ô�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì�®�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�Õ�â�Ô�å�×�� �·�Ü�ã�è�ç�Ô�Ö�Ü�E�� �×�Ø�� �¿�Ø�Ü�×�Ô�Ÿ�� �Ã�Ô�ß�ß�Ô�å�æ��

�½�è�æ�æ�3�� �Ö�â�è�á�ç�ì�� �›�å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß�œ�� �Ô�á�×�� �æ�â�à�Ø��

�¸�È�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�æ�� �ß�Ü�Þ�Ø�� �»�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �¸�è�å�â�ã�Ø�®�� �Æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �ç�â�â�ß�æ�­�� �ç�Ø�æ�ç�Ü�à�â�á�Ü�Ô�ß�æ�� �æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á��

�â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�®���Õ�ß�â�Ú�Ÿ���×�Ü�Ú�Ü�ç�Ô�ß���›�Õ�å�â�Ö�Û�è�å�Ø��

�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ü�æ�æ�è�è�¡�Ö�â�à�¢�Ø�ß�Ö�Ü�á�ä�è�Ø�ß�ß�Ô�Ö�¢�×�â�Ö�æ�¢

�Ø�á�Ú�ß�Ü�æ�Û�Ò�Õ�å�â�Ö�Û�è�å�Ø�Ò�¤�œ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ��

�Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�Ø�×�� �â�á�� �ê�Ü�Þ�Ü�ß�â�Ö�®�� �é�Ø�å�ì��

�æ�ç�å�â�á�Ú���ã�å�Ø�æ�æ���Ö�â�é�Ø�å�Ô�Ú�Ø�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�»�Ü�Ú�Û� �ß�Ø�é�Ø�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×��

�Ü�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���›�Ü�á�Û�Ô�Õ�Ü�ç�Ô�á�ç�æ���â�Ù��

�Ã�Ô�ß�ß�Ô�å�æ�œ��
X X

�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���Ô�Õ�Ô�á�×�â�á�Ø�×���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ X
Seasonality and spread of visitation is 

addressed X
�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ��� ���Ý�â�Õ�æ���Ô�å�Ø��

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�×���Ü�á���å�è�å�Ô�ß���Ô�å�Ø�Ô�æ���›�å�è�å�Ô�ß���Û�â�æ�ç�æ���Ô�á�×��

�Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�œ
X

Local products and crafts are promoted 

and available for sale to visitors at the 

destination
X X X

Soft mobility concept X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø���Ü�æ���Ô���Õ�Ü�ç���Ö�â�á�Ù�è�æ�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ù�è�å�ç�Û�Ø�å���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���ç�Û�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç���›�Ü�á�ç�å�â���ã�Ô�Ú�Ø�œ�®���ç�Û�Ø���ß�Ø�é�Ø�ß��

�â�Ù���×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç�ì���Ù�â�å���Ø�Ô�Ö�Û���æ�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ���Ô�á�×���ç�Û�Ø���Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ���ê�â�è�ß�×���Õ�Ø���Ú�â�â�×�¡��

Note

• �´���à�â�×�Ø�ß���Ù�â�å���Ô���â�Õ�â�ç�ç�â�à� �è�ã�ã���Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ö�Ô�å�å�Ü�Ø�×���â�è�ç���Õ�ì���©���å�è�å�Ô�ß���Ö�â�ç�ç�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�á�×���Ô���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�å�Ô�é�Ø�ß���Ô�Ú�Ø�á�Ö�ì��
�Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ü�á�Ú���›�¤�œ���Ø�Ö�â� �à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���›�ç�å�Ô�Ü�á�œ���›�¥�œ���Ã�Û�ì�æ�Ü�Ö�Ô�ß���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���›�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�œ���›�¦�œ���Á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���›�ê�Ø�ß�ß��
�Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ø�×���å�è�å�Ô�ß���Ô�å�Ø�Ô�œ���›�§�œ���¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ü�à�à�Ø�å�æ�Ü�â�á���›�å�Ø�Ö�â�é�Ø�å�ì���â�Ù���â�ß�×���Ö�Ô�ç�ç�ß�Ø���ã�Ô�ç�Û�æ�Ÿ���ß�Ø�Ú�Ø�á�×�æ�Ÿ���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù��
�å�Ø�æ�Ü�×�Ø�á�ç�æ���œ

• �Å�Ø�é�Ü�ç�Ô�ß�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å���â�Ù���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á���Õ�ì���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ô�����Ô�Ú�æ�Û�Ü�ã���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö���ã�å�â�×�è�Ö�ç���Ý���ç�Û�Ø��
�¹�Ü�Ù�ç�Û���¿�Ô�Þ�Ø���Ç�å�Ô�Ü�ß

• �¿�â�ê���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ý���è�æ�Ø���â�Ù���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���ã�Ô�ç�Û�ê�Ô�ì�æ���Ô�á�×���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

• �Æ�ç�å�â�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø���Ý���à�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á

• �¨�˜���Ú�å�â�æ�æ���Ü�á�Ö�â�à�Ø���Ü�æ���å�Ø�Ü�á�é�Ø�æ�ç�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á�ç�Ø�á�Ô�á�Ö�Ø���Ô�á�×���Ü�à�ã�å�â�é�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���â�Ù���ç�Û�Ø���ã�Ô�ç�Û�æ

• �À�Ø�à�Õ�Ø�å���â�Ù���ç�Û�Ø���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç��Gratitud Pallars �Ÿ���Ô���æ�ç�Ø�ã���Ù�â�å�ê�Ô�å�×���ç�â���â�é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���ã�Ô�ì�Õ�Ô�Ö�Þ�ã���Ô�á�×���é�â�ß�è�á�ç�Ø�Ø�å�Ü�á�Ú
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Practice No. 20
ROTA VICENTINA 
FISHERMEN´S TRAIL

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß���æ���Ö�â�Ô�æ�ç�ß�Ü�á�Ø

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�å�â�ç�Ô�é�Ü�Ö�Ø�á�ç�Ü�á�Ô�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢�ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú�¢���æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�æ� �ç�å�Ô�Ü�ß�¢

K
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 F
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S

ORGANISATIONAL SET-UP: �À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×���Õ�ì���Å�â�ç�Ô���É�Ü�Ö�Ø�á�ç�Ü�á�Ô���´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á

FINANCED BY/THROUGH:
�¶�â� ���á�Ô�á�Ö�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���¸�È���›�´�ß�Ø�á�ç�Ø�Ý�â���¥�£�¥�£�Ÿ���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß���¥�£�¥�£�œ�Ÿ���Ö�â� ���á�Ô�á�Ö�Ø�×���Õ�ì��

�Ç�è�å�Ü�æ�à�â���×�Ø���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß���›�ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�œ

INITIATED IN: �Å�â�ç�Ô���É�Ü�Ö�Ø�á�ç�Ü�á�Ô���´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���Ù�â�è�á�×�Ø�×���Ü�á���¥�£�¤�¦

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ç�å�Ü�ã�Ô�×�é�Ü�æ�â�å 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���Ã�Ç�Ÿ���¸�Á�Ÿ���¹�Å

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú���ç�â���Ô�è�ç�è�à�á

• Spectacular coastal landscapes
• �È�á�Ü�ä�è�Ø���Ö�â�Ô�æ�ç�Ô�ß���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß��
• �¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���â�Ù�����æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�à�æ���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ
• Scenic views 

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

Probably one of the best coastal trails in 

�ç�Û�Ø���ê�â�å�ß�×���å�è�á�á�Ü�á�Ú���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á���ç�â�ê�á�æ��

�Ô�á�×���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ü�á���Ô���å�è�å�Ô�ß���Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�ì���ê�Ü�ç�Û���æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß��

�Ö�Ø�á�ç�è�å�Ü�Ø�æ�� �â�Ù�� �Û�Ü�æ�ç�â�å�ì�� �Ô�á�×�� �ß�Ø�Ô�×�Ü�á�Ú�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

spectacular landscapes on the coast. 

�Ç�Û�Ø�� �¹�Ü�æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�à�æ�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�æ�� �â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�á�Ú� 

�×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �å�â�è�ç�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Å�â�ç�Ô��

�É�Ü�Ö�Ø�á�ç�Ü�á�Ô�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �æ�ç�å�Ø�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �Ô�ß�â�á�Ú��

�ç�Û�Ø�� �æ�â�è�ç�Û�ê�Ø�æ�ç�� �Ö�â�Ô�æ�ç�� �â�Ù�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

�ç�Û�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���ã�Ô�å�Þ���â�Ù���ç�Û�Ø���Æ�â�è�ç�Û�ê�Ø�æ�ç���´�ß�Ø�á�ç�Ø�Ý�â��

and Costa Vicentina. 

�Ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�æ���Ô�ß�ê�Ô�ì�æ���Õ�ì���ç�Û�Ø���æ�Ø�Ô�Ÿ���Ô�á�×���Ö�Ô�á���â�á�ß�ì��

�Õ�Ø�� �×�â�á�Ø�� �Õ�ì�� �Ù�â�â�ç�Ÿ�� �Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�å�Þ�Ø�×��

�ã�Ô�ç�Û�æ�� �è�æ�Ø�×�� �Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� ���æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�� �ç�â��

�Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ���ç�Û�Ø���Ö�â�Ô�æ�ç�¡���Ç�Û�Ø���¹�Ü�æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�à�æ���Ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�æ��

�¥�¥�©�¡�¨���Þ�à���ß�â�á�Ú���Ô�á�×���Ü�æ���×�Ü�é�Ü�×�Ø�×���Ü�á�ç�â���¤�¦���â�á�Ø� 

day sections. One can download a GPS 

�×�Ô�ç�Ô�����ß�Ø���ç�Û�Ô�ç���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ���Ô���ç�å�Ô�Ü�ß���à�Ô�ã�¡���Ç�Û�Ø���È�Æ�Ã��

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �¹�Ü�æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�à�æ�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø��

�â�Ù���ç�Û�Ø���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���ß�â�Ö�Ô�ß�����æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�à�æ���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �Ø�á�Ö�â�è�á�ç�Ø�å�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�æ�Ÿ��

�æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �Ú�è�Ø�æ�ç�Û�â�è�æ�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �æ�à�Ô�ß�ß�� �Û�â�ç�Ø�ß�æ��

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� ���æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�à�æ�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú�� �Ô�ç��

local seafood restaurants.
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•  Rota Vicentina branded partner 

network �� �›�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ö�Ô�å�� �å�Ø�á�ç�Ô�ß�Ÿ��

�ç�Ô�ë�Ü�æ���Ô�á�×���ß�è�Ú�Ú�Ô�Ú�Ø���ç�å�Ô�á�æ�Ù�Ø�å�Ÿ���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ��

�ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ö�â�à�à�Ø�å�Ö�Ø�Ÿ�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�Ú�Ø�á�Ö�Ü�Ø�æ��

�Ô�á�×�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�œ�� �æ�è�ã�ã�â�å�ç�� �ç�Û�Ø�� �Å�â�ç�Ô��

Vicentina association and promote 

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �Ô�á�×�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�æ��

in their business. They are featured 

�â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì��

�ê�Ü�ç�Û�� �ç�Û�Ø�à�� �Ü�æ�� �Ø�á�Ö�â�è�å�Ô�Ú�Ø�×�®�� �Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú��

accommodation is possible on the 

website.

•  Individual bookable packages: �� �»�Ü�Þ�Ø�å�æ��

�Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �ã�Ü�Ö�Þ�Ø�×�� �è�ã�� �Ô�á�×�� �×�å�â�ã�ã�Ø�×�� �â�Ù�Ù�� �Ô�ç��

�ã�å�Ø�×�Ø�ç�Ø�å�à�Ü�á�Ø�×�� �æ�ã�â�ç�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Û�Ô�é�Ø�� �ç�Û�Ø�Ü�å��

�ß�è�Ú�Ú�Ô�Ú�Ø��transferred �®�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�Ö�Ô�á���Õ�Ø���Ô�ß�æ�â���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ø�×�¡��

• Packages and programs offered 

around the trail: �� �›�¤�œ�� �À�è�ß�ç�Ü� �×�Ô�ì�� �Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�ì��

�ã�å�â�Ú�å�Ô�à�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ÿ�� �ê�Ü�ç�Û��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�×�Ÿ���›�¥�œ���ç�Û�Ø�à�Ô�ç�Ü�Ö��

�ã�å�â�Ú�å�Ô�à�æ���Ù�â�å���æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß���×�Ô�ì�æ���æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���Ü�á���ç�Û�Ø��

�æ�Ô�à�Ø�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ��

�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�×���Ô�á�×���›�¦�œ���ã�å�â�Ú�å�Ô�à�æ���â�Ù���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ��

�Ù�â�å���Ô���Ù�Ø�ê���Û�â�è�å�æ�Ÿ���Ô���Ù�è�ß�ß���×�Ô�ì���â�å���Ô���ê�Ø�Ø�Þ�¡

•  Business model: �� �¶�â� ���á�Ô�á�Ö�Ø�×�� �Õ�ì�� �ç�Û�Ø��

�¸�È�� �›�´�ß�Ø�á�ç�Ø�Ý�â�� �¥�£�¥�£�Ÿ�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�� �¥�£�¥�£�œ�Ÿ��

�Ö�â� ���á�Ô�á�Ö�Ø�×�� �Õ�ì�� �Ç�è�å�Ü�æ�à�â�� �×�Ø�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß��

�›�ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�œ�Ÿ�� �Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ü�á�Ö�â�à�Ø�� �Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�×��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �Ô�� �ã�Ô�å�ç�á�Ø�å� �æ�Ö�Û�Ø�à�Ø�� �›�ã�å�â�é�Ü�æ�â�á�œ�Ÿ��

a shop. 

• Target groups:  Domestic and 

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�®���Õ�â�ç�Û���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�×��

�Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �ß�Ø�æ�æ�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�×�� �Û�Ü�Þ�Ø�å�æ��

�›�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ���ê�Ü�ç�Û���Þ�Ü�×�æ�œ�¡��

•  Marketing & distribution channels:  The 

Rota Vicentina destination is supported 

�Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�Ø�á�ç�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �É�Ü�æ�Ü�ç�� �´�ß�Ú�Ô�å�é�Ø�¢�� �É�Ü�æ�Ü�ç�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�®��

�Ô�á�×���Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�×���Ü�á���ç�å�Ô�é�Ø�ß���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å���à�Ø�×�Ü�Ô�­��

�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�Ÿ���¹�â�å�Õ�Ø�æ�Ÿ���Ø�ç�Ö�¡���¼�á���¥�£�¤�¬��

�¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�¿�Ø�Ô�×�Ü�á�Ú�� �Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì��

�Ç�å�Ô�Ü�ß�æ� �µ�Ø�æ�ç���â�Ù���¸�è�å�â�ã�Ø�ã��

•  Rules and Recommendations  for 

�Ø�Ô�Ö�Û�� �æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �Ô�á�×�� �Ô�� �æ�Ø�ã�Ô�å�Ô�ç�Ø�� �ã�Ô�Ú�Ø�� �â�á��

responsible tourism are provided .
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�Ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�æ���×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×���Ù�â�å���Ô�á�×���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×��

�â�è�ç���â�Ù���Û�Ü�Ú�Û���æ�Ø�Ô�æ�â�á�� X X
�Ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�á�ç�å�Ø�ã�å�Ø�á�Ø�è�å�æ���›�Å�â�ç�Ô��

�É�Ü�Ö�Ø�á�ç�Ü�á�Ô���ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ�œ�� X
�´�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­�����æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�à�æ��

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ�����æ�Û�Ø�å�à�Ø�á�à�æ���ã�Ô�ç�Û�æ�Ÿ���Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ô�ç��

local seafood restaurants 
X

�¿�â�ê���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���›�Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���å�è�å�Ô�ß��

�ã�Ô�ç�Û�æ���Ô�å�Ø���è�æ�Ø�×���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�œ�� X
�µ�Ø�Û�Ô�é�Ü�â�è�å���å�è�ß�Ø�æ���Ö�ß�Ø�Ô�å�ß�ì���Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�×��

�›�Ô�×�×�å�Ø�æ�æ�Ü�á�Ú���ß�Ü�ç�ç�Ø�å�Ü�á�Ú�Ÿ���ê�Ü�ß�×���Ö�Ô�à�ã�Ü�á�Ú�Ÿ���Ô�á�×��

�â�ç�Û�Ø�å���Ü�æ�æ�è�Ø�æ�œ
X

The whole coastline is a protected area X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ���ß�Ü�Ø���Ü�á���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Ù�å�Ô�Ú�Ü�ß�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���Ö�â�á�ç�å�â�ß�ß�Ü�á�Ú���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å���Õ�Ø�Û�Ô�é�Ü�â�è�å���Ü�á��

�ç�Ø�å�à�æ���â�Ù���ß�Ü�ç�ç�Ø�å�Ü�á�Ú�Ÿ���ê�Ü�ß�×���Ö�Ô�à�ã�Ü�á�Ú�Ÿ���ß�Ø�Ô�é�Ü�á�Ú���à�Ô�å�Þ�Ø�×���ç�å�Ô�Ü�ß�æ�¡

Note

• �´���Õ�å�Ô�á�×�Ø�×���ã�Ô�å�ç�á�Ø�å���æ�Ö�Û�Ø�à�Ø���Ü�æ���è�æ�Ø�×���ç�â���ã�å�â�à�â�ç�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���ê�Ü�ç�Û���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�æ

• Responsible travel principles and rules are clearly communicated within each trail section and on a 
�æ�Ø�ã�Ô�å�Ô�ç�Ø���ã�Ô�Ú�Ø

• �´���é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�Ÿ���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���ß�è�Ú�Ú�Ô�Ú�Ø���ç�å�Ô�á�æ�Ù�Ø�å���Ô�á�×���ã�Ü�Ö�Þ���è�ã�¢�×�å�â�ã���â�Ù�Ù��

• �Å�Ø�Ö�â�à�à�Ø�á�×�Ø�×���æ�Ø�Ô�æ�â�á���Ü�æ���Ü�á�×�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���ã�Ô�Ú�Ø���â�Ù���Ø�Ô�Ö�Û���æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á



4.4 Practices No. 21–24: 
Spiritual experiences



�¬�«
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

Practice No. 21
PATHS OF FAITH

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¹�Ô�ç�Ü�à�Ô���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç 

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ô�Ö�å�â�æ�æ���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ã�Ô�ç�Û�æ�â�Ù�Ù�Ô�Ü�ç�Û�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á
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ORGANISATIONAL SET-UP: �Ç�Û�Ø���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì���Ç�è�å�Ü�æ�à�â���×�Ø���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß

FINANCED BY/THROUGH: �¶�â� ���á�Ô�á�Ö�Ø�×���Õ�ì���¸�È���›�¶�Â�À�Ã�¸�Ç�¸���¥�£�¥�£�Ÿ���Ã�Â�Å�Ç�È�º�´�¿���¥�£�¥�£�œ

INITIATED IN: �¥�£�¤�«

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���Ã�Ç

Categories Seasons Key Attraction

All year round
• Diverse offer of spiritual experiences
• Cultural experience
• �¿�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

Paths of Faith is a platform to promote 

�æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ü�á�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�Ÿ�� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ø�×��

�Õ�ì�� �Ç�è�å�Ü�æ�à�â�� �×�Ø�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�Ÿ�� �¼�¡�Ã�¡�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

tourism authority. Destinations of Paths of 

�¹�Ô�Ü�ç�Û���Ô�å�Ø���æ�Ö�Ô�ç�ç�Ø�å�Ø�×���Ô�ß�ß���Ô�å�â�è�á�×���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�¡��

�Ç�Û�Ø�� �à�â�æ�ç�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�ß�ì�� �Þ�á�â�ê�á�� �æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�á�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �ç�â�ê�á�� �â�Ù��

�¹�Ô�ç�Ü�à�Ô�� �ê�Û�Ø�å�Ø�� �À�Ô�å�Ü�Ô�á�� �Ô�ã�ã�Ô�å�Ü�ç�Ü�â�á�æ�� �ç�â�â�Þ��

�ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ü�á���¤�¬�¤�ª�¡���Ã�Ô�ç�Û�æ���â�Ù���¹�Ô�Ü�ç�Û���Ü�æ���Ô�á���Ø�ë�Ø�à�ã�ß�Ô�å�ì��

�Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �è�æ�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�ß�ß� �Þ�á�â�ê�á�� �¹�Ô�ç�Ü�à�Ô�� �Ô�æ��

�Ô�� ���Ô�Ú�æ�Û�Ü�ã�� �ç�â�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�� �Ô�á�×�� �ç�â�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�� �Ô��

more diverse offer of spiritual experiences 

�Ô�Ö�å�â�æ�æ�� �Ô�ß�ß�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�¡�� �Ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ��

�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�Ô�Ú�Ø���å�â�è�ç�Ø�æ���›�¹�Ô�ç�Ü�à�Ô��

�Ô�á�×�� �Æ�ç�¡�� �½�Ô�à�Ø�æ�� �ê�Ô�ì�æ�œ�Ÿ�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�� �â�Ù�� �À�Ô�å�Ü�Ô�á��

�ê�â�å�æ�Û�Ü�ã�� �›�À�Ô�å�Ü�Ô�á�� �Ô�ß�ç�Ô�å�æ�œ�� �Ô�á�×�� �½�Ø�ê�Ü�æ�Û��

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�¡��

�Â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� ���á�×�� �×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�Ø�×�� �×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á�æ�� �â�Ù��

�Ø�Ô�Ö�Û�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ô�ß��

�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� � �� �ß�Ü�á�Þ�æ�� �ç�â�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×�� �ç�â�è�å�æ��

�›�Ö�è�å�å�Ø�á�ç�ß�ì�� �â�á�ß�ì�� �Ù�â�å�� �½�Ø�ê�Ü�æ�Û�� �»�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�œ�Ÿ�� �ß�Ü�æ�ç��

of accommodation possibilities with their 
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�Ö�â�á�ç�Ô�Ö�ç�� �×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�æ�Ÿ�� �×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�Ô�Õ�ß�Ø�� �à�Ô�ã�æ��

and GPS coordinates. The platform is still 

under development so some information 

�Ü�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú���›�Ø�¡�Ú�¡���â�á���Æ�ç�¡���½�Ô�à�Ø�æ���Ê�Ô�ì�æ�œ�¡

•  The page for Fatima Ways ���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

�ã�Ô�ç�Û�æ�â�Ù�Ù�Ô�Ü�ç�Û�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢�ê�Ô�ì�æ�¢�Ù�Ô�ç�Ü�à�Ô� 

ways �œ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á�� �Ù�â�è�å��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���å�â�è�ç�Ø�æ���ç�â���¹�Ô�ç�Ü�à�Ô�Ÿ���Ø�Ô�Ö�Û���æ�ç�Ô�å�ç�Ü�á�Ú���Ü�á��

�×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ���›�¿�Ü�æ�Õ�â�á�Ÿ���¶�â�Ü�à�Õ�å�Ô�Ÿ���Á�Ô�í�Ô�å�Ø�Ÿ��

�É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ô�œ�¡�� �Å�â�è�ç�Ø�æ�� �Ô�å�Ø�� �ç�Û�Ø�á�� �×�Ü�é�Ü�×�Ø�×�� �Ü�á�ç�â��

�æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á�� �×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç�ì�Ÿ��

�ß�Ø�á�Ú�ç�Û�Ÿ�� �Ø�ß�Ø�é�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �ç�Ø�å�å�Ô�Ü�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�æ�ç�Ô�Ú�Ø�¡�� �¹�è�å�ç�Û�Ø�å�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á�� �¹�Ô�ç�Ü�à�Ô��

Ways is provided on the website �Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�ê�ê�ê�¡�Ö�Ô�à�Ü�á�Û�â�æ�×�Ø�Ù�Ô�ç�Ü�à�Ô�¡�â�å�Ú�¢�Ø�á�¢. 

• Visitor information: �� �Õ�å�â�Ö�Û�è�å�Ø�æ�Ÿ�� �é�Ü�×�Ø�â��

�à�Ô�ç�Ø�å�Ü�Ô�ß�Ÿ�� �à�Ô�ã�æ�� �Ô�á�×�� �º�Ã�Æ�� �ç�å�Ô�Ö�Þ�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å��

the destinations are on the multimedia 

�æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

pathsoffaith.com/en/multimedia �œ�¡

•  In 2018, the destination of Fatima 

counted about 1 million tourists  of 

�ê�Û�Ü�Ö�Û�� �ª�£�˜�� �ê�Ø�å�Ø�� �Ù�å�â�à�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�¡��

•  Target groups: ���Ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���ê�Û�â���Ô�å�Ø���ß�â�â�Þ�Ü�á�Ú��

�Ù�â�å�� �æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �å�Ø�ß�Ü�Ú�Ü�â�è�æ�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�Ÿ��

�à�â�æ�ç�ß�ì���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�¡���´�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú��

�ç�â���Ç�è�å�Ü�æ�à�â���×�Ø���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�Ÿ���ç�Û�Ø���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ���Ù�â�å��

�Ø�Ô�Ö�Û�� �æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß�� �ç�Û�Ø�à�Ø�� �Ô�å�Ø�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� � ��

tourists from Europe and North America 

�à�â�æ�ç�ß�ì�� �Ö�Û�â�â�æ�Ø�� �ç�Û�Ø�� �ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�Ô�Ú�Ø�� �å�â�è�ç�Ø�æ�®��

�ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�� �Ù�å�â�à�� �¼�æ�å�Ô�Ø�ß�Ÿ�� �Á�â�å�ç�Û�� �´�à�Ø�å�Ü�Ö�Ô�� �Ô�á�×��

�µ�å�Ô�í�Ü�ß�� � �� �½�Ø�ê�Ü�æ�Û�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�®�� �Ô�á�×�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ��

�Ù�å�â�à���´�æ�Ü�Ô���Ô�á�×���Æ�â�è�ç�Û���´�à�Ø�å�Ü�Ö�Ô��� ���¹�Ô�ç�Ü�à�Ô�¡��

• Marketing & distribution channels: 

�Ç�è�å�Ü�æ�à�â�� �×�Ø�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�æ�� �¹�Ô�à��

�ç�å�Ü�ã�æ�� �Ù�â�å�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �Ô�Ú�Ø�á�Ö�Ü�Ø�æ��

�Ô�á�×���Ý�â�è�å�á�Ô�ß�Ü�æ�ç�æ�¡��



�¤�£�£
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�À�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ô�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ��

�ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à���Ô�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ���Ö�Û�è�å�Ö�Û�Ø�æ��

�ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ø���Ü�á���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú
X X

�Ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç���Ô�Ü�à�æ���ç�â���×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�Ù�ì���ç�Û�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç��

�Ô�á�×���æ�ã�å�Ø�Ô�×���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç��

destinations
X X

�½�â�Õ���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�Ö�å�â�æ�æ���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Ô�å�Ø�Ô�æ��

�›�Ø�¡�Ú�¡���§�¦���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ù�â�å���À�Ô�å�Ü�Ô�á���Ô�ß�ç�Ô�å�æ�œ X
�Ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���æ�Ü�ç�Ø�æ��

�›�À�Ô�å�Ü�Ô�á���Ô�ß�ç�Ô�å�æ�Ÿ���½�Ø�ê�Ü�æ�Û���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�œ X
�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ø�á�Ö�â�è�å�Ô�Ú�Ø�×���é�Ü�Ô���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�Ô�Ú�Ø��

�ê�Ô�ì�æ���›�Ø�¡�Ú�¡���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���¹�Ô�ç�Ü�à�Ô���Ê�Ô�ì�œ X
�¶�â�×�Ø���â�Ù���Ö�â�á�×�è�Ö�ç���å�Ø�Ú�Ô�å�×�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø��

environment provided for Fatima Ways X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Æ�à�Ô�ß�ß���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ß�Ü�æ�ç�Ø�×���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���›�â�á�ß�ì���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���ç�â�è�å�æ���Ù�â�å���½�Ø�ê�Ü�æ�Û���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�œ�Ÿ���á�â�ç��

�é�Ø�å�ì���è�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ô�ç�Ü�â�á�¡

Note

• �¶�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ô���Ö�â�è�á�ç�å�ì�ê�Ü�×�Ø���ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à���Ù�â�å���Ô���á�Ü�Ö�Û�Ø���æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç���â�Ù���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�¢���á�Ü�Ö�Û�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç��

• Spiritual tourism offer is divided into separate themes

• �È�æ�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ã�â�ã�è�ß�Ô�å���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�æ���Ô�����Ô�Ú�æ�Û�Ü�ã���ç�â���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø���Ô���à�â�å�Ø���×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü���Ø�×���â�Ù�Ù�Ø�å 
�›�À�Ô�å�Ü�Ô�á���´�ß�ç�Ô�å�æ�Ÿ���¹�Ô�ç�Ü�à�Ô���Ê�Ô�ì�æ�œ
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Practice No. 22
THE PATH OF THE SACRED FOREST

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ç�Û�Ø���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ã�Ô�å�Þ���â�Ù���ç�Û�Ø���¶�Ô�æ�Ø�á�ç�Ü�á�â���¹�â�å�Ø�æ�ç�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì�Ÿ���¼�ç�Ô�ß�ì

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ã�Ô�å�Ö�â�Ù�â�å�Ø�æ�ç�Ø�Ö�Ô�æ�Ø�á�ç�Ü�á�Ø�æ�Ü�¡�Ü�ç�¢�Ø�á 

�¢�ß�Ü�é�Ü�á�Ú� �ç�Û�Ø� �ã�Ô�å�Þ�¢�ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú�¢�ç�å�Ô�Ü�ß� �æ�Ô�Ö�å�Ø�×� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ
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ORGANISATIONAL SET-UP:
�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ���â�Ù���ç�Û�Ø���¶�Ô�æ�Ø�á�ç�Ü�á�Ø�æ�Ü���¹�â�å�Ø�æ�ç�æ���À�â�á�ç�Ø���¹�Ô�ß�ç�Ø�å�â�á�Ô���Ô�á�×���¶�Ô�à�ã�Ü�Ú�á�Ô��

Authority

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�Ÿ���¸�È���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Å�è�å�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���Ã�å�â�Ú�å�Ô�à���¥�£�£�ª��� ���¥�£�¤�¦

INITIATED IN: �Ç�Û�Ø���ã�Ô�å�Þ���ê�Ô�æ���Ù�â�è�á�×�Ø�×���Ü�á���¤�¬�¬�¦

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���¹�ß�Ü�Ö�Þ�å�Ÿ���Ã�å�Ü�á�ç 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç

Categories Seasons Key Attraction

All year round
• �¶�Ø�á�ç�è�å�Ü�Ø�æ� �â�ß�×���Ù�â�å�Ø�æ�ç��
• Monastery sites
• �¿�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ø���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø���Ã�Ô�ç�Û���â�Ù���ç�Û�Ø���Æ�Ô�Ö�å�Ø�×���¹�â�å�Ø�æ�ç�æ���Ü�æ���Ô���æ�Ø�é�Ø�á� 

�×�Ô�ì�� �Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �ã�Ô�æ�æ�Ü�á�Ú�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø��

�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ã�Ô�å�Þ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �¶�Ô�æ�Ø�á�ç�Ü�á�â�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�Ÿ��

�â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���ß�Ô�å�Ú�Ø�æ�ç���Ù�â�å�Ø�æ�ç�Ø�×���Ô�å�Ø�Ô�æ���Ü�á���¼�ç�Ô�ß�ì�¡��

�Ç�Û�Ø���ã�Ô�ç�Û���ß�Ô�æ�ç�æ���Ù�â�å���Ô�Õ�â�è�ç���¬�¨���Þ�à�Ÿ���Ü�æ���æ�è�Ü�ç�Ô�Õ�ß�Ø��

�â�á�ß�ì�� �Ù�â�å�� �Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ô�ß�ß�â�ê�æ���â�á�Ø���ç�â�� �Ø�æ�Ö�Ô�ã�Ø��

the city as towns and cars are rarely 

encountered on the way. 

�¼�ç�æ�� �È�Æ�Ã�� �Ü�æ�� �Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �â�Ù��

�ç�Û�Ø���ç�å�Ô�á�ä�è�Ü�ß�ß�Ü�ç�ì���â�Ù���á�Ô�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���ç�Û�Ø���æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß��

centers that have been there for about 

�Ô�� �Ö�Ø�á�ç�è�å�ì�Ÿ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�á��

�ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�� �æ�Ü�ç�Ø�æ�� �ê�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�¡�� �Â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

spiritual centres is the Monastery and 

�»�Ø�å�à�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���Ü�á���¶�Ô�à�Ô�ß�×�â�ß�Ü�¡��

�Ç�Û�Ø�� �»�Ø�å�à�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �ê�Û�Ø�å�Ø�� �ç�Û�Ø�� �µ�Ø�á�Ø�×�Ü�Ö�ç�Ü�á�Ø��

�¶�Ô�à�Ô�ß�×�â�ß�Ø�æ�Ø�� �à�â�á�Þ�æ�� �Û�Ô�é�Ø�� �ß�Ü�é�Ø�×�� �Ü�á��

�à�Ø�×�Ü�ç�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�ê�Ô�ì�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �æ�â�Ö�Ü�Ø�ç�ì�Ÿ��

�æ�è�å�å�â�è�á�×�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���Ù�â�å�Ø�æ�ç�Ÿ���ê�Ô�æ���Ù�â�è�á�×�Ø�×���Ü�á��

�¤�£�¤�¥�¡�� �´�á�â�ç�Û�Ø�å�� �æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß�� �Ö�Ø�á�ç�å�Ø�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ã�Ô�ç�Û��

of the Sacred Forests is the Sanctuary of 

�¿�Ô���É�Ø�å�á�Ô�Ÿ���ê�Û�Ü�Ö�Û���ê�Ô�æ���Õ�è�Ü�ß�ç���â�á���ç�Û�Ø���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á��

�Ü�á���¤�¥�¤�¦���Ô�á�×���Ü�æ���Ô���æ�Ü�ç�Ø���ç�Û�Ø���¹�å�Ô�á�Ö�Ü�æ�Ö�Ô�á�æ�¡����
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• ���Ç�Û�Ø���Ã�Ô�ç�Û�à�æ���ã�Ô�Ú�Ø���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á��

�Ô�ß�ß���ç�Û�Ø���æ�Ø�é�Ø�á���æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ���Ô�á�×��downloadable 

maps �� �Ü�á�� �º�Ã�Ë�� �Ô�á�×�� �¾�À�¿�� �Ù�â�å�à�Ÿ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ��

�Ô�á�� �Ô�ã�ã�� �ç�Û�Ô�ç�� �â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� �è�æ�Ø�� �ç�â�� �á�Ô�é�Ü�Ú�Ô�ç�Ø��

�Ô�å�â�è�á�×�� �ç�Û�Ø�� �ã�Ô�å�Þ�Ÿ�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �â�Ù���Ü�á�Ø��

mode. 

•  A list of information on transport  

�â�ã�ç�Ü�â�á�æ�� �ç�â�� �å�Ø�ç�è�å�á�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �æ�ç�Ô�å�ç�Ü�á�Ú�� �ã�â�Ü�á�ç��

and a list of accommodation choices for 

�Ø�é�Ø�å�ì�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�� �Ô�å�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ã�Ô�Ú�Ø��

of the path. The options  vary from bed 

�™���Õ�å�Ø�Ô�Þ�Ù�Ô�æ�ç�Ÿ���Û�â�æ�ç�Ø�ß�æ�Ÿ���Ô�á�×���Ö�Ô�à�ã���æ�Ü�ç�Ø�æ���ç�â��

�ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ���Ô�ç���ç�Û�Ø���à�â�á�Ô�æ�ç�Ø�å�Ü�Ø�æ��

• Target groups: �� �É�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �ß�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å�� �Ô��

�æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�Ÿ���Õ�â�ç�Û���×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö���Ô�á�×��

international. 

•  Marketing & distribution channels: 

�Ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�� �é�Ü�Ô�� �ç�Û�Ø�� �â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �Ù�â�å�� �Ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì�� �â�É�Ü�æ�Ü�ç�Ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì�ã��

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢

�ç�Ü�à�Ø� �Õ�Ô�æ�Ø�×� �ç�â�è�å�æ�¢�Ô� �ê�Ø�Ø�Þ� �Ô�ß�â�á�Ú� 

�ç�Û�Ø� �æ�Ô�Ö�å�Ø�×� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ� �ç�å�Ô�Ü�ß�¢�œ�¡�� �Ç�Û�Ø�å�Ø�� �ç�Û�Ø��

�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ù�â�å�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�� �Ü�æ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×��

�Ý���Ô���×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ���ê�Ü�ç�Û���Ô���ß�Ü�æ�ç��

of accommodation available at every 

point. 
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�É�Ü�æ�Ü�ç�æ���ç�â���ç�Û�Ø���ã�Ô�å�Þ���Ô�å�Ø���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���Ô�ß�ß���ì�Ø�Ô�å��

round X
�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���Ô�å�Ø�Ô�æ���›�Ý�â�Õ���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á��

�é�Ü�Ô���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�œ
X

�Ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���ê�Ü�ç�Û���Ô���Ú�ß�Ü�à�ã�æ�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø��

�ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ß�Ü�Ù�Ø���â�Ù���à�â�á�Þ�æ���›�é�Ü�Ô���æ�ç�Ô�ì�æ���Ü�á��

�ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à���Û�â�è�æ�Ü�á�Ú�œ
X X

Preservation of historical cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���æ�Ü�ç�Ø�æ���›�à�â�á�Ô�æ�ç�Ø�å�ì���Ô�á�×��

�Û�Ø�å�à�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���Ü�á���¶�Ô�à�Ô�ß�×�â�ß�Ü���Ô�á�×���ç�Û�Ø��

�æ�Ô�á�Ö�ç�è�Ô�å�ì���â�Ù���ß�Ô���É�Ø�å�á�Ô�œ

X X

Protection of biodiversity and natural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���›�á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���ã�Ô�å�Þ�œ X
�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì��� ���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ü�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�� X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¶�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���Õ�Ø�Û�Ô�é�Ü�â�è�å���å�è�ß�Ø�æ���ê�Û�Ø�á���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���ê�Û�Ø�á���æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���Ô�ç���ç�Û�Ø���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à��

�ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ���Ü�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�¡

Note

• �´���ã�Ô�ç�Û���Ù�â�å���ç�Û�â�æ�Ø���ß�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ù�â�å���æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�Ÿ���×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×���ç�â���Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Ù�â�å�Ø�æ�ç���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø��
and the monasteries experience

• �´�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á���Ô���Ö�â�è�ã�ß�Ø���â�Ù���æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ���Ü�æ���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø���Ü�á���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���á�Ø�ë�ç���ç�â���à�â�á�Ô�æ�ç�Ø�å�Ü�Ø�æ�Ÿ��
�ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���Ô�á���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø

• �À�Ô�ã�æ���Ô�å�Ø���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø���ç�â���×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�®���ç�Û�Ø���Ô�ã�ã���ç�â���á�Ô�é�Ü�Ú�Ô�ç�Ø���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���ã�Ô�å�Þ���ê�â�å�Þ�æ���â�Ù���Ü�á�Ø
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Practice No. 23
CAMINO DE SANTIAGO

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¶�Ô�à�Ü�á�â���×�Ø���Æ�Ô�á�ç�Ü�Ô�Ú�â 

�Ç�Û�Ø���Ê�Ô�ì���â�Ù���Æ�ç�¡���½�Ô�à�Ø�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���º�Ô�ß�Ü�Ö�Ü�Ô���å�Ø�Ú�Ü�â�á

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Æ�ã�Ô�Ü�á

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ö�Ô�à�Ü�á�â�×�Ø�æ�Ô�á�ç�Ü�Ô�Ú�â�¡�Ú�Ô�ß�¢�Ø�á�¢�Ü�á�Ü�Ö�Ü�â

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���Õ�â�×�ì���â�Ç�Û�Ø���Æ�â�Ö�Ü�Ø�×�Ô�×�Ø���´�á�E�á�Ü�à�Ô���×�Ø���Ë�Ø�æ�ç�Ü�E�á���×�â���Ã�ß�Ô�á���Ë�Ô�Ö�â�Õ�Ø�â�ã�Ÿ���è�á�×�Ø�å��

the Turismo de Galicia

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�Ÿ���¸�È���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���¹�è�á�×

INITIATED IN:
�¼�á���¤�¬�«�ª���ç�Û�Ø���Ê�Ô�ì���â�Ù���Æ�ç�¡���½�Ô�à�Ø�æ���ê�Ô�æ���×�Ø�Ö�ß�Ô�å�Ø�×���ç�Û�Ø�����å�æ�ç���¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Å�â�è�ç�Ø��

by the Council of Europe

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¹�Å�Ÿ���·�¸�Ÿ���Ã�Ç�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���º�Ô�ß�Ü�Ö�Ü�Ô�á

Categories Seasons Key Attraction

All year round
• �´�á�Ö�Ü�Ø�á�ç���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à���å�â�è�ç�Ø�æ
• Cultural experience
• �¿�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���ç�å�Ø�Þ�Þ�Ü�á�Ú

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø�� �Ê�Ô�ì�� �â�Ù�� �Æ�ç�¡�� �½�Ô�à�Ø�æ�Ÿ�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�ß�ì��

�à�â�æ�ç�ß�ì�� �Þ�á�â�ê�á�� �Ô�æ�� �¶�Ô�à�Ü�á�â�� �×�Ø�� �Æ�Ô�á�ç�Ü�Ô�Ú�â�Ÿ�� �Ü�æ��

�Ô�á�� �Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç�� �ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�Ô�Ú�Ø���ã�Ô�ç�Û�� �ç�â�� �ç�Û�Ø���Ö�Ü�ç�ì�� �â�Ù��

�Æ�Ô�á�ç�Ü�Ô�Ú�â���×�Ø���¶�â�à�ã�â�æ�ç�Ø�ß�Ô�Ÿ���ê�Û�Ø�å�Ø���ç�Û�Ø���ç�â�à�Õ��

�â�Ù���Æ�ç�¡���½�Ô�à�Ø�æ���ß�Ü�Ø�æ�¡���Ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ���Û�Ô�é�Ø���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�×���ç�â��

�ç�Û�Ü�æ���Æ�ã�Ô�á�Ü�æ�Û���Ö�Ü�ç�ì���æ�Ü�á�Ö�Ø���ç�Û�Ø���¬�ç�Û���Ö�Ø�á�ç�è�å�ì���Ô�á�×��

�Ü�ç�� �Û�Ô�æ�� �Õ�Ø�Ö�â�à�Ø�� �é�Ø�å�ì�� �ã�â�ã�è�ß�Ô�å�� �Ô�Ú�Ô�Ü�á�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

last few decades. 

�Ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø�� �¤�£�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �¶�Ô�à�Ü�á�â�� �ê�Ô�ì�æ�Ÿ��

some of which even start in France or 

�Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß�Ÿ�� �Õ�è�ç�� �ç�Û�Ø�ì�� �Ô�ß�ß�� �Ú�â�� �Ù�â�å�� �Ô�å�â�è�á�×�� �¤�£�£� 

�¥�£�£�� �Þ�à�� �Ô�á�×�� �Ø�á�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �á�â�å�ç�Û�Ø�å�á�� �Æ�ã�Ô�á�Ü�æ�Û��

�å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �â�Ù�� �º�Ô�ß�Ü�Ö�Ü�Ô�¡�� �À�â�æ�ç�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�� �Ø�à�Õ�Ô�å�Þ��

�â�á���ç�Û�Ø�Ü�å���ç�å�Ü�ã���â�á���Ù�â�â�ç�Ÿ���ç�Û�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø�å�Ø���Ô�å�Ø���Ô�ß�æ�â��

�Ö�ì�Ö�ß�Ü�æ�ç�æ���Ô�á�×���Ô���æ�à�Ô�ß�ß���Ú�å�â�è�ã���â�Ù���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���ê�Û�â��

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �â�á�� �Ô�� �Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ�¡�� �Â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �â�Ù��

�º�Ô�ß�Ü�Ö�Ü�Ô�á�� �¶�Ô�à�Ü�á�â�� �ê�Ô�ì�æ�Ÿ�� �â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� �Ö�Û�â�â�æ�Ø��

�Ô�� �ê�Ô�ì�� �×�Ø�ã�Ø�á�×�Ü�á�Ú�� �â�á�� �Ü�ç�æ�� �×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç�ì�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß��

�Ô�æ���ç�Û�Ø���×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�¡���Â�á�Ö�Ø���â�á���Ô���ê�Ô�ì�Ÿ���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ��

�Ù�â�ß�ß�â�ê�� �ç�Û�Ø�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�� �ê�Ô�ì�� �à�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�ç�å�Ô�Ü�ß�æ��� ���ì�Ø�ß�ß�â�ê���Ô�á�×���Õ�ß�è�Ø���Ô�å�å�â�ê�æ���Ô�á�×���æ�Û�Ø�ß�ß�æ�¡��

�´�á���Ø�ë�ç�Ø�á�æ�Ü�é�Ø���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���â�Ù���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ü�æ���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á���â�Ù���º�Ô�ß�Ü�Ö�Ü�Ô��

�ê�Ü�ç�Û���à�â�æ�ç���â�Ù���Ü�ç���Õ�Ø�Ü�á�Ú���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à���Û�â�æ�ç�Ø�ß�æ���Þ�á�â�ê�á��

�Ô�æ���â�Ô�ß�Õ�Ø�å�Ú�è�Ø�æ�ã�¡��
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�Ç�Û�Ø���È�Æ�Ã���â�Ù���¶�Ô�à�Ü�á�â���×�Ø���Æ�Ô�á�ç�Ü�Ô�Ú�â���Ü�æ���Ô�á���â�Ù�Ù�Ø�å��

�â�Ù�� �Ø�à�Õ�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú�� �â�á�� �Ô�� �Ö�Ø�á�ç�è�å�Ü�Ø�æ� �â�ß�×�� �ß�Ü�é�Ü�á�Ú��

�ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�Ô�Ú�Ø�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�� �ê�Û�Ü�ß�Ø�� �Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø��

�Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç�� �ã�Ô�ç�Û�æ�� �â�Ù�� �ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ�� �Ô�á�×�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú��

�è�á�Ü�ä�è�Ø�� �Ô�á�×�� �Õ�è�×�Ú�Ø�ç�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ü�á���â�Ô�ß�Õ�Ø�å�Ú�è�Ø�æ�ã�¡

• Special services:  Accommodations 

�æ�Ü�ç�Ø�æ�� �Ô�å�Ø�� �æ�ã�Ô�Ö�Ø�æ�� �ê�Û�Ø�å�Ø�� �ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ�� �à�Ø�Ø�ç��

�Ô�á�×�� �æ�Û�Ô�å�Ø�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �â�¶�Ô�à�Ü�á�â�ã�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�¡��

�´�� �ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �â�Ù�� �Ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�� �Û�â�æ�ç�Ø�ß�æ�� �Ü�á��

�ç�Û�Ø�� �º�Ô�ß�Ü�Ö�Ü�Ô�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�æ�� �à�â�å�Ø�� �ç�Û�Ô�á��

�ª�£���Ö�Ø�á�ç�å�Ø�æ���ê�Ü�ç�Û���â�é�Ø�å���¦�£�£�£���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�¡���Ç�Û�Ø�æ�Ø��

public centres are often in historical 

�Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ���Ô�á�×���Ô�å�Ø���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×���Ô�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú��

�ç�â�� �ç�Û�Ø�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �â�Ù�� �à�Ø�×�Ü�Ø�é�Ô�ß�� �Û�â�æ�ã�Ü�ç�Ô�ß�æ�¡��

�Ç�Û�Ø�ì�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ø�� �â�á�� �Ô�� ���å�æ�ç� �Ö�â�à�Ø�Ÿ�� ���å�æ�ç� 

�æ�Ø�å�é�Ø�×�� �Õ�Ô�æ�Ü�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �â�Ù��

�ç�Û�Ø�à���Ü�æ���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���â�á�ß�ì���Ù�â�å���â�á�Ø���á�Ü�Ú�Û�ç�®���Ù�â�å���Ô��

�æ�à�Ô�ß�ß���Ù�Ø�Ø���›�«�í�¢�á�Ü�Ú�Û�ç�œ���â�á�Ø���å�Ø�Ö�Ø�Ü�é�Ø�æ���Õ�Ô�æ�Ü�Ö��

�Ø�ä�è�Ü�ã�à�Ø�á�ç�¡�� �µ�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �Ü�æ�� �Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�� �é�Ü�Ô��

�¶�Ô�à�Ü�á�â���×�Ø���Æ�Ô�á�ç�Ü�Ô�Ú�â��website .

•  Other packages:  Different routes are 

�ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�� �Ô�á�×�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Õ�â�â�Þ�Ø�×�� �Ô�æ�� �Ô��

�ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �Ù�â�å�� �Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�� �ç�Û�Ø���Ã�â�å�ç�è�Ú�è�Ø�æ�Ø��

�ê�Ô�ì���ç�â���Æ�Ô�á�ç�Ü�Ô�Ú�â�¡

•  Visitors Number:  It is estimated that 

�à�â�å�Ø�� �ç�Û�Ô�á�� �¦�£�£�Ÿ�£�£�£�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �ç�Û�Ø��

�¶�Ô�à�Ü�á�â���×�Ø���Æ�Ô�á�ç�Ü�Ô�Ú�â���Ê�Ô�ì�æ���Ø�é�Ø�å�ì���ì�Ø�Ô�å�¡

• Awards: �� �Æ�Ü�á�Ö�Ø�� �¤�¬�«�ª�� �Ç�Û�Ø�� �Ê�Ô�ì�� �â�Ù�� �Æ�ç�¡��

�½�Ô�à�Ø�æ�� �Û�Ô�æ�� �Õ�Ø�Ø�á�� �Ô�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

route of the Council of Europe �¡�� �¼�á�� �¤�¬�¬�¦�Ÿ��

Camino Frances and the Northern 

Routes were inscribed in the UNESCO 

�Ê�â�å�ß�×���»�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���ß�Ü�æ�ç���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�Û�Ö�¡�è�á�Ø�æ�Ö�â�¡

�â�å�Ú�¢�Ø�á�¢�ß�Ü�æ�ç�¢�©�©�¬�¢�¢�œ�¡��

• �Ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�� �Ú�å�â�è�ã�æ�­�� �µ�â�ç�Û�� �×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö�� �Ô�á�×��

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�Ÿ�� �à�â�æ�ç�ß�ì�� �Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß��

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�¡�� �Å�Ø�Ú�Ô�å�×�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ�� �¸�è�å�â�ã�Ø�� �›�Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì�� �Ê�Ø�æ�ç�Ø�å�á��

�ã�Ô�å�ç�œ�� �Ô�á�×�� �Á�â�å�ç�Û�� �´�à�Ø�å�Ü�Ö�Ô�� �Ô�å�Ø�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�¡

•  Marketing & distribution channels: 

Featured on the national tourism 

website ���â�Ù���Æ�ã�Ô�Ü�á�Ÿ���¿�â�á�Ø�ß�ì���Ã�ß�Ô�á�Ø�ç�Ÿ��National 

�º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö���Ø�ë�ã�Ø�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ. Individual tour 

�â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�� �›�Æ�ã�Ô�Ü�á�� �Ô�á�×�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�œ��

�ã�å�â�à�â�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�¡



�¤�£�©
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Available all year round X
�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ���Ô�ß�â�á�Ú���ç�Û�Ø���ê�Ô�ì X
�´�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö��� ���Þ�Ø�Ø�ã�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Ö�Ø�á�ç�è�å�Ü�Ø�æ� �â�ß�×��

�ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ���â�Ù���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�Ô�Ú�Ø���Ô�ß�Ü�é�Ø X
�Ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Õ�è�Ü�ß�ç���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���›�Ø�¡�Ú�¡��

�æ�Ø�Ö�è�ß�Ô�å���Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ�Ÿ���Û�â�æ�ã�Ü�ç�Ô�ß�æ�Ÿ���Û�â�æ�ç�Ø�ß�æ�œ�Ÿ��

�å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×���Õ�ì���È�Á�¸�Æ�¶�Â
X X

�Ç�Û�Ø���à�Ô�Ý�â�å�Ü�ç�ì���â�Ù���ç�Û�Ø���å�â�è�ç�Ø�æ���Ù�â�ß�ß�â�ê��

historical paths X X
�Ç�Û�Ø���ã�å�Ü�à�Ô�å�ì���à�â�×�Ø���â�Ù���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ü�æ���ç�å�Ô�é�Ø�ß�Ü�á�Ú��

�â�á���Ù�â�â�ç�Ÿ���ã�å�Ü�â�å�Ü�ç�ì���Ü�á���Ô�ß�Õ�Ø�å�Ú�è�Ø�æ���Ü�æ���Ô�ß�æ�â���Ú�Ü�é�Ø�á��

�ç�â���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Ç�Û�Ø���á�è�à�Õ�Ø�å���â�Ù���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ���Û�Ô�æ���Õ�Ø�Ø�á���Ö�â�á�æ�ç�Ô�á�ç�ß�ì���å�Ü�æ�Ü�á�Ú���Ü�á���ç�Û�Ø���ß�Ô�æ�ç���×�Ø�Ö�Ô�×�Ø���Ô�á�×���ã�â�æ�Ø�æ���Ô��

�Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø���â�Ù���Ö�â�á�Ú�Ø�æ�ç�Ü�â�á���Ü�á���Ö�Ø�å�ç�Ô�Ü�á���ã�Ô�ç�Û�æ���Ô�á�×���ã�Ø�å�Ü�â�×�æ�¡

Note

• �º�â�â�×���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���Ý���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ���æ�ç�â�å�ì���â�Ù���Ô���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à���ç�å�Ô�Ü�ß��

• �È�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø���ê�Ü�ç�Û���Ô�ß�ß���ç�Û�Ø���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ô�ß���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á�Ø���á�Ø�Ø�×�æ���Ù�â�å���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���Ô�á�×���×�è�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ç�å�Ü�ã

• �Ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á���â�Ù���Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö���Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ���Û�Ø�ß�ã�æ���ç�â���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø���Ô�á���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø

• �Ç�Û�Ø���è�á�Ü�ä�è�Ø���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���â�Ù���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���å�Ø���Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�Ô�Ú�Ø���æ�ã�Ü�å�Ü�ç
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Practice No. 24
WILD WAYS TO DO YOGA

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���µ�â�è�ß�×�Ø�å�Ÿ���¶�â�ß�â�å�Ô�×�â��

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���È�Æ�´��

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Õ�â�è�ß�×�Ø�å�Ö�â�ß�â�å�Ô�×�â�è�æ�Ô�¡�Ö�â�à�¢ 

�ç�Û�Ü�á�Ú�æ� �ç�â� �×�â�¢�ê�Ü�ß�×� �ê�Ô�ì�æ� �ç�â� �×�â� �ì�â�Ú�Ô�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �µ�â�è�ß�×�Ø�å���¶�â�á�é�Ø�á�ç�Ü�â�á���™���É�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���µ�è�å�Ø�Ô�è

FINANCED BY/THROUGH: �µ�â�è�ß�×�Ø�å���¶�â�á�é�Ø�á�ç�Ü�â�á���™���É�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���µ�è�å�Ø�Ô�è���Ô�á�×���Ù�Ø�Ø���Ù�â�å���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á

INITIATED IN:

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���Ç�å�Ü�ã�Ô�×�é�Ü�æ�â�å�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ÿ��

�º�â�â�Ú�ß�Ø���Ã�ß�è�æ���Ã�å�â���ß�Ø�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���º�¸�Å�Ÿ���Æ�Ã�´�¼�Á�Ÿ���¹�Å�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���½�´�Ã�Ÿ���¶�»�¼�Á��

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú���ç�â���´�è�ç�è�à�á��
• Wellness experience 
• �È�á�Ü�ä�è�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç���à�â�×�Ø�ß��
• �Â�è�ç�×�â�â�å�Ÿ���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�µ�â�è�ß�×�Ø�å�Ÿ�� �¶�â�ß�â�å�Ô�×�â�Ÿ�� �Ü�æ�� �ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �Ý�è�æ�ç�� �¦�£��

�à�Ü�á�è�ç�Ø�æ�� �á�â�å�ç�Û�ê�Ø�æ�ç�� �â�Ù�� �·�Ø�á�é�Ø�å�Ÿ�� �Ø�ë�Ô�Ö�ç�ß�ì��

�ê�Û�Ø�å�Ø�� �ç�Û�Ø�� �ã�ß�Ô�Ü�á�æ�� �à�Ø�Ø�ç�� �ç�Û�Ø�� �Å�â�Ö�Þ�ì��

Mountains. The town was founded in 

�¤�«�¨�¬�� �Õ�ì�� �Ø�ë�ã�ß�â�å�Ø�å�æ�� �æ�Ø�Ø�Þ�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �å�Ü�Ö�Û�Ø�æ�� �â�Ù��

�Ú�â�ß�×�Ÿ���Ô�á�×���µ�â�è�ß�×�Ø�å�à�æ���Û�Ü�æ�ç�â�å�ì���â�á�ß�ì���Ú�â�ç���à�â�å�Ø��

�Ö�â�ß�â�è�å�Ù�è�ß�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�å�Ø�¡�� �Ç�â�×�Ô�ì�Ÿ�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �Ö�Ô�á��

�Ø�á�Ý�â�ì���ç�Û�Ø���Õ�Ø�á�Ø���ç�æ���â�Ù���Ô���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×��

�Õ�ì�� �å�Ø�æ�Ü�×�Ø�á�ç�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �Ø�à�Õ�å�Ô�Ö�Ø�� �Ô�� �Û�Ø�Ô�ß�ç�Û�ì�Ÿ��

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�ß�ì���Ø�á�å�Ü�Ö�Û�Ø�×���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø�¡���µ�â�è�ß�×�Ø�å���â�Ù�Ù�Ø�å�æ��

a variety of experiences for every type of 

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�­���â�è�ç�×�â�â�å���Ø�á�ç�Û�è�æ�Ü�Ô�æ�ç�æ�Ÿ���ç�Û�â�æ�Ø���æ�Ø�Ø�Þ�Ü�á�Ú��

�Ü�á�ç�Ø�ß�ß�Ø�Ö�ç�è�Ô�ß�� �æ�ç�Ü�à�è�ß�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �â�å�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�� �ê�Û�â��

�ê�Ô�á�ç���Ô���å�Ø�ß�Ô�ë�Ü�á�Ú���Ú�Ø�ç�Ô�ê�Ô�ì�¡��

�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �â�Ç�â�×�Ô�ì�ã��

�æ�Û�â�ê���å�Ø�Ö�Ø�á�ç�ß�ì���å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×���µ�â�è�ß�×�Ø�å���Ô�æ���â�Ç�Û�Ø��

Happiest City in the U.S.” Forbes recently 

�á�â�ç�Ø�×���µ�â�è�ß�×�Ø�å���ç�â�ã�æ���ç�Û�Ø���ß�Ü�æ�ç���â�Ù���Ô�á���Ø�ç�Ü�ä�è�Ø�ç�ç�Ø��

�Ø�ë�ã�Ø�å�ç�à�æ�� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�Ü�Ø�æ�ç�� �Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �á�Ô�ç�Ü�â�á�¡��

�µ�â�è�ß�×�Ø�å�� �Û�Ô�æ�� �Ø�Ô�å�á�Ø�×�� �Ô�� �æ�ã�â�ç�� �â�á�� �º�Ô�ß�ß�è�ã�à�æ��

�â�»�Ü�Ú�Û�Ø�æ�ç�� �Ê�Ø�ß�ß�� �µ�Ø�Ü�á�Ú�� �¶�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ�ã�� �ß�Ü�æ�ç�� �Ù�â�å��

�æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß�� �ì�Ø�Ô�å�æ�� �å�è�á�á�Ü�á�Ú�¡�� �´�á�×�� �Ø�é�Ø�á�� �Õ�Ô�Ö�Þ�� �Ü�á��

�¥�£�¤�¤�Ÿ�� �¶�µ�Æ�� �Á�Ø�ê�æ�� �ê�å�â�ç�Ø�Ÿ�� �â�¼�Ù�� �Û�Ô�ã�ã�Ü�á�Ø�æ�æ�� �Ü�æ�� �Ô��

�æ�ç�Ô�ç�Ø���â�Ù���à�Ü�á�×�Ÿ���ç�Û�Ø�á���µ�â�è�ß�×�Ø�å���Ü�æ���Ü�ç�æ���Ö�Ô�ã�Ü�ç�Ô�ß�¡�ã
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With 9 Wild Ways to do Yoga �� �Ü�á�� �µ�â�è�ß�×�Ø�å�Ÿ��

�µ�â�è�ß�×�Ø�å�à�æ���ß�Ø�Ú�Ø�á�×�Ô�å�ì���ì�â�Ú�Ô���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���Û�Ô�æ��

�ç�Ô�Þ�Ø�á�� �ç�Û�Ø�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �á�Ø�ë�ç�� �ß�Ø�é�Ø�ß�� �Ô�á�×��

�Û�Ô�æ���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×���Ô���è�á�Ü�ä�è�Ø���Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�â�á���Ù�â�å���ì�â�Ú�Ô� 

lovers from all over the place. 

• Wild Ways to do Yoga ���Ü�æ���Ô���Ú�å�Ø�Ô�ç���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø��

�â�Ù�� �Û�â�ê�� �â�á�Ø�� �Þ�Ø�ì�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Ù�è�å�ç�Û�Ø�å��

�×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ø�×�� �Ô�á�×�� �ç�è�å�á�Ø�×�� �Ü�á�ç�â�� �Ô�� ���Ô�Ú�æ�Û�Ü�ã��

�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���Ù�â�å���Ô���ß�Ø�æ�æ�Ø�å���Þ�á�â�ê�á���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�¡��

• ���¼�á���µ�â�ß�×�Ø�å�Ÿ���Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ô�á�×���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ù�â�å�à�æ��

�â�Ù�� �Ì�â�Ú�Ô�� �ê�Ø�å�Ø�� �×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ø�×�¡�� �¬�� �ê�Ô�ì�æ�� �ç�â�� �×�â��

�ì�â�Ú�Ô�� �Ü�á�� �µ�â�ß�×�Ø�å�­�� �� �›�¤�œ�� �º�â�Ô�ç�� �Ì�â�Ú�Ô�� �›�¥�œ�� �¹�è�ß�ß��

�Ç�Û�å�â�ç�ç�ß�Ø���Ì�â�Ú�Ô���›�¦�œ���¹�Ô�å�à�Ø�å�æ�à���À�Ô�å�Þ�Ø�ç���Ì�â�Ú�Ô��

�›�§�œ�� �Æ�ç�Ô�á�×� �È�ã�� �Ã�Ô�×�×�ß�Ø�Õ�â�Ô�å�×�� �Ì�â�Ú�Ô�� �›�¨�œ��

�´�Ø�å�Ü�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �´�Ö�å�â�ì�â�Ú�Ô�� �›�©�œ�� �Ì�â�Ú�Ô�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�Ã�Ô�å�Þ���›�ª�œ���Å�â�â�Ù�ç�â�ã���Ã�â�â�ß�æ�Ü�×�Ø���Ì�â�Ú�Ô���Ô�á�×���›�«�œ��

�Ì�â�Ú�Ô���Ü�á���ç�Û�Ø���¶�Ô�á�ì�â�á�¡

•  Festival Yoga: �� �´�� �Û�Ø�Ô�å�ç� �â�ã�Ø�á�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Ü�á�æ�ã�Ü�å�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ê�Ø�Ø�Þ�Ø�á�×�� �ç�Ô�Þ�Ø�æ�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�� �Ü�á��

�µ�â�è�ß�×�Ø�å���Ø�é�Ø�å�ì���ì�Ø�Ô�å���×�è�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���»�Ô�á�è�à�Ô�á��

Festival. Participants can relax and 

�Ö�â�á�á�Ø�Ö�ç�� �ê�Ü�ç�Û�� �ß�Ü�Þ�Ø� �à�Ü�á�×�Ø�×�� �ì�â�Ú�Ô� �ß�â�é�Ø�å�æ�Ÿ��

�Ö�Û�Ø�Ö�Þ�� �â�è�ç�� �ç�Û�Ø�� �é�Ø�á�×�â�å�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �ß�Ü�æ�ç�Ø�á�� �ç�â��

�ß�Ü�é�Ø�� �à�è�æ�Ü�Ö�� �Ù�å�â�à�� �ç�â�ã� �á�Ô�à�Ø�� �Ô�å�ç�Ü�æ�ç�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�Û�Ø�Ô�å�� �è�ã�ß�Ü�Ù�ç�Ü�á�Ú�� �æ�ç�â�å�Ü�Ø�æ�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �Ê�Ü�æ�×�â�à��

�Ç�Ô�ß�Þ���æ�Ø�å�Ü�Ø�æ�¡

• Another nice product idea:  �µ�Ø�æ�ç��

�»�Ü�Þ�Ø�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �º�å�Ø�Ô�ç�� �É�Ü�Ø�ê�æ�� �Ü�á�� �µ�â�è�ß�×�Ø�å�¡�� �¹�Ü�é�Ø��

�Û�Ü�Þ�Ø�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�è�ß�Ô�å�ß�ì�� �â�è�ç�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú��

panoramas are described. 

•  Innovative Guided Experiences and 

Adventures  are also presented on the 

�ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�¡���¹�â�å���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�Ÿ���æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß���µ�â�è�ß�×�Ø�å��

�Õ�Ø�Ø�å�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�­��Tour and Taste at 

�¦�� �µ�å�Ø�ê�Ø�å�Ü�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �¸�ë�ã�ß�â�å�Ø�� �À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á or 

�â�è�ç�×�â�â�å�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�­���¹�Ü�æ�Û�� �¿�Ü�Þ�Ø�� �Ô�� �¿�â�Ö�Ô�ß��

�â�á���Ê�â�å�ß�×� �¶�ß�Ô�æ�æ���¶�â�ß�â�å�Ô�×�â���Æ�ç�å�Ø�Ô�à�æ��

• Target groups: �� �Ì�â�Ú�Ô�� �ß�â�é�Ø�å�æ�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø��

�×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö���Ô�á�×���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���à�Ô�å�Þ�Ø�ç���Ô�á�×��

�Ô���Ú�å�â�ê�Ü�á�Ú���á�è�à�Õ�Ø�å���â�Ù���Û�Ø�Ô�ß�ç�Û� �Ö�â�á�æ�Ö�Ü�â�è�æ��

visitors and visitors interested in a 

culturally enriched lifestyle. 

• Marketing & distribution channels: 

�Ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���µ�â�è�ß�×�Ø�å���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�Û�ì��

and recommendations from within the 

�ì�â�Ú�Ô���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì�¡��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�»�Ü�Ú�Û� �ß�Ø�é�Ø�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ô�á�×���Ü�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�á���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø��

�µ�â�è�ß�×�Ø�å���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì����
X

�¿�â�ê� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��

�Ô�ã�ã�ß�Ü�Ø�×���Ý���Ê�Ü�ß�×���Ê�Ô�ì�æ���ç�â���Ì�â�Ú�Ô���Ø�á�ç�Ü�å�Ø�ß�ì��

�Õ�è�Ü�ß�×�æ���â�á���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��
X

�Ç�Û�Ø���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�à�æ���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ��

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø���ç�Û�Ø���ß�Ø�Ô�æ�ç���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á��

the environment
X

�´���Ú�å�Ø�Ô�ç���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���Ô�á�×��

�ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ô�å�Ø���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���ç�â���Ì�â�Ú�Ô� 

lovers 
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¹�è�å�ç�Û�Ø�å���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�á�×���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ô�å�Ø���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø��

Note

• �Ê�Ü�ß�×���Ê�Ô�ì�æ���ç�â���×�â���Ì�â�Ú�Ô���Ü�æ���Ô���Ú�å�Ø�Ô�ç���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���â�Ù���Û�â�ê���â�á�Ø���Þ�Ø�ì���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���Ö�Ô�á���Õ�Ø���Ù�è�å�ç�Û�Ø�å���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ø�×���Ô�á�×��
�ç�è�å�á�Ø�×���Ü�á�ç�â���Ô�����Ô�Ú�æ�Û�Ü�ã���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���Ù�â�å���Ô���ß�Ø�æ�æ�Ø�å���Þ�á�â�ê�á���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á

• �Ì�â�Ú�Ô���ß�â�é�Ø�å�æ�Ÿ���Û�Ø�Ô�ß�ç�Û���Ö�â�á�æ�Ö�Ü�â�è�æ���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ���Ô�á�×���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ø�×���Ü�á���Ô���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�ß�ì���Ø�á�å�Ü�Ö�Û�Ø�×���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø���Ô�å�Ø���Ô��
�Ú�å�â�ê�Ü�á�Ú���ç�Ô�å�Ú�Ø�ç���Ú�å�â�è�ã



4.5 Practices No. 25–28: 
Bicycling and mountain 
biking
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Practice No. 25
MARLBOROUGH WINE ROUTE

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���À�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Á�Ø�ê���Í�Ø�Ô�ß�Ô�á�×����

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ø�ë�ã�ß�â�å�Ø�à�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û�¡�Ö�â�¡�á�í 

�â�è�å� �à�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û� �ê�Ü�á�Ø� �å�â�è�ç�Ø�æ�¢��

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �¸�ë�ã�ß�â�å�Ø���À�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û

FINANCED BY/THROUGH: Private 

INITIATED IN: �¥�£�¤�¥

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�å�Ü�ã�Ô�×�é�Ü�æ�â�å�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���º�¸�Å��

Categories Seasons Key Attraction

All year round
• �Ê�Ü�á�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Õ�ì���Õ�Ü�Þ�Ø��
• Cultural & Culinary experience
• �Ê�Ü�á�Ø���ç�Ô�æ�ç�Ü�á�Ú�Ÿ���ê�Ü�á�Ø���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

Across �Á�Ø�ê�� �Í�Ø�Ô�ß�Ô�á�×�Ÿ�� �Ø�é�Ø�å�ì�ç�Û�Ü�á�Ú�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø��

�Ù�â�è�á�×�Ÿ�� �Ù�å�â�à�� �è�á�ç�Ô�à�Ø�×�� �ê�Ü�ß�×�Ø�å�á�Ø�æ�æ�� �ç�â�� �å�Ü�Ö�Û��

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ�� �Ù�å�â�à�� �ç�â�ê�Ø�å�Ü�á�Ú�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ�� �Ô�á�×��

�à�Ü�æ�ç� �Ö�ß�â�Ô�Þ�Ø�×�� �Ù�Ý�â�å�×�æ�� �ç�â�� �æ�Ø�å�Ø�á�Ø�� �Ú�â�ß�×�Ø�á��

�Õ�Ø�Ô�Ö�Û�Ø�æ�� �Ö�è�å�ß�Ø�×�� �Ô�å�â�è�á�×�� �ä�è�Ü�Ø�ç�� �Õ�Ô�ì�æ�¡�� �Á�Ø�ê��

�Í�Ø�Ô�ß�Ô�á�×�� �Ü�æ�� �ä�è�Ü�ç�Ø�� �ê�Ø�ß�ß� �Þ�á�â�ê�á�� �Ù�â�å�� �Ü�ç�æ�� �ê�Ü�á�Ø��

�Ô�á�×�� �ê�Ü�á�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�¡�� �Â�á�� �ç�Û�Ø��Classic New 

Sealand Wine Trail �Ÿ�� �Ô�� �§�«�¨�� �Þ�à�� �ß�â�á�Ú�� �å�â�è�ç�Ø��

�Ö�â�á�á�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Á�â�å�ç�Û�� �¼�æ�ß�Ô�á�×�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �Æ�â�è�ç�Û��

�ê�Û�Ø�å�Ø�� �æ�ç�è�á�á�Ü�á�Ú�� �æ�Ö�Ø�á�Ø�å�ì�Ÿ�� �Õ�Ø�Ô�è�ç�Ü�Ù�è�ß�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç��

�ã�Ô�å�Þ�æ�� �Ô�á�×�� �Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�� �Ù�â�â�×�� �Ô�á�×�� �ê�Ü�á�Ø��

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Ø�ë�ã�ß�â�å�Ø�×�Ÿ�� �� �Ô�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß��

�ê�Ü�á�Ø���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���Ü�æ���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á���â�Ù��

�À�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û�¡��

�À�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û�� �Ü�æ�� �Ô�ß�ß�� �Ô�Õ�â�è�ç�� �ç�Û�Ø�� �ê�â�å�ß�×� 

�Ù�Ô�à�â�è�æ�� �Æ�Ô�è�é�Ü�Ú�á�â�á�� �µ�ß�Ô�á�Ö�� �Ù�å�â�à�� �Á�Ø�ê��

�Í�Ø�Ô�ß�Ô�á�×�à�æ�� �ß�Ô�å�Ú�Ø�æ�ç�� �ê�Ü�á�Ø�Ú�å�â�ê�Ü�á�Ú�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ÿ��

and the soils and enviable climate that 

�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�� �Ü�ç�¡�� �¼�ç�à�æ�� �Ô�Õ�â�è�ç�� �Ù�å�Ø�æ�Û�� �æ�Ø�Ô�Ù�â�â�×�� �æ�â�è�Ú�Û�ç��

�Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �ê�â�å�ß�×�à�æ�� ���á�Ø�æ�ç�� �Ö�Û�Ø�Ù�æ�� �Ô�á�×�� �×�Ü�é�Ø�å�æ�Ø��

�ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�Ÿ�� �Ù�å�â�à�� �é�Ô�ß�ß�Ø�ì�æ�� �â�Ù�� �é�Ü�á�Ø�æ�� �ç�â�� �ç�Û�Ø��

�æ�Û�Ø�ß�ç�Ø�å�Ø�×�� �ê�Ô�ç�Ø�å�ê�Ô�ì�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �À�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û��

Sounds. 
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�Ê�Ü�ç�Û���«�§�˜���â�Ù���ç�Û�Ø���Ö�â�è�á�ç�å�ì�à�æ���Æ�Ô�è�é�Ü�Ú�á�â�á���µ�ß�Ô�á�Ö��

�ã�ß�Ô�á�ç�Ü�á�Ú�æ�Ÿ�� �À�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û�� �Ü�æ�� �Á�Ø�ê�� �Í�Ø�Ô�ß�Ô�á�×�à�æ��

�›�æ�â�à�Ø�� �æ�Ô�ì�� �ç�Û�Ø�� �ê�â�å�ß�×�à�æ�œ�� �Æ�Ô�è�é�Ü�Ú�á�â�á�� �µ�ß�Ô�á�Ö��

capital. With robust aromas and crisp 

���Ô�é�â�è�å�æ�� �â�Ù�� �Ú�â�â�æ�Ø�Õ�Ø�å�å�ì�� �Ô�á�×�� �Ö�Ô�ã�æ�Ü�Ö�è�à�Ÿ��

�ç�Û�Ü�æ���é�Ô�å�Ü�Ø�ç�Ô�ß���Û�Ô�æ���Õ�Ø�Ø�á���Ô���Ú�ß�Ü�ç�ç�Ø�å�Ü�á�Ú���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ��

�Ù�â�å���Á�Ø�ê���Í�Ø�Ô�ß�Ô�á�×�¡���Â�ç�Û�Ø�å���À�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û���ê�Ü�á�Ø��

�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ç�Ü�Ø�æ�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�� �Ù�å�Ø�æ�Û�Ÿ�� �é�Ü�Õ�å�Ô�á�ç�ß�ì�� �Ù�å�è�Ü�ç�ì��

�¶�Û�Ô�å�×�â�á�á�Ô�ì�æ���Ô�á�×���Ö�å�Ü�æ�ã���Å�Ü�Ø�æ�ß�Ü�á�Ú�æ�¡

• ���Æ�Ö�â�å�Ø�æ���â�Ù���é�Ü�á�Ø�ì�Ô�å�×�æ���å�è�Õ���æ�Û�â�è�ß�×�Ø�å�æ���Ô�ß�â�á�Ú��

the Wairau and Awatere Valleys. These 

�é�Ô�æ�ç�� ���Ô�ç�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�� �Ô�å�Ø�� �Ü�×�Ø�Ô�ß�� �Ù�â�å�� �Ô�� �Ú�Ø�á�ç�ß�Ø��

�Ú�â�è�å�à�Ø�ç�� �Ö�ì�Ö�ß�Ø�� �ç�â�è�å�¡�� �¹�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �æ�à�Ô�ß�ß��

�ç�â�ê�á�æ�Û�Ü�ã���â�Ù���Å�Ø�á�ê�Ü�Ö�Þ�Ÿ���ç�Û�Ø�å�Ø���Ô�å�Ø���¦�£���Ú�å�Ø�Ô�ç��

�ê�Ü�á�Ø�å�Ü�Ø�æ���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���Ô���¥�§� �Þ�Ü�ß�â�à�Ø�ç�å�Ø���Ö�Ü�å�Ö�è�Ü�ç�¡

• A local operator called Explore 

�À�Ô�å�ß�Õ�â�å�â�è�Ú�Û�� �Û�Ô�æ�� �×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×�� �æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß��

�Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú���å�â�è�ç�Ø�æ���Ö�â�á�á�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���é�Ü�á�Ø�ì�Ô�å�×�æ��

�Ô�á�×���â�Ù�Ù�Ø�å�æ���Õ�Ü�Ö�ì�Ö�ß�Ø�æ�Ÿ���Ô�á�×���æ�Ø�ß�Ù� �Ú�è�Ü�×�Ø�×���Ü�á�Ù�â��

�ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �Ú�è�Ü�×�Ø�×�� �ç�â�è�å�æ�� �â�á��

bicycle to visit the wineries. All tours can 

�Õ�Ø���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���Õ�â�â�Þ�Ø�×���é�Ü�Ô���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�¡��

•  On the cycling wine trail �Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ù�Ô�à�Ü�ß�ì� 

�â�ê�á�Ø�×�� �ê�Ü�á�Ø�å�Ü�Ø�æ�� �â�å�� �Ô�� �Õ�â�è�ç�Ü�ä�è�Ø�Ÿ�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�Ö��

�Ô�á�×�� �Õ�Ü�â�×�ì�á�Ô�à�Ü�Ö�� �ê�Ü�á�Ø�å�ì�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�Ü�å��

�â�ê�á�� �â�ß�Ü�é�Ø�æ�Ÿ�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �é�Ü�æ�Ü�ç�Ø�×�� �Ù�â�å�� �ê�Ü�á�Ø��

�ç�Ô�æ�ç�Ü�á�Ú�æ�� �â�å�� �×�Ü�á�Ü�á�Ú�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�Ü�å��

winery restaurants. 

•  Target groups:  Mainly international 

independent travellers.

•  Marketing & distribution channels: 

�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �´�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�Û�ì�� �ã�å�â�à�â�ç�Ü�á�Ú��

�ç�Û�Ø�� �ê�Ü�á�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�� �à�Ô�ã�� �ê�Ü�ç�Û��

�ê�Ü�á�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�Ÿ���ç�Ø�æ�ç�Ü�à�â�á�Ü�Ô�ß�æ���â�á���ç�Û�Ø��

�ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�¡
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Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú
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�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Local added value – the main 

�Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���â�Ù���ç�Û�Ø��

destination – wineries 
X

�¸�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ù�Ô�å�à�Ø�å�æ�Ÿ���Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ�Ÿ��

and food producers in the tourism value 

chain
X

Local products and crafts are promoted 

and available for sale to visitors in the 

destination
X

�´���Ú�å�Ø�Ô�ç���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���Ô�á�×��

local products in place X
�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���›�Õ�Ü�Ö�ì�Ö�ß�Ø�œ X
Tourism activities of the practice 

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø���é�Ø�å�ì���ß�Ü�ç�ç�ß�Ø���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á���ç�Û�Ø��

environment
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¼�ç���ê�â�è�ß�×���Û�Ô�é�Ø���Õ�Ø�Ø�á���Ú�å�Ø�Ô�ç���Ü�Ù���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ö�â�è�ß�×���Ô�ß�æ�â���Õ�Ø���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���Õ�â�â�Þ�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ü�á�Ø��

trail. 

Note

• �¶�â�à�Õ�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Õ�Ü�Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú���Ô�á�×���é�Ü�æ�Ü�ç�æ���ç�â���ê�Ü�á�Ø�å�Ü�Ø�æ���å�Ø�æ�è�ß�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���Ô���Ú�å�Ø�Ô�ç���ê�Ü�á�Ø���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø

• Good product idea and easy to implement with low cost investment

• �¿�â�Ö�Ô�ß���Ô�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø��� ���à�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ý���ê�Ü�á�Ø�å�Ü�Ø�æ

• �Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ü�á�Ú���é�Ø�å�ì���ß�Ü�ç�ç�ß�Ø���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á���ç�Û�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç��
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Practice No. 26
VIA VERCORS

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���É�Ø�å�Ö�â�å�æ���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¹�å�Ô�á�Ö�Ø��

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ü�á�æ�ã�Ü�å�Ô�ç�Ü�â�á� �é�Ø�å�Ö�â�å�æ�¡�Ö�â�à�¢ 

�Ø�á�¢�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�¢�Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ�¢�é�Ü�Ô� �é�Ø�å�Ö�â�å�æ

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�É�Ø�å�Ö�â�å�æ���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ�®���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö� �ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ�Û�Ü�ã�­���â�¼�á�æ�ã�Ü�å�Ô�ç�Ü�â�á��

Vercors”

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���Ù�è�á�×���Ô�á�×���¸�È���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���¹�è�á�×

INITIATED IN: �Ã�Ô�å�Þ���Ù�â�è�á�×�Ø�×���Ü�á���¤�¬�ª�£

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¹�Å�Ÿ���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú���ç�â���´�è�ç�è�à�á
• Rural mountain landscape
• Experience of local products
• �Á�â�á� �à�â�ç�â�å�Ü�í�Ø�×���Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú���å�â�è�ç�Ø

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�É�Ü�Ô���É�Ø�å�Ö�â�å�æ���Ü�æ���Ô���¨�£���Þ�à���Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�ì���Ù�â�å���Ö�ì�Ö�ß�Ü�æ�ç�æ��

�æ�ç�å�Ø�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �Ô�Ö�å�â�æ�æ�� �ç�Û�Ø�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�â�è�æ��

�ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���É�Ø�å�Ö�â�å�æ���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Á�Ô�ç�è�å�Ø��

�Ã�Ô�å�Þ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �æ�â�è�ç�Û�Ø�Ô�æ�ç�� �â�Ù�� �¹�å�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ�� �Ö�ß�â�æ�Ø�� �ç�â��

the city of Grenoble. 

This is an exemplary practice as this 

�å�â�è�ç�Ø�� �Ü�æ�� �å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�×�� �â�á�ß�ì�� �Ù�â�å�� �á�â�á� �à�â�ç�â�å�Ü�í�Ø�×��

vehicles and offers cyclists not only 

�ã�Ü�Ö�ç�è�å�Ø�æ�ä�è�Ø�� �æ�Ø�å�Ø�á�Ø�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ�Ÿ�� �Õ�è�ç�� �Ô�ß�æ�â�� �ç�Û�Ø�� �â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�ì�� �ç�â��

taste traditional local products from the 

�ß�â�Ö�Ô�ß���Ù�Ô�å�à�Ø�å�æ�¡���É�Ü�Ô���É�Ø�å�Ö�â�å�æ���ã�Ô�æ�æ�Ø�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

���é�Ø�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �ê�Û�Ø�å�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�� �Ö�Ô�á�� �é�Ü�æ�Ü�ç�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

shops and producers and try traditional 

�×�Ô�Ü�å�ì���Ô�á�×���à�Ø�Ô�ç���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�Ÿ���Û�â�á�Ø�ì�Ÿ���ê�Ô�ß�á�è�ç�æ��

and ravioli. 

�Ç�Û�Ø�� �å�â�è�ç�Ø�� �Ü�æ�� �à�Ô�å�Þ�Ø�×�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø��

�æ�ç�â�ã�ã�Ü�á�Ú�� �ã�â�Ü�á�ç�æ�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ô�ì�� �ê�Ü�ç�Û�� �ã�Ü�Ö�á�Ü�Ö��

�Ô�å�Ø�Ô�æ���Ô�á�×���ã�ß�Ô�ì�Ú�å�â�è�á�×�æ���Ù�â�å���Þ�Ü�×�æ�¡���Ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å��

with other activities and services within the 

�É�Ø�å�Ö�â�å�æ���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ�Ÿ���É�Ü�Ô���É�Ø�å�Ö�â�å�æ��

is promoted by a collective of public and 

�ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Ô�Ö�ç�â�å�æ���Ö�Ô�ß�ß�Ø�×���â�¼�á�æ�ã�Ü�å�Ô�ç�Ü�â�á���É�Ø�å�Ö�â�å�æ�ã�¡��
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•  More information on Via Vercors 

�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �å�â�è�ç�Ø��

and the contact details for local 

�Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�� �›�ß�â�Ö�Ô�ß�� �ã�å�â�×�è�Ö�Ø�å�æ�Ÿ�� �Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ�Ÿ��

�æ�Û�â�ã�æ�Ÿ�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Õ�Ü�Ö�ì�Ö�ß�Ø��

�æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�œ�� �Ü�æ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø��

�Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�é�Ü�Ô�¡�é�Ø�å�Ö�â�å�æ�¡�Ù�å�¢�Ÿ���Õ�è�ç���â�á�ß�ì���Ü�á���¹�å�Ø�á�Ö�Û�¡����

• ���µ�Ü�Ö�ì�Ö�ß�Ø�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�­�� �É�Ø�å�Ö�â�å�æ�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �ç�Û�Ø��

�ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ü�ç�ì�� �â�Ù�� �å�Ø�á�ç�Ü�á�Ú�� �Ô�á�� �Ø�ß�Ø�Ö�ç�å�Ü�Ö�� �Õ�Ü�Þ�Ø�¡��

This service is ideal for someone who 

�Ü�æ���Ú�â�Ü�á�Ú���â�á���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�â�è�æ���å�â�è�ç�Ø�æ���Ù�â�å���ç�Û�Ø��

���å�æ�ç���ç�Ü�à�Ø���Ô�æ���Ü�ç���Û�Ø�ß�ã�æ���ç�â���Ö�ß�Ü�à�Õ���ç�Û�Ø���æ�ß�â�ã�Ø�æ��

more easily. Since some parts of Via 

�É�Ø�å�Ö�â�å�æ���Û�Ô�é�Ø���æ�Û�â�å�ç���Ö�ß�Ü�à�Õ�æ�Ÿ���ç�Û�Ü�æ���Ö�Ô�á���Õ�Ø���Ô�á��

�Ø�á�Ö�â�è�å�Ô�Ú�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å�à�� �â�Ù�� �Ô�æ�æ�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�� �›�à�â�å�Ø��

information on the French website 

�Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�é�Ü�Ô�¡�é�Ø�å�Ö�â�å�æ�¡�Ù�å�¢�Ù�å�¢�¤�£�£� �ã�â�è�å�Ö�Ø�á�ç� 

�Ø�ß�Ø�Ö�ç�å�Ü�ä�è�Ø�¢�ß�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á� �å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á� �é�Ô�Ø�œ�¡��

• �Ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�� �Ú�å�â�è�ã�æ�­�� �¶�è�å�å�Ø�á�ç�ß�ì�� �ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�Ø�×�� �Ô�ç��

tourists mostly from the domestic and 

�¹�å�Ø�á�Ö�Û� �æ�ã�Ø�Ô�Þ�Ü�á�Ú�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�� �›�µ�Ø�ß�Ú�Ü�è�à�œ�Ÿ��

�Õ�è�ç���Ô�ß�æ�â���ç�Û�Ø���·�è�ç�Ö�Û���Ô�á�×���º�Ø�å�à�Ô�á���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ��

�›�ç�å�Ô�á�æ�ß�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �Ü�á�ç�â�� �·�è�ç�Ö�Û��

�Ô�á�×�� �º�Ø�å�à�Ô�á�� �Ü�æ�� �Ù�â�å�Ø�æ�Ø�Ø�á�œ�¡�� �Ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�Ø�×��

�Ú�å�â�è�ã�æ�� � �� �Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �Þ�Ü�×�æ�Ÿ�� �æ�ã�â�å�ç�æ��

�ã�Ø�â�ã�ß�Ø�Ÿ���ã�Ø�â�ã�ß�Ø���ê�Ü�ç�Û���å�Ø�×�è�Ö�Ø�×���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�¡

• ���À�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �™�� �×�Ü�æ�ç�å�Ü�Õ�è�ç�Ü�â�á�� �Ö�Û�Ô�á�á�Ø�ß�æ�­��

�Ç�Û�Ø�� �É�Ø�å�Ö�â�å�æ�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �É�Ü�Ô��

�É�Ø�å�Ö�â�å�æ�Ÿ�� �Ü�æ�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�×�� �Ü�á���â�¹�å�Ô�á�Ö�Ø�� �Ç�â�×�Ô�ì�ã��

� �� �Ô�á�� �¸�á�Ú�ß�Ü�æ�Û�� �à�Ô�Ú�Ô�í�Ü�á�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú��

information on tourism in France. Maps 

are available. 

• ���´�� �¹�Ô�à�� �ç�å�Ü�ã�� �Ù�â�å�� �·�è�ç�Ö�Û�� �Ý�â�è�å�á�Ô�ß�Ü�æ�ç�æ�� �Ô�á�×��

�ç�â�è�å�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�� �â�Ù�� �Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�� �Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì�æ�� �ê�Ô�æ��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×���Ü�á���¥�£�¤�¬�¡��

• �Ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ü�æ�� �Ô�� �Ù�â�Ö�è�æ�� �â�á�� �×�Ü�Ú�Ü�ç�Ô�ß�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�Ÿ��

�è�æ�Ü�á�Ú���Õ�ß�â�Ú�Ú�Ø�å�æ���Ô�á�×���Ü�á���è�Ø�á�Ö�Ø�å�æ�¡���¼�á���¥�£�¤�«�Ÿ��

�¹�å�Ø�á�Ö�Û�� �Ô�á�×�� �µ�Ø�ß�Ú�Ü�è�à�� �Õ�ß�â�Ú�Ú�Ø�å�æ�� �ê�Ø�å�Ø��

�Ü�á�é�Ü�ç�Ø�×���Ù�â�å���Ô���Ù�Ô�à���ç�å�Ü�ã���Ü�á���¥�£�¤�¬�¡
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Environment 

impact

�Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö� �ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ�Û�Ü�ã���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���ç�â��

�×�Ø�é�Ø�ß�â�ã���Ô�á�×���à�Ô�å�Þ�Ø�ç���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù��

�É�Ø�å�Ö�â�å�æ���›�¼�á�æ�ã�Ü�å�Ô�ç�Ü�â�á���É�Ø�å�Ö�â�å�æ�œ��
X X

�¿�â�Ö�Ô�ß���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���Ô�å�Ø���ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á��

�Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���›�ã�å�â�×�è�Ö�Ø�å�æ�Ÿ���Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ�Ÿ���æ�Û�â�ã�æ��

�Ø�ç�Ö�¡�œ
X

Local traditional products are promoted 

�Ô�ç���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���›�à�Ø�Ô�ç�Ÿ���×�Ô�Ü�å�ì���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�Ÿ��

�Û�â�á�Ø�ì���Ô�á�×���à�â�å�Ø�œ
X X

�¿�â�Ö�Ô�ß���Ù�Ô�å�à�Ø�å�æ���ç�Ô�Þ�Ø���ã�Ô�å�ç���Ü�á���ç�Û�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à��

value chain and are promoted X
�¿�â�ê� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���›�ê�Ô�ì��

�à�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú���Ô�á�×���å�Ø�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���æ�ç�â�ã�ã�Ü�á�Ú��

�ã�â�Ü�á�ç�æ�œ
X

�Á�Ô�ç�è�å�Ø���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���é�Ü�Ô���É�Ø�å�Ö�â�å�æ���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß��

�Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���À�â�á�Ü�ç�â�å�Ü�á�Ú���â�Ù���ç�Û�Ø�����â�ê�æ���â�Ù���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���Ü�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�Ÿ���Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì���×�è�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Û�Ü�Ú�Û���æ�Ø�Ô�æ�â�á���Ü�á���â�å�×�Ø�å���ç�â��

�Ô�é�â�Ü�×���Ö�â�á�Ú�Ø�æ�ç�Ü�â�á�¡���µ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ù�Ô�Ö�Ü�ß�Ü�ç�ì���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú���Ù�å�â�à���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�¡

Note

• �¶�â�á�Ö�Ø�ã�ç�­���·�Ø�×�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ô���å�â�è�ç�Ø���ç�â���á�â�á� �à�â�ç�â�å�Ü�í�Ø�×���é�Ø�Û�Ü�Ö�ß�Ø�æ���Ô�á�×���ç�Û�è�æ���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ô���Ú�å�Ø�Ô�ç���ã�å�â�×�è�Ö�ç

• �Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���å�â�è�ç�Ø���ê�Ü�ç�Û���å�Ø�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���æ�ç�â�ã�æ�Ÿ���ê�Û�Ø�å�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���Ö�Ô�á���Ô�ß�æ�â���Õ�è�ì���æ�â�à�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ù�å�â�à��
local shops and producers

• �Â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú���Ø�ß�Ø�Ö�ç�å�Ü�Ö���Õ�Ü�Þ�Ø�æ���Ü�á���â�å�×�Ø�å���ç�â���à�Ô�Þ�Ø���Ü�ç���Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø���Ù�â�å���Ô���ê�Ü�×�Ø�å���Ú�å�â�è�ã���â�Ù���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ

• �·�â�Ü�á�Ú���¹�Ô�à���ç�å�Ü�ã�æ���Ù�â�å���Õ�ß�â�Ú�Ú�Ø�å�æ�Ÿ���Ü�á���è�Ø�á�Ö�Ø�å�æ�Ÿ���Ô�á�×���æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�Ü�æ�ç���ç�â�è�å���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ���Ù�å�â�à���ç�Ô�å�Ú�Ø�ç���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ���ç�â��
promote the destination and the practice
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Practice No. 27
JORDAN BIKE TRAIL

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���½�â�å�×�Ô�á���µ�Ü�Þ�Ø���Ç�å�Ô�Ü�ß��

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���½�â�å�×�Ô�á

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ý�â�å�×�Ô�á�Õ�Ü�Þ�Ø�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�Ö�â�à�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�Æ�ç�Ô�å�ç�Ø�×���Õ�ì���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���½�â�å�×�Ô�á���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�æ���›�ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���ç�â�è�å���Ö�â�à�ã�Ô�á�ì�œ�Ÿ���Ö�è�å�å�Ø�á�ç�ß�ì��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×���Õ�ì���Ô���Ö�â�ß�ß�Ô�Õ�â�å�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Ö�â�à�ã�Ô�á�Ü�Ø�æ

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø�Ÿ���È�Æ�´�¼�·���Ù�è�á�×���Ü�á���¥�£�¤�«

INITIATED IN: �¥�£�¤�§

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���É�Ü�×�Ø�â�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�­���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

�´�è�ç�è�à�á���ç�â���Æ�ã�å�Ü�á�Ú
• �µ�å�Ø�Ô�ç�Û�ç�Ô�Þ�Ü�á�Ú���×�Ø�æ�Ø�å�ç���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ��
• Cultural experience
• �¿�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ���Ö�å�â�æ�æ� �Ö�â�è�á�ç�å�ì���Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø���½�â�å�×�Ô�á���µ�Ü�Þ�Ø���Ç�å�Ô�Ü�ß���æ�ç�å�Ø�ç�Ö�Û�Ø�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø��

western part of Jordan from the Um Qais 

�Ü�á���ç�Û�Ø���á�â�å�ç�Û���ç�â���´�ä�Ô�Õ�Ô���Ö�Ü�ç�ì���â�á���ç�Û�Ø���Å�Ø�×���Æ�Ø�Ô��

�Ü�á���ç�Û�Ø���æ�â�è�ç�Û�¡���Ç�Û�Ø���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø���Ô�ß�â�á�Ú���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß��

�Ö�Û�Ô�á�Ú�Ø�æ���Ù�å�â�à���Û�Ü�ß�ß�æ���Ô�á�×���Ù�Ô�å�à�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���á�â�å�ç�Û�Ÿ��

to canyons and later deserts in the south. 

�Ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���ã�Ô�æ�æ�Ø�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���Õ�â�ç�Û���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Ô�á�×��

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���æ�Ü�ç�Ø�æ���â�Ù���½�â�å�×�Ô�á�Ÿ���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú��

Petra. 

�Ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�æ�� �ª�¦�£�� �Þ�à�� �ß�â�á�Ú�� �Ô�á�×�� �Ü�æ�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×��

�Ü�á���¤�¥���â�á�Ø� �×�Ô�ì���æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ���Ø�Ô�Ö�Û���â�á���Ô�é�Ø�å�Ô�Ú�Ø���©�¤��

�Þ�à���ß�â�á�Ú���Ô�á�×���å�Ø�ä�è�Ü�å�Ü�á�Ú���¤�©�£�£���à���â�Ù���Ö�ß�Ü�à�Õ�Ü�á�Ú�¡��

�Ç�Û�Ø���æ�è�å�Ù�Ô�Ö�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�æ���©�£�˜���ã�Ô�é�Ø�×���å�â�Ô�×�æ��

�Ô�á�×�� �§�£�˜�� �×�Ü�å�ç�� �å�â�Ô�×�æ�¡�� �Ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç��

�â�ã�ç�Ü�â�á�æ���Ù�â�å���×�â�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß��� ���â�á�Ø���Ö�Ô�á���×�â���Ô��

fully supported tour  with a tour operator 

�ç�Û�Ô�ç�� �ç�Ô�Þ�Ø�æ�� �Ö�Ô�å�Ø�� �â�Ù�� �Ô�ß�ß�� �ç�Û�Ø�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�� �Ô�ß�â�á�Ú��

�ç�Û�Ø�� �ê�Ô�ì�� �Ô�á�×�� �Ö�Ô�å�å�Ü�Ø�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ú�Ø�Ô�å�Ÿ�� �â�å�� �×�â�� �Ô��

�Õ�Ü�Þ�Ø�ã�Ô�Ö�Þ�Ø�å�� �ç�â�è�å�� �Ô�á�×�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�� �Ø�é�Ø�å�ì�ç�Û�Ü�á�Ú��

�â�á���â�á�Ø�à�æ���â�ê�á�¡���´�á�ì�ç�Û�Ü�á�Ú���Ü�á���Õ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á���Ü�æ���Ô�ß�æ�â��

possible and the information on all the 

options is available on the website. 



�¤�¤�«
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

Different accommodation options are 

�Ü�á�×�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �Ô�ß�â�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ�� �Ù�å�â�à�� �Ù�Ô�à�Ü�ß�ì��

�Û�â�à�Ø�æ�ç�Ô�ì�æ���Ô�á�×���Ö�Ô�à�ã�Ü�á�Ú���Ü�á���µ�Ø�×�â�è�Ü�á���ç�Ø�á�ç�æ��

�ç�â���Ö�Û�â�â�æ�Ü�á�Ú���Ô���Û�â�ç�Ø�ß���â�å���â�ç�Û�Ø�å���ß�â�×�Ú�Ü�á�Ú�¡���Ê�Ü�ß�×��

�Ö�Ô�à�ã�Ü�á�Ú�� �Ü�æ�� �Ô�ß�æ�â�� �ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø�¡�� �Ç�Û�Ø�� �È�Æ�Ã�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�½�â�å�×�Ô�á�� �µ�Ü�Þ�Ø�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù��

�Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �ê�Ü�ç�Û�� �ç�Û�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø��

�â�Ù�� �½�â�å�×�Ô�á�à�æ�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

encounters and stays with local people. 

•  Practical information �›�º�Ã�Ë�� ���ß�Ø�æ�� �Ù�â�å��

�Ø�é�Ø�å�ì�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �ã�å�Ü�á�ç�Ô�Õ�ß�Ø�� �à�Ô�ã�æ�� �Ô�á�×��

�Õ�â�â�Þ�ß�Ø�ç�æ�œ���Ö�Ô�á���Õ�Ø���×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�Ø�×���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�Ý �â �å �× �Ô �á �Õ �Ü �Þ �Ø�ç �å �Ô �Ü �ß � ¡ �Ö �â �à �¢ �á �Ô �é �Ü �Ú �Ô�ç �Ü �â �á �¢ 

and �Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ý�â�å�×�Ô�á�Õ�Ü�Þ�Ø�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�Ö�â�à�¢

downloads/ �œ�¡

• A unique experience of traditional 

Jordan �� �Ü�æ�� �ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø�� �Õ�ì�� �Ö�Û�â�â�æ�Ü�á�Ú��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß�æ�¡���Æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���Ô�ç��

�Ù�Ô�à�Ü�ß�ì���Û�â�à�Ø�æ�ç�Ô�ì�æ���Ô�á�×���Ü�á���µ�Ø�×�â�è�Ü�á���ç�Ø�á�ç�æ�Ÿ��

�â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� �Ú�Ø�ç�� �Ô�� ���å�æ�ç� �Û�Ô�á�×�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø��

�â�Ù�� �Û�â�ê�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�� �ß�Ü�é�Ø�Ÿ�� �á�â�ç�� �â�á�ß�ì�� �Õ�ì��

�æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �Û�â�à�Ø�æ�Ÿ�� �Õ�è�ç�� �Ô�ß�æ�â�� �Õ�ì��

�æ�Û�Ô�å�Ü�á�Ú�� �Ô�� �à�Ø�Ô�ß�� �ê�Ü�ç�Û�� �ç�Û�Ø�à�� �›�×�Ü�á�á�Ø�å�� �Ô�á�×��

�Õ�å�Ø�Ô�Þ�Ù�Ô�æ�ç���Ô�å�Ø���è�æ�è�Ô�ß�ß�ì���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�×�œ�¡���Æ�ã�Ø�Ö�Ü���Ö��

accommodation options are indicated 

�Ô�ç�� �Ø�é�Ø�å�ì�� �æ�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ß�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�æ��

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�� �Û�Ø�å�Ø�� � ���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ý�â�å�×�Ô�á�Õ�Ü�Þ�Ø�ç�å�Ô�Ü�ß�¡

com/accommodation/ . 

•  Sustainability: �� �´�� �ã�Ô�Ú�Ø�� �×�Ø�×�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�×��

to sustainability provides 

recommendations for environmentally 

�Ö�â�á�æ�Ö�Ü�â�è�æ�� �Õ�Ø�Û�Ô�é�Ü�â�è�å�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�Ý�â�å�×�Ô�á�Õ�Ü�Þ�Ø�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�Ö�â�à�¢�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì� �¥�¢�œ�¡

• ���Ç�Ô�å�Ú�Ø�ç���Ú�å�â�è�ã�æ�­���Æ�à�Ô�ß�ß���Ú�å�â�è�ã�æ���â�Ù���Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß��

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�Ÿ�� �à�â�æ�ç�ß�ì�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç��

�›�Ê�Ø�æ�ç�Ø�å�á���¸�è�å�â�ã�Ø�Ÿ���Á�â�å�ç�Û���´�à�Ø�å�Ü�Ö�Ô�œ�¡��

•  Marketing & distribution channels: 

�Æ�è�ã�ã�â�å�ç�Ø�×�� �ç�â�è�å�æ�� �Ô�å�Ø�� �â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×�� �Õ�ì�� �ç�Û�Ø��

�ç�â�è�å���â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ���ê�Û�â���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø���ç�Û�Ø���½�â�å�×�Ô�á��

�µ�Ü�Þ�Ø�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �Ö�â�á�ç�Ô�Ö�ç�æ�� �Ô�å�Ø�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

�ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ý�â�å�×�Ô�á�Õ�Ü�Þ�Ø�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�Ö�â�à�¢

�ç�â�è�å�æ� �Õ�Ü�Þ�Ø� �æ�Û�â�ã�æ�¢�œ�¡��

• The Jordan Bike Trail has been featured 

in the media  in different countries 

�›�Ø�¡�Ú�¡�� �ç�Û�Ø�� �Ê�Ô�æ�Û�Ü�á�Ú�ç�â�á�� �Ã�â�æ�ç�Ÿ�� �µ�Ü�Þ�Ø� �·�Ô�æ��

�À�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�Õ�Ü�Þ�Ø�� �À�Ô�Ú�Ô�í�Ü�á�Ÿ�� �É�â�ì�Ô�Ú�Ø�â�á�æ��

�´�è�ç�å�Ø�à�Ø�á�ç�œ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ê�â�á�� �ç�Û�Ø�� �â�µ�Ø�æ�ç�� �Ü�á��

Adventure Tourism” award at the 

International Travel & Tourism Awards 

�¥�£�¤�«�� �›�à�â�å�Ø�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� � ���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�Ý�â�å�×�Ô�á�Õ�Ü�Þ�Ø�ç�å�Ô�Ü�ß�¡�Ö�â�à�¢�ã�å�Ø�æ�æ�¢�œ�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Information on sustainability issues and 

�å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�ß�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ø�ç�Ü�ä�è�Ø�ç�ç�Ø���›�ß�Ø�Ô�é�Ø���á�â��

�ç�å�Ô�Ö�Ø�œ
X X X

�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���Ô�å�Ø�Ô�æ���Õ�ì���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ü�á�Ú��

�Ü�á�Ö�â�à�Ø���›�Ù�Ô�à�Ü�ß�ì���Û�â�à�Ø�æ�ç�Ô�ì�Ÿ���ß�â�Ö�Ô�ß���æ�Û�â�ã�æ�œ�� X
�É�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�×���Ü�á���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø��

�›�æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���ê�Ü�ç�Û���Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ���Ô�á�×���µ�Ø�×�â�è�Ü�á�æ�œ X
�¿�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���›�×�Ü�á�á�Ø�å���Ô�á�×��

�Õ�å�Ø�Ô�Þ�Ù�Ô�æ�ç���æ�Û�Ô�å�Ø�×���ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß�æ�œ X X
Advice on culture communicated 

�›�Ö�ß�â�ç�Û�Ü�á�Ú�Ÿ���å�è�ß�Ø�æ���Ù�â�å���Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ø�ç�Ö�¡�œ X X
�¸�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���ã�Ô�ç�Û�æ���Ô�á�×���å�â�Ô�×�æ���Ô�å�Ø���è�æ�Ø�×���Ù�â�å���ç�Û�Ø��

trail X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Ê�Ô�æ�ç�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�æ���Ô���Õ�Ü�Ú���Ü�æ�æ�è�Ø���Ô�á�×���Ü�æ���é�Ü�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ô�ß�â�á�Ú���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß�¡

Note

• �Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Õ�Ü�Þ�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���Ü�á���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���æ�ç�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ���Ø�Ô�Ö�Û���æ�ç�Ô�Ú�Ø���Ø�á�×�Ü�á�Ú���Ô�ç���Ô���ß�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���ê�Ü�ç�Û���Ù�â�â�×���Ô�á�×��
accommodation

• �Ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���Ö�Û�Ô�á�Ö�Ø���ç�â���æ�ç�Ô�ì���ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß���Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ���Ô�á�×���µ�Ø�×�â�è�Ü�á�æ

• �Ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���ç�å�Ô�é�Ø�ß���â�ã�ç�Ü�â�á�æ��� ���Õ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á���Ù�è�ß�ß�ì���æ�è�ã�ã�â�å�ç�Ø�×���Ô�á�×���æ�Ø�ß�Ù� �æ�è�ã�ã�â�å�ç�Ø�×

• �¶�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�á�Ú���Õ�â�ç�Û���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���Ô�á�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���å�è�ß�Ø�æ���ç�â���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ
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Practice No. 28
CULTURAL CYCLING TOUR

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×��

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���º�Ø�å�à�Ô�á�ì

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×�¡�Ö�â�¡�è�Þ�¢�Ç�Û�Ø�à�Ø�æ�¢ 

�¶�è�ß�ç�è�å�Ø�¦�¢�Ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�¢�¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß� �Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú� �ç�â�è�å� �Ù�å�â�à� �Æ�Ô�Ô�å�Õ�å�è�Ø�Ö�Þ�Ø�á� �ç�â� �Ç�å�Ü�Ø�å

K
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Y
 F
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ORGANISATIONAL SET-UP:
�Æ�ç�Ô�å�ç�Ø�×���Õ�ì���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���½�â�å�×�Ô�á���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�æ���›�ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���ç�â�è�å���Ö�â�à�ã�Ô�á�ì�œ�Ÿ���Ö�è�å�å�Ø�á�ç�ß�ì��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×���Õ�ì���Ô���Ö�â�ß�ß�Ô�Õ�â�å�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Ö�â�à�ã�Ô�á�Ü�Ø�æ

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø�Ÿ���È�Æ�´�¼�·���Ù�è�á�×���Ü�á���¥�£�¤�«

INITIATED IN: �¥�£�¤�§

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���É�Ü�×�Ø�â�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�­���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

�´�è�ç�è�à�á���ç�â���Æ�ã�å�Ü�á�Ú
• �¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���™���Ö�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì���Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú��
• �À�Ô�å�Þ�Ø�ç���â�å�Ü�Ø�á�ç�Ø�×���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ��
• �¿�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

The destination Saarland is one of the 

�ß�Ø�æ�æ�Ø�å���Þ�á�â�ê�á���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���º�Ø�å�à�Ô�á�ì��

�Ô�á�×�� �Ü�æ�� �æ�ç�Ü�ß�ß�� �Ö�â�á�æ�Ü�×�Ø�å�Ø�×�� �Ô�á�� �â�Ü�á�æ�Ü�×�Ø�å�� �ç�Ü�ã�ã��

for nature and culture lovers. Hidden 

�ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø�æ�� �Ô�å�Ø�� �Ü�×�ì�ß�ß�Ü�Ö�� �ß�Ô�Þ�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �ã�â�á�×�æ�Ÿ��

�æ�ã�ß�Ø�á�×�Ü�×�� �å�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�×�Ø�� �à�Ø�Ô�×�â�ê�æ�Ÿ�� �é�Ü�å�ç�è�Ô�ß�ß�ì��

�Ø�á�×�ß�Ø�æ�æ�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�Ÿ�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �é�Ü�Õ�å�Ô�á�ç��

�Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�� �ç�â�ê�á�¢�Ö�Ü�ç�ì�� �Ö�Ø�á�ç�å�Ø�æ�Ÿ�� �å�â�à�Ô�á�ç�Ü�Ö��

�é�Ü�á�Ø�ì�Ô�å�×�æ�� �Ü�à�ã�å�Ø�æ�æ�Ü�é�Ø�� �à�â�á�è�à�Ø�á�ç�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�æ�Ü�Ú�á�Ü���Ö�Ô�á�ç�� �Ô�å�Ö�Û�Ô�Ø�â�ß�â�Ú�Ü�Ö�Ô�ß�� ���á�×�æ�¡�� �Æ�Ü�ç�è�Ô�ç�Ø�×��

�á�Ø�ë�ç���ç�â���¹�å�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ���ì�â�è���ê�Ü�ß�ß���á�â�ç���â�á�ß�ì�����á�×���à�Ø�ß�ß�â�ê��

�Û�Ü�ß�ß�æ�� �Ô�á�×�� �Ø�á�Ö�Û�Ô�á�ç�Ü�á�Ú�� �æ�Ö�Ø�á�Ø�å�ì�� �Õ�è�ç�� �Ô�ß�æ�â��

���å�æ�ç� �Ö�ß�Ô�æ�æ���Ö�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ô�á�×���æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×���ê�Ü�á�Ø�æ�¡

�Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×���Ü�æ���ç�Û�Ø�����å�æ�ç���º�Ø�å�à�Ô�á���Ù�Ø�×�Ø�å�Ô�ß���æ�ç�Ô�ç�Ø��

�ç�â���Õ�Ø���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×���Õ�ì���Ç�â�è�å�¶�Ø�å�ç���Ô�æ���Ô���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ü�æ�� �Ô�á�� �Ü�à�ã�â�å�ç�Ô�á�ç��

step towards a sustainable future. 

�Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×���Û�Ô�æ���Ô�á���Ô�é�Ø�å�Ô�Ú�Ø���ç�Ø�à�ã�Ø�å�Ô�ç�è�å�Ø���â�Ù��

�¤�£�¡�«���¶�Ÿ���à�Ô�Þ�Ü�á�Ú���Ü�ç�� �ç�Û�Ø�����Ù�ç�Û���ê�Ô�å�à�Ø�æ�ç���å�Ø�Ú�Ü�â�á��

in Germany. These climatic conditions 

have contributed to the development of 

a varied natural landscape with a wide 

diversity of species. 
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The destination of Saarland presents a 

�Ú�â�â�×�� �Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�� �â�Ù�� �Û�â�ê�� �Ô�� �ß�Ø�æ�æ�Ø�å�� �Þ�á�â�ê�á��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ö�Ô�á�� �â�Ù�Ù�Ø�å�� �Ô�á�×�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç��

�Ö�â�à�ã�Ø�ç�Ü�ç�Ü�é�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �å�Ø���Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú��

their USPs.

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �Ô�� �å�Ô�á�Ú�Ø�� �â�Ù��

�ê�Ø�ß�ß� �×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×���Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì���ã�å�â�×�è�Ö�ç���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ø�×�� �Ô�å�â�è�á�×�� �ç�Û�Ø�� �Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�à�Ø�æ�­��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Õ�Ü�â�æ�ã�Û�Ø�å�Ø�� �å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�� �Ô�á�×��

�æ�ã�Ô�� �Õ�å�Ø�Ô�Þ�æ�Ÿ�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ô�å�Ø�� �Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

website. 

•  One product package is the Cultural 

Cycling Tour �Ÿ�� �¤�£�¨�� �Þ�à�� �Ô�ß�â�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �å�Ü�é�Ø�å��

�â�Ù�� �Æ�Ô�Ô�å�� �Ô�á�×�� �À�â�æ�Ø�ß�ß�Ø�� �ç�Ô�Þ�Ü�á�Ú�� �ì�â�è�� �ç�â�� �Ô��

�á�è�à�Õ�Ø�å�� �â�Ù�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ�Ÿ�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ��

�ç�Û�Ø�� �Ã�â�å�ç�Ô�� �Á�Ü�Ú�å�Ô�� �Ü�á�� �º�Ø�å�à�Ô�á�ì�à�æ�� �â�ß�×�Ø�æ�ç��

�Ö�Ü�ç�ì���Ç�å�Ü�Ø�å�Ÿ���ç�Û�Ø���æ�â� �Ö�Ô�ß�ß�Ø�×���â�ß�Ü�ç�ç�ß�Ø���É�Ø�á�Ü�Ö�Ø�â���Ü�á��

�Æ�Ô�Ô�å�Õ�è�å�Ú�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�� �à�Ô�á�è�Ù�Ô�Ö�ç�è�å�Ø�å��

�É�Ü�ß�ß�Ø�å�â�ì�� �™���µ�â�Ö�Û�Ÿ���ç�Û�Ø���Ê�â�å�ß�×���»�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���Æ�Ü�ç�Ø��

�â�É�H�ß�Þ�ß�Ü�á�Ú�Ø�å�� �»�N�ç�ç�Ø�â�� �›�Ù�â�å�à�Ø�å�� �Ü�å�â�á�ê�â�å�Þ�æ�œ�Ÿ��

�ç�Û�Ø�� �µ�Ô�å�â�ä�è�Ø�� �Æ�Ô�Ô�å�Õ�å�N�Ö�Þ�Ø�á�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ç�Û�Ø�� �Ö�Ü�ç�ì��

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Æ�è�á�� �¾�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Æ�Ô�Ô�å�ß�â�è�Ü�æ�¡�� �¨�� �×�Ô�ì�æ�� �›�§��

�â�é�Ø�å�á�Ü�Ú�Û�ç�æ�Ÿ�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �Ø�á�ç�å�ì�� �Ù�Ø�Ø�æ�Ÿ�� �à�Ô�ã�æ�Ÿ��

�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�œ���Ù�â�å���¥�ª�¨���¸�È�Å���ã�Ø�å���ã�Ø�å�æ�â�á�¡��

• Another product package is  Gourmet 

�¶�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú A seven-day cycling tour ���›�¦�¥�£��

�Þ�à�œ�� �Ô�ß�ß�� �Ô�å�â�è�á�×�� �Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×�� �ç�â�� �×�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å��

�ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�à�æ�� �é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì�� �Ô�á�×�� �Ö�Û�Ô�å�à�� �ê�Ü�ç�Û��

�×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�Ÿ��

�â�å�Ö�Û�Ô�å�×�� �à�Ø�Ô�×�â�ê�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �é�Ü�á�Ø�ì�Ô�å�×�æ�� �Ô�æ��

�ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���Ü�×�ì�ß�ß�Ü�Ö���å�Ü�é�Ø�å�æ���Ô�á�×���ß�Ô�Þ�Ø�æ�¡���´�ç���ç�Û�Ø���Ø�á�×��

�â�Ù�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �×�Ô�ì�� �Ô�á�� �â�è�ç�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú�� �à�Ø�Ô�ß�� �ê�Ü�ß�ß��

�Õ�Ø���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×�Ÿ���Ô�á�×���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ���Ö�Ô�á���æ�ã�Ø�á�×���ç�Û�Ø��

�á�Ü�Ú�Û�ç���Ü�á���Ô���Õ�Ü�Þ�Ø� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���Û�â�ç�Ø�ß�¡���Ç�å�ì���ç�ì�ã�Ü�Ö�Ô�ß��

�×�Ü�æ�Û�Ø�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á���â�å���ê�Ü�á�Ø���Ô�á�×���×�Ü�á�Ø���Ü�á��

�æ�ç�ì�ß�Ø�¡���Ç�â�è�å�Ü�á�Ú���Õ�Ü�Þ�Ø�æ���Ô�á�×���¸� �Õ�Ü�Þ�Ø�æ���Ö�Ô�á���Õ�Ø��

rented. 

• Target groups:  Mainly individual 

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ÿ��

�Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�Ÿ���Ú�å�â�è�ã���ç�å�Ô�é�Ø�ß���Ô�á�×���á�Ø�Ü�Ú�Û�Õ�â�è�å�Ü�á�Ú��

�¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á�� �Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �¸�è�å�â�ã�Ø�� �Ô�á�×�� �Ô��

�à�Ü�á�â�å�� �Ú�å�â�è�ã�� �â�Ù�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß��

travellers.

• Marketing & distribution channels: 

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì���Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×�Ÿ���¦���ç�Û�Ø�à�Ô�ç�Ü�Ö��

�Õ�å�â�Ö�Û�è�å�Ø�æ���›�¸�Á�Ÿ���º�¸�Å�œ�Ÿ���Ù�å�Ø�Ø���Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×���Ç�â�è�å��

�´�ã�ã�� �›�â�è�ç�×�â�â�å�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø�œ�Ÿ�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�� �Ù�Ô�Ü�å�æ�� �Ô�á�×��

�à�Ô�Ú�Ô�í�Ü�á�Ø�æ��

• Special features �­�� �ç�Û�Ø�� �Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×�� �¶�Ô�å�×�¡��

Guests who stay in Saarland for at 

�ß�Ø�Ô�æ�ç�� �¥�� �á�Ü�Ú�Û�ç�æ�� �ê�Ü�ß�ß�� �å�Ø�Ö�Ø�Ü�é�Ø�� �ç�Û�Ø�� �Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×��

�¶�Ô�å�×�� �Ù�å�â�à�� �á�è�à�Ø�å�â�è�æ�� �ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�á�Ú��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ�� �Ô�æ�� �Ô�� �Ú�Ü�Ù�ç��

and can experience the beautiful and 

�é�Ô�å�Ü�Ø�×�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �Ô�ç�� �á�â�� �Ø�ë�ç�å�Ô�� �Ö�â�æ�ç�¡�� �È�æ�Ü�á�Ú��

�ç�Û�Ø���Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×���¶�Ô�å�×�Ÿ���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���Õ�Ø�á�Ø���ç���Ù�å�â�à��

�Ù�å�Ø�Ø�� �Ø�á�ç�å�ì�� �ç�â�� �¬�£�� �æ�Ü�Ú�Û�ç�æ�� �Ô�á�×�� �Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ��

�ã�ß�è�æ�� �ç�Û�Ø�å�Ø�à�æ�� �Ù�å�Ø�Ø�� �Õ�è�æ�� �Ô�á�×�� �ç�å�Ô�Ü�á�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç���ç�Û�Ø���ê�Û�â�ß�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�¡��
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Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�´���Ú�å�Ø�Ô�ç���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì��

and local products are prominently 

promoted 
X X

Seasonality and spread of visitation is 

addressed X
�¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ���Ô�á�×���È�Á�¸�Æ�¶�Â���Ê�â�å�ß�×��

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�� X
�Æ�ß�â�ê���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���Ý���Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×���¶�Ô�å�×�Ÿ��

�Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�� X
�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ�æ���Ô�á�×���È�Á�¸�Æ�¶�Â���µ�Ü�â�æ�ã�Û�Ø�å�Ø��

Reserve X
�¤�£���˜���â�Ù���ç�Û�Ø���ß�Ô�á�×���Ô�å�Ø�Ô���à�Ø�Ø�ç�æ���¸�È���æ���Á�Ô�ç�è�å�Ô��

�¥�£�£�£ X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���´�á���Ü�á�ç�å�â�×�è�Ö�ç�â�å�ì���×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Æ�Ô�Ô�å�ß�Ô�á�×���›�ß�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø���Ø�ç�Ö�¡�œ���Ü�æ��

�à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì�¡��

Note

• �º�â�â�×���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���â�Ù���Û�â�ê���Ô���ß�Ø�æ�æ�Ø�å���Þ�á�â�ê�á���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ö�Ô�á���â�Ù�Ù�Ø�å���Ô�á�×���à�Ô�å�Þ�Ø�ç���Ö�â�à�ã�Ø�ç�Ü�ç�Ü�é�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à��
�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���å�Ø���Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø�Ü�å���È�Æ�Ã�æ�¡��

• �¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�æ���Ô�á�×���æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×��

• �´���Ú�å�Ø�Ô�ç���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���Ô�á�×���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ô�å�Ø���ã�å�â�à�Ü�á�Ø�á�ç�ß�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×��



4.6 Practices No. 29–32: 
Water experiences
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Practice No. 29
BLUEWAYS IRELAND

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Õ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ�Ü�å�Ø�ß�Ô�á�×�¡�â�å�Ú�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×���Õ�ì���Ê�Ô�ç�Ø�å�ê�Ô�ì�æ���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�¡���Ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ��� ���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���Á�¼�Ÿ���Æ�ã�â�å�ç���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�Ÿ���Æ�ã�â�å�ç��

�Á�¼�Ÿ���¹�Ô�Ü�ß�ç�Ø���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×

FINANCED BY/THROUGH: Public

INITIATED IN: �¥�£�¤�©

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�­���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú���ç�â���´�è�ç�è�à�á

• Idyllic water landscapes
• Rural and cultural experience
• �À�è�ß�ç�Ü� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���ç�å�Ô�Ü�ß�æ��
• Interconnected waterways 

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×���Ô�å�Ø���Ö�è�å�å�Ø�á�ç�ß�ì���Ù�â�è�å���ê�Ô�ç�Ø�å��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �Ü�æ�ß�Ô�á�×�� �â�Ù�� �¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�� � ��

�Æ�Û�Ô�á�á�â�á� �¸�å�á�Ø�Ÿ���Å�â�ì�Ô�ß���¶�Ô�á�Ô�ß�Ÿ���Æ�Û�Ô�á�á�â�á���Ô�á�×��

�¿�â�è�Ú�Û���·�Ø�å�Ú�¡�� �Ç�Û�Ø�æ�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ô�å�Ø���â�á�� �â�å��

�Ô�ß�â�á�Ú���Ü�á�ß�Ô�á�×���ê�Ô�ç�Ø�å�ê�Ô�ì�æ�Ÿ���ß�Ô�Þ�Ø�æ���Ô�á�×���å�Ü�é�Ø�å�æ�¡��

�Ç�Û�Ø�� �µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�×�� �Ü�á��

�×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �ê�Ô�ì�æ�� � �� �ã�Ô�×�×�ß�Ü�á�Ú�� �â�á�� �ê�Ô�ç�Ø�å�Ÿ��

�â�å�� �ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�� �Ô�ß�â�á�Ú�� �Ü�ç�¡�� �Ç�Û�â�æ�Ø��

�ê�Û�â�� �ê�Ô�á�ç�� �ç�â�� �Ø�ë�ã�ß�â�å�Ø�� �ç�Û�Ø�� �µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ�� �Õ�ì��

�ã�Ô�×�×�ß�Ü�á�Ú�� �Ö�Ô�á�� �Ö�Û�â�â�æ�Ø�� �Ù�å�â�à�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç��

water trail options that can turn into a 

�à�è�ß�ç�Ü� �×�Ô�ì�� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�� �æ�Ü�á�Ö�Ø�� �ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å�� �Ô�ß�ß��

�Ù�â�è�å�� �µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ�� �â�Ù�Ù�Ø�å�� �à�â�å�Ø�� �ç�Û�Ô�á�� �¦�£�£�Þ�à�� �â�Ù��

�ã�Ô�×�×�ß�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ�� �Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ø��

the nature and culture experience since 

�â�ß�×�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ö�Ô�æ�ç�ß�Ø�æ�� �Ô�å�Ø�� �æ�Ö�Ô�ç�ç�Ø�å�Ø�×��

�Ô�ß�â�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ô�ç�Ø�å�ê�Ô�ì�æ�¡�� �À�Ô�á�ì�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�� �Ô�å�Ø��

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×���Ô�å�â�è�á�×���ç�Û�Ø���µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ���Õ�ì���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß��

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ��� ���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ��

rentals of canoe and other water and land 

�Ø�ä�è�Ü�ã�à�Ø�á�ç�Ÿ���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ø�×���ç�â�è�å�æ���â�á���ê�Ô�ç�Ø�å���Ô�á�×��

�ß�Ô�á�×�Ÿ�� �æ�Û�â�ã�æ�� �Ô�á�×�� �à�è�æ�Ø�è�à�æ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �Ö�â�á�ç�Ô�Ö�ç��

details of the service providers are to be 

found on a website. 
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�Ç�Û�Ø�� �È�Æ�Ã�� �â�Ù�� �µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ�� �¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�� �Ü�æ�� �Ô�á��

�Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �Ô�ã�ã�å�â�Ô�Ö�Û�� �Ü�á�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø��

�Ü�×�ì�ß�ß�Ü�Ö�� �ê�Ô�ç�Ø�å�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �Ô�� �à�è�ß�ç�Ü� �×�Ô�ì��

�Ô�á�×���à�è�ß�ç�Ü� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���â�Ù�Ù�Ø�å���â�á���Ô�á�×���Ô�ß�â�á�Ú���ç�Û�Ø��

waterways. 

• Special experience:  Each destination 

�Û�Ô�æ�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á�� �ê�Ô�ç�Ø�å�� �›�Ô�á�×�� �ß�Ô�á�×�œ��

trails available. Each trail is divided into 

a couple of smaller sections and the 

�º�Ã�Æ�� �Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ø�æ�Ÿ�� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø�� �Ô�á�×�� �ç�Ü�à�Ø�� �â�Ù��

�ç�Û�Ø�� �æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �Ô�å�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�¡�� �¹�â�å�� �Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�Ÿ��

the information on the sections of the 

�â�¿�Ø�Ü�ç�å�Ü�à�� �É�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�� �ç�â�� �µ�Ô�ß�ß�Ü�á�Ô�à�â�å�Ø�ã�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �â�á��

�ç�Û�Ø���Æ�Û�Ô�á�á�â�á� �¸�å�á�Ø���µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì���Ü�æ��here . 

• Visitor numbers: �� �Ü�á�� �¥�£�¤�«�� �Ô�á�� �Ø�æ�ç�Ü�à�Ô�ç�Ø�×��

�¤�£�£�Ÿ�£�£�£�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �é�Ü�æ�Ü�ç�Ø�×�� �ç�Û�Ø�� �Æ�Û�Ô�á�á�â�á��

�µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�¡

• Awards: �� �Ê�Ô�ç�Ø�å�ê�Ô�ì�æ�� �¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�� �Õ�Ø�Û�Ü�á�×�� �ç�Û�Ø�� �µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ��

�¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�� �Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�Ÿ�� �ê�Ô�æ�� �å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×�� �Ô�æ��

�ç�Û�Ø�� �º�å�Ø�Ø�á�� �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�� �Æ�Ø�Ö�ç�â�å�� �Â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á��

�â�Ù�� �¥�£�¥�£�� �Õ�ì�� �Ç�Û�Ø�� �º�å�Ø�Ø�á�� �´�ê�Ô�å�×�æ�Ÿ�� �Ô�Ü�à�Ü�á�Ú��

�ç�â�� �æ�Û�â�ê�� �¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�à�æ�� �Õ�Ø�æ�ç�� �Ú�å�Ø�Ø�á�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ��

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ú�å�Ø�Ø�á�Ô�ê�Ô�å�×�æ�¡�Ü�Ø�¢�æ�Û�â�å�ç�ß�Ü�æ�ç�œ�¡

• Blueway accreditation criteria  

includes such aspects as the 

�å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�à�Ø�á�ç���Ù�â�å���Ø�Ô�Ö�Û���µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì���ç�â���Û�Ô�é�Ø���Ô��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç�� �ã�ß�Ô�á�� �Ô�á�×�� �ç�Ø�Ô�à�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�ê�ê�ê�¡�æ�ã�â�å�ç�Ü�å�Ø�ß�Ô�á�×�¡�Ü�Ø�¢�æ�Ü�ç�Ø�æ�¢�×�Ø�Ù�Ô�è�ß�ç�¢���ß�Ø�æ�¢

�à�Ø�×�Ü�Ô�¢�×�â�Ö�è�à�Ø�á�ç�¢�¥�£�¥�£� �£�§�¢�Õ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì� 

�Ô�Ö�Ö�å�Ø�×�Ü�ç�Ô�ç�Ü�â�á� �Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô� �Ö�Û�Ø�Ö�Þ�ß�Ü�æ�ç�¤�¡�ã�×�Ù�œ�¡

• Target groups: ���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�å�æ���â�Ù���Ô�ß�ß���Þ�Ü�á�×�æ�Ÿ��

�Ù�å�â�à�� �Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�� �ç�â�� �ã�å�â�Ù�Ø�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ß�æ�¡�� �µ�â�ç�Û��

domestic and international. 

• Marketing & distribution channels: 

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ø�×�� �é�Ü�Ô�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ø�¡�Ú�¡���Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

�×�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�ß�â�è�Ú�Û�×�Ø�å�Ú�¡�Ü�Ø�¢�ß�â�è�Ú�Û� �×�Ø�å�Ú� 

blueway/ .

• �´�å�ç�Ü�Ö�ß�Ø�� �Ô�Õ�â�è�ç�� �ç�Û�Ø�� �¿�â�è�Ú�Û�� �·�Ø�å�Ú�� �µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì��

�â�ã�Ø�á�Ü�á�Ú�� � ���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ü�á�×�Ø�ã�Ø�á�×�Ø�á�ç�¡

�Ü�Ø�¢�ß�Ü�Ù�Ø�¢�ç�å�Ô�é�Ø�ß�¢�ç�å�Ô�é�Ø�ß� �á�Ø�ê�æ�¢�á�Ø�ê� �ß�â�è�Ú�Û� 

�×�Ø�å�Ú� �Õ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì� �ç�â� �Õ�â�â�æ�ç� �ç�â�è�å�Ü�æ�à� �Ü�á� 

�å�è�å�Ô�ß� �Ü�å�Ø�ß�Ô�á�×� �¦�©�©�ª�«�¬�¤�¨�¡�Û�ç�à�ß�¡ 
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Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�Ê�Ô�ç�Ø�å�ê�Ô�ì�æ���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×���Ô�ê�Ô�å�×�Ø�×���Ô�æ���Ô���Ú�å�Ø�Ø�á��

�ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���æ�Ø�Ö�ç�â�å���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á X
�¸�Ô�Ö�Û���µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì���Û�Ô�æ���Ô���µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���ã�ß�Ô�á���Ô�á�×���Ô���µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ú�å�â�è�ã
X

�Ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß��

�Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ��� ���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ���ç�â�è�å���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ���Ø�ç�Ö�¡
X

�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���¼�å�Ü�æ�Û���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�ß�â�á�Ú��

�ç�Û�Ø���µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ���Õ�ì���ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö��

opportunities
X

�µ�è�Ü�ß�ç���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���Ü�æ���â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���Ô�Ö�Ö�Ø�á�ç�æ���â�Ù���ç�Û�Ø��

�µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì�æ���›�Ø�¡�Ú�¡���Ö�Ô�æ�ç�ß�Ø�æ�œ X
�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���â�ã�ç�Ü�â�á�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×��� ���ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�Ÿ���ã�Ô�×�×�ß�Ü�á�Ú X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���»�Ü�Ú�Û���á�è�à�Õ�Ø�å�æ���â�Ù���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���â�á���ê�Ô�ç�Ø�å�ê�Ô�ì�æ���à�Ô�ì���ã�â�æ�Ø���Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ���Ù�â�å���ç�Û�Ø���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç��

�›�ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø���×�Ü�æ�ç�è�å�Õ�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ���ß�Ü�ç�ç�Ø�å�Ü�á�Ú�œ�¡

Note

• �¶�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ô�á���Ü�á�ç�Ø�å�Ö�â�á�á�Ø�Ö�ç�Ø�×���à�è�ß�ç�Ü� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���â�Ù�Ù�Ø�å���Ô�ß�â�á�Ú���ç�Û�Ø���ê�Ô�ç�Ø�å�ê�Ô�ì�æ���â�Ù���Ô���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á

• �¸�ë�ç�Ø�á�×�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ß�Ø�á�Ú�ç�Û���â�Ù���æ�ç�Ô�ì���é�Ü�Ô���ç�Û�Ø���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Ô�á�×���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ù�â�å���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç�æ

• �Ã�è�ç�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ô���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���ã�ß�Ô�á���Ô�á�×���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ú�å�â�è�ã���Ù�â�å���Ø�Ô�Ö�Û���µ�ß�è�Ø�ê�Ô�ì���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ��
�Ô�Ö�Ö�å�Ø�×�Ü�ç�Ô�ç�Ü�â�á���Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô���å�Ø�Ú�Ô�å�×�Ü�á�Ú���â�ç�Û�Ø�å���Ô�æ�ã�Ø�Ö�ç�æ
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Practice No. 30
AZORES SCUBA DIVING

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���´�í�â�å�Ø�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Ã�â�å�ç�è�Ú�Ô�ß

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�×�Ü�é�Ø�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�Ô�í�â�å�Ø�æ�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �´�í�â�å�Ø�æ���·�À�Â�Ÿ���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ü�å�Ø�Ö�ç�â�å�Ô�ç�Ø���Ù�â�å���Ç�â�è�å�Ü�æ�à

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�Ÿ���¸�È���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���¹�è�á�×

INITIATED IN: �·�À�Â���¥�£�¤�«

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���Ã�Ç�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���¹�Å�Ÿ���·�¸

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• Marine biodiversity
• �È�á�×�Ø�å�ê�Ô�ç�Ø�å���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø
• �É�â�ß�Ö�Ô�á�Ü�Ö���Ú�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�ì

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�´�í�â�å�Ø�æ�� �Ü�æ�� �Ô�á�� �Ô�å�Ö�Û�Ü�ã�Ø�ß�Ô�Ú�â�� �â�Ù�� �¬�� �é�â�ß�Ö�Ô�á�Ü�Ö��

�Ü�æ�ß�Ô�á�×�æ�Ÿ���ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���Á�â�å�ç�Û���´�ç�ß�Ô�á�ç�Ü�Ö���Â�Ö�Ø�Ô�á�¡��

�´�í�â�å�Ø�æ�� �Ü�æ�� �Û�â�à�Ø�� �ç�â�� �à�Ô�á�ì�� �è�á�×�Ø�å�ê�Ô�ç�Ø�å��

�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ�Ÿ���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�����é�Ø���Þ�Ü�á�×�æ���â�Ù���æ�Ø�Ô���ç�è�å�ç�ß�Ø�æ�Ÿ��

�¥�§���æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ���â�Ù���Ö�Ø�ç�Ô�Ö�Ø�Ô�á�æ�Ÿ���©�£�£���ç�ì�ã�Ø�æ���â�Ù�����æ�Û��

�â�Ù�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ô�ß�æ�â�� �æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß�� �æ�Û�Ô�å�Þ�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

more. 

�Â�ã�ç�Ü�à�è�à�� �×�Ü�é�Ü�á�Ú�� �â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �Ü�á�� �´�í�â�å�Ø�æ��

�Ô�å�Ø���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���×�è�Ø���ç�â���ç�Û�Ø���é�â�ß�Ö�Ô�á�Ü�Ö���Ú�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�ì�Ÿ��

�á�è�ç�å�Ü�Ø�á�ç���å�Ü�Ö�Û���ç�Ø�å�å�Ô�Ü�á�Ÿ���Ô�á�×���Ö�ß�Ø�Ô�å���ê�Ô�ç�Ø�å�æ���ê�Ü�ç�Û��

�Ô���é�Ü�æ�Ü�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���â�Ù���¦�£���à�Ø�ç�å�Ø�æ�¡���Ç�Û�Ø���È�Æ�Ã���â�Ù���´�í�â�å�Ø�æ��

�Æ�Ö�è�Õ�Ô�� �·�Ü�é�Ü�á�Ú�� �Ü�æ�� �Ü�ç�æ�� �ê�Ü�×�Ø�� �â�Ù�Ù�Ø�å�� �â�Ù�� �×�Ü�é�Ü�á�Ú��

�â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ��� ���Ô�ß�ß���ç�Û�Ø���Ü�æ�ß�Ô�á�×�æ���Û�Ô�é�Ø���×�Ü�é�Ü�á�Ú��

spots and each of them offers a different 

�è�á�×�Ø�å�ê�Ô�ç�Ø�å�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �›�Ø�¡�Ú�¡�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç��

�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ���Ö�Ô�á���Õ�Ø���Ù�â�è�á�×���â�á���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Ü�æ�ß�Ô�á�×�æ�œ�¡��

�´�� �è�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì�� �ç�â�â�ß�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �Û�Ø�ß�ã�æ��

�ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�� �ç�â�� �Ö�Û�â�â�æ�Ø�� �Ô�� �×�Ü�é�Ü�á�Ú�� �æ�ã�â�ç�� � �� �ç�Û�Ø�ì��

�Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� ���ß�ç�Ø�å�Ø�×�� �Ô�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �Ü�æ�ß�Ô�á�×�Ÿ��

�â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���æ�Ø�é�Ø�á���×�Ü�é�Ø���ç�ì�ã�Ø�æ���›�×�Ø�Ø�ã�Ÿ���æ�Û�Ô�å�Þ�æ�Ÿ��

�Ö�â�Ô�æ�ç�Ô�ß�Ÿ�� �Ö�â�Ô�æ�ç�Ô�ß�� �å�Ø�Ø�Ù�Ÿ�� �æ�Ø�Ô�à�â�è�á�ç�Ÿ�� �Ö�Ô�é�Ø�Ÿ��

�æ�Û�Ü�ã�ê�å�Ø�Ö�Þ�œ�Ÿ�� �â�á�Ø�à�æ�� �×�Ü�é�Ü�á�Ú�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �Ô�á�×��

other criteria. Each dive spot additionally 

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á�� �Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ÿ�� �×�Ø�ã�ç�Û��

and currents. There is also a list of local 



�¤�¥�«
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

�×�Ü�é�Ü�á�Ú�� �Ö�Ø�á�ç�å�Ø�æ�� �ê�Û�Ø�å�Ø�� �â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� �å�Ø�á�ç��

�×�Ü�é�Ü�á�Ú�� �Ø�ä�è�Ü�ã�à�Ø�á�ç�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �Õ�â�â�Þ�� �×�Ü�é�Ü�á�Ú��

�Ö�â�è�å�æ�Ø�æ�¡���¼�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

restaurants and other services on the 

�Ü�æ�ß�Ô�á�×�æ�� �Ü�æ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á�� �´�í�â�å�Ø�æ��

website.

•  Important information  in case of 

�×�Ø�Ö�â�à�ã�å�Ø�æ�æ�Ü�â�á�� �æ�Ü�Ö�Þ�á�Ø�æ�æ�� �›�ê�Û�Ô�ç�� �ç�â��

do and how to reach the Hyperbaric 

�¶�Û�Ô�à�Õ�Ø�å�æ�œ�� �Ü�æ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�� �›�Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�×�Ü�é�Ø�¡

� é �Ü �æ�Ü �ç �Ô � í � â �å �Ø �æ� ¡ �Ö �â �à �¢ �Ø �á �¢ �Û � ì � ã �Ø �å �Õ �Ô �å �Ü �Ö �  

chambers �œ�¡

•  The website gives information about 

the Diving Code of Conduct ��� ���Õ�Ø�Û�Ô�é�Ü�â�å��

�Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ���Ù�â�å���×�Ü�é�Ø�å�æ���Õ�Ø�Ù�â�å�Ø�Ÿ���×�è�å�Ü�á�Ú�Ÿ���Ô�á�×��

�Ô�Ù�ç�Ø�å�� �×�Ü�é�Ü�á�Ú�®�� �ê�Û�Ø�á�� �ç�Ô�Þ�Ü�á�Ú�� �ã�Ü�Ö�ç�è�å�Ø�æ�®�� �Ô�á�×��

�Ô�ß�æ�â�� �ê�Û�Ü�ß�Ø�� �æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú�� �â�á�� �ß�Ô�á�×�� �›�Ø�¡�Ú�¡�� �ê�Û�Ô�ç��

�Þ�Ü�á�×�� �â�Ù�� �æ�Ø�Ô�Ù�â�â�×�� �ç�â�� �Ô�é�â�Ü�×�� �Ü�á�� �ç�Ø�å�à�æ�� �â�Ù��

�Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�æ�æ�è�Ø�æ�œ�¡���º�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ���à�â�æ�ç�ß�ì��

cover the environmental aspects 

�›�Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�×�Ü�é�Ø�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�Ô�í�â�å�Ø�æ�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢�×�Ü�é�Ø� 

conduct �œ�¡

•  Sustainability: �� �Ç�Û�Ø�� �´�í�â�å�Ø�æ�� �Û�Ô�é�Ø��

�¥�£�¤�¬�� �¸�Ô�å�ç�Û�� �¶�Û�Ø�Ö�Þ�� �Æ�Ü�ß�é�Ø�å�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�Ô�å�Ø�� �ê�Ü�á�á�Ø�å�æ�� �â�Ù�� �Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ç�Â�Ã�� �¤�£�£��

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�ê�Ô�å�×�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �´�í�â�å�Ø�æ�� �·�À�Â��

is responsible for the sustainable 

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�¡�Ô�í�â�å�Ø�æ�¡�Ú�â�é�¡�ã�ç�¢�Ø�á�¢�œ�¡

• ���Á�è�à�Ø�å�â�è�æ�� �à�Ô�å�Ü�á�Ø�� �æ�Ü�ç�Ø�æ�� �Ü�á�� �´�í�â�å�Ø�æ�� �Ô�å�Ø��

�è�á�×�Ø�å���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�Ÿ���à�â�å�Ø��information .

•  �Ç�â�ã���Ç�Ø�á���·�Ü�é�Ü�á�Ú���¸�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���´�í�â�å�Ø�æ��

– are features on the website. 

•  Target groups �­�� �·�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö�� �Ô�á�×��

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ�� �Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì��

�Ê�Ø�æ�ç�Ø�å�á�� �¸�è�å�â�ã�Ø�� �›�¹�å�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ�� �Æ�ã�Ô�Ü�á�Ÿ�� �È�¾�Ÿ��

�º�Ø�å�à�Ô�á�ì�œ���Ô�á�×���Á�â�å�ç�Û���´�à�Ø�å�Ü�Ö�Ô�¡

•  Marketing & distribution channels: 

�·�Ü�å�Ø�Ö�ç���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���â�á�Ø���Ö�Ô�á��

���á�×�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �ç�â�è�å�� �â�ã�Ø�å�Ô�ç�â�å�æ�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø��

�Ö�â�è�á�ç�å�ì�� �Ù�å�â�à�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �â�á�Ø�� �Ü�æ�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�Ü�á�Ú��

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­ �¢�¢�ê�ê�ê�¡ �é�Ü�æ�Ü�ç�Ô�í �â�å�Ø�æ�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢

�Õ�â�â�Þ� �ì�â�è�å� �ç�å�Ü�ã�œ�¡��

• ���¹�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���´�à�Ø�å�Ü�Ö�Ô�á�Ÿ���¹�å�Ø�á�Ö�Û�Ÿ���µ�å�Ü�ç�Ü�æ�Û�Ÿ��

�Æ�ã�Ô�á�Ü�æ�Û�Ÿ�� �º�Ø�å�à�Ô�á�� �Ô�á�×�� �Ã�â�å�ç�è�Ú�è�Ø�æ�Ø��

�à�Ø�×�Ü�Ô�� �›�Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�×�Ü�é�Ø�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�Ô�í�â�å�Ø�æ�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢

�à�Ø�×�Ü�Ô� �Ô�å�ç�Ü�Ö�ß�Ø�æ�œ�¡��

• Brochure on Azores �� �×�Ü�é�Ü�á�Ú�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø��

available to download on the website 

�›�Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�×�Ü�é�Ø�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�Ô�í�â�å�Ø�æ�¡�Ö�â�à�¢�æ�Ü�ç�Ø�æ�¢

� × � Ø � Ù � Ô � è � ß � ç � ¢ � Ù � Ü � ß � Ø � æ � ¢ � Õ � ß � â � Ö � Þ � æ � ¢ � Õ � å � â � Ö � Û � è � å � Ô � Ò

�à�Ø�å�Ú�è�ß�Û�â�Ò�Ø�á�Ò�Ý�Ô�á�¥�£�¤�¨�Ò�â�á�ß�Ü�á�Ø�¡�ã�×�Ù�œ�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�¶�Ø�å�ç�Ü���Ø�×���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���›�º�Æ�Ç�¶���Ô�Ö�Ö�å�Ø�×�Ü�ç�Ø�×�œX
�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ø�×���Õ�ì���´�í�â�å�Ø�æ��

DMO X
Local dive centres and other local 

�æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ���Ô�å�Ø���à�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æX
�Ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���à�Ô�å�Ü�ç�Ü�à�Ø���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���›�ç�Û�Ø��

�Ô�å�Ö�Û�Ô�Ø�â�ß�â�Ú�Ü�Ö�Ô�ß���è�á�×�Ø�å�ê�Ô�ç�Ø�å���ã�Ô�å�Þ���â�Ù���µ�Ô�Ü�Ô��

�×�Ø���´�á�Ú�å�Ô���×�â���»�Ø�å�â�Ü�æ�à�â���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å���æ�Ü�ç�Ø�æ�œ
X

�¶�â�×�Ø���â�Ù���Ö�â�á�×�è�Ö�ç���Ù�â�å���×�Ü�é�Ø�å�æ���å�Ø�Ú�Ô�å�×�Ü�á�Ú��

respect of the marine life and 

environment
X

�À�Ô�å�Ü�á�Ø���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���Ô�å�Ø�Ô��� ���à�Ô�å�Ü�á�Ø���ã�Ô�å�Þ���â�Ù��

�ç�Û�Ø���Ô�í�â�å�Ø�æ X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���´�ß�ç�Û�â�è�Ú�Û���×�Ü�é�Ü�á�Ú���Ü�æ���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ô�ß�ß���ì�Ø�Ô�å���å�â�è�á�×�Ÿ���ç�Û�Ø���à�â�æ�ç���å�Ø�Ö�â�à�à�Ø�á�×�Ø�×���æ�Ø�Ô�æ�â�á���Ü�æ���ä�è�Ü�ç�Ø���æ�Û�â�å�ç��

�›�½�è�á�Ø� ���Æ�Ø�ã�ç�Ø�à�Õ�Ø�å�œ�¡

Note

• �È�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���ç�â�â�ß�æ���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø���Ù�â�å���Ö�Û�â�â�æ�Ü�á�Ú���Ô���×�Ü�é�Ü�á�Ú���æ�ã�â�ç���Õ�Ô�æ�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���×�Ü�é�Ü�á�Ú���ç�ì�ã�Ø���Ø�ç�Ö�¡

• Code of Conduct for divers well communicated

• �Ç�Û�Ø���Ô�æ�æ�Ø�ç�æ���ç�Û�Ô�ç���Ô�ß�ß�â�ê���×�Ü�é�Ü�á�Ú���Ô�å�Ø���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×���è�á�×�Ø�å���À�Ô�å�Ü�á�Ø���Ã�Ô�å�Þ���â�Ù���ç�Û�Ø���´�í�â�å�Ø�æ

• �·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�æ���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×�Ÿ���Û�Ô�æ���Ô���Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���¶�Û�Ô�å�ç�Ø�å���Ô�á�×���Ô�á���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á���å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ù�â�å��
sustainability
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Practice No. 31
ARGYLL SEA KAYAK TRAIL

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���´�å�Ú�ì�ß�ß

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Æ�Ö�â�ç�ß�Ô�á�×�Ÿ���ç�Û�Ø���È�¾

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ã�Ô�×�×�ß�Ø� �Ô�å�Ú�ì�ß�ß�¡�â�å�Ú�¡�è�Þ�¢��

K
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 F
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ORGANISATIONAL SET-UP: �´�å�Ú�ì�ß�ß���Ô�á�×���µ�è�ç�Ø���¶�â�è�á�Ö�Ü�ß���›�´�å�Ú�ì�ß�ß���¶�â�Ô�æ�ç�Ô�ß���Ê�Ô�ç�Ø�å�æ���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�œ

FINANCED BY/THROUGH:
�Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���›�¶�â�Ô�æ�ç�Ô�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ù�è�á�×�Ÿ���´�å�Ú�ì�ß�ß�Ÿ���ç�Û�Ø���¼�æ�ß�Ø�æ���¿�Ø�Ô�×�Ø�å���ã�å�â�Ú�å�Ô�à�à�Ø���Ô�á�×��

�´�å�Ú�ì�ß�ß���Ô�á�×���µ�è�ç�Ø���¶�â�è�á�Ö�Ü�ß�œ

INITIATED IN: �¥�£�¤�§

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�­���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú���ç�â���´�è�ç�è�à�á
• Unspoiled nature
• Marine life
• �¿�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Þ�Ô�ì�Ô�Þ�Ü�á�Ú

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�´�å�Ú�ì�ß�ß�� �Ü�æ�� �Ô�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�æ�ç�Ø�å�á��

�æ�Û�â�å�Ø�æ�� �â�Ù�� �Æ�Ö�â�ç�ß�Ô�á�×�Ÿ�� �à�Ô�å�Þ�Ø�×�� �Õ�ì�� �å�Ø�à�â�ç�Ø��

�Õ�Ø�Ô�Ö�Û�Ø�æ�Ÿ�� �â�è�ç�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�� �Ô�á�×��

marine life. 

�´�å�Ú�ì�ß�ß�� �Æ�Ø�Ô�� �¾�Ô�ì�Ô�Þ�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ü�æ�� �Ô�� �¤�¨�£�� �Þ�à�� �ê�Ô�ç�Ø�å��

trail divided into nine sections. The route 

�Ú�â�Ø�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �æ�â�à�Ø�� �â�Ù�� �Æ�Ö�â�ç�ß�Ô�á�×�à�æ�� �à�â�æ�ç��

�æ�Ö�Ø�á�Ü�Ö�� �Ö�â�Ô�æ�ç�ß�Ü�á�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ü�æ�ß�Ô�á�×�æ�Ÿ�� �æ�ç�Ô�å�ç�Ü�á�Ú��

at the town of Ganavan near Oban and 

�Ø�á�×�Ü�á�Ú���Ô�ç���»�Ø�ß�Ø�á�æ�Õ�è�å�Ú�Û�¡��

�Â�á���Ø�Ô�Ö�Û���æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�Ÿ���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���Ö�Ô�á�����á�×���ß�Ô�è�á�Ö�Û��

�æ�Ü�ç�Ø�æ�� �Ù�â�å�� �Þ�Ô�ì�Ô�Þ�æ�Ÿ�� �Ö�Ô�å�� �ã�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú�� �æ�ã�â�ç�æ�� �Ô�á�×��

public toilets. Accommodation and places 

to eat are also available in the towns and 

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�å�â�è�á�×���´�å�Ú�ì�ß�ß���Ô�á�×���ê�Ü�ß�×���Ö�Ô�à�ã�Ü�á�Ú���Ü�æ��

�Ô�ß�æ�â���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø�¡���Â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���Ö�Ô�á��

���á�×�� �×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�Ô�Õ�ß�Ø�� ���ß�Ø�æ�� �Ù�â�å�� �Ø�Ô�Ö�Û�� �æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á��

�ê�Ü�ç�Û�� �Ô�� �à�Ô�ã�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �å�â�è�ç�Ø�Ÿ�� �æ�à�Ô�ß�ß�� �à�Ô�ã�æ��

�Ü�á�×�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�á�Ú�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ù�Ô�Ö�Ü�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á��

�Û�Ô�í�Ô�å�×�� �Ô�á�×�� �ç�Ü�×�Ô�ß�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å��

practical information and well as the rules 

�Ù�â�å�� �ã�å�â�ã�Ø�å�� �Ö�â�á�×�è�Ö�ç�� �å�Ø�Ú�Ô�å�×�Ü�á�Ú�� �ß�Ü�ç�ç�Ø�å�Ü�á�Ú�Ÿ��

marine life observation and other issues. 
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This is an innovative approach to coastal 

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ô�æ�� �è�æ�Ü�á�Ú�� �Ô�� �á�â�á� �à�â�ç�â�å�Ü�í�Ø�×�� �æ�Ø�Ô��

vehicle offers a different and sustainable 

�Ô�á�Ú�ß�Ø�� �Ù�â�å�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ü�á�Ú�� �Ö�â�Ô�æ�ç�Ô�ß�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�Ÿ��

�â�Õ�æ�Ø�å�é�Ü�á�Ú�� �à�Ô�å�Ü�á�Ø�� �ß�Ü�Ù�Ø�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Õ�ß�Ø�á�×�Ü�á�Ú�� �ê�Ü�ç�Û��

nature.

•  Vocational training  was offered to 

�ì�â�è�á�Ú�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ô�å�Ø�Ô�� �é�Ü�Ô��

the Modern Apprenticeship in Outdoor/

�Å�Ø�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ã�Ô�×�×�ß�Ø� �Ô�å�Ú�ì�ß�ß�¡

�â�å�Ú�¡�è�Þ�¢�Ù�è�å�ç�Û�Ø�å�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�¡�Û�ç�à�ß�œ�¡

•  Information on local paddlesport clubs 

�ê�Û�Ø�å�Ø�� �â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� �Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�� �Ü�á�� �Ô�� �ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú��

�Ö�â�è�å�æ�Ø�� �Ü�æ�� �Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

�ã�Ô�×�×�ß�Ø� �Ô�å�Ú�ì�ß�ß�¡�â�å�Ú�¡�è�Þ�¢�Ö�ß�è�Õ�æ�¡�Û�ç�à�ß�œ�¡

• ���·�â�ê�á�ß�â�Ô�×�Ô�Õ�ß�Ø�� ���ß�Ø�æ�� �›�ç�å�Ô�Ü�ß�� �à�Ô�ã�æ�� �Ô�á�×��

�Â�è�ç�×�â�â�å�� �º�è�Ü�×�Ô�á�Ö�Ø�� �Ô�á�×�� �´�Ö�Ö�Ø�æ�æ�œ��

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

�ã�Ô�×�×�ß�Ø� �Ô�å�Ú�ì�ß�ß�¡�â�å�Ú�¡�è�Þ�¢�×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�æ�¡�Û�ç�à�ß�œ�¡��

�È�á�×�Ø�å�� �â�Â�è�ç�×�â�â�å�� �Ú�è�Ü�×�Ô�á�Ö�Ø�� �Ô�á�×�� �Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�ã��

�â�á�Ø�����á�×�æ���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß��

issues and how to address them as a 

�é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�� � �� �Ü�á�é�Ô�æ�Ü�é�Ø�� �Ô�ß�Ü�Ø�á�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ô��

�Ú�è�Ü�×�Ø���ç�â���ç�Û�Ø���Õ�Ø�æ�ç���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø���Ù�â�å���ê�Ô�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú��

marine life.

•  Target groups:  Individual travellers 

�ê�Ü�ç�Û�� �æ�â�à�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �Ü�á�� �æ�Ø�Ô�� �Þ�Ô�ì�Ô�Þ�Ü�á�Ú�®��

�×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö���Ô�á�×���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�¡

•  Marketing & distribution channels: 

Promoted as one of the Scottish 

�Þ�Ô�ì�Ô�Þ�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ö�Ô�á�â�Ø�Ü�á�Ú���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���â�á��

�Æ�Ö�â�ç�ß�Ô�á�×�à�æ���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�¡��

•  A Guidebook on Scottish Sea Kayak 

Trail �Ÿ���â�Ù���ê�Û�Ü�Ö�Û���â�á�Ø���ã�Ô�å�ç���Ü�æ���ç�Û�Ø���´�å�Ú�ì�ß�ß���Æ�Ø�Ô��

�¾�Ô�ì�Ô�Þ�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�Ÿ�� �Ü�æ�� �Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ù�â�å�� �ã�è�å�Ö�Û�Ô�æ�Ø��

�›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�æ�Ö�â�ç�ç�Ü�æ�Û�æ�Ø�Ô�Þ�Ô�ì�Ô�Þ�ç�å�Ô�Ü�ß�¡

com/index.html �œ�¡��

•  The Argyll Sea Kayak Trail was featured 

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ç�Ø�ß�Ø�Ú�å�Ô�ã�Û�à�æ�� �â�¤�£�� �µ�Ø�æ�ç�� �Å�Ø�Ô�æ�â�á�æ��

�ç�â�� �É�Ü�æ�Ü�ç�� �Æ�Ö�â�ç�ß�Ô�á�×�� �Ü�á�� �¥�£�¤�©�ã�� �›�Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

�ç�Ø�ß�Ø�Ú�å�Ô�ã�Û�¡�Ö�â�¡�è�Þ�¢�ç�å�Ô�é�Ø�ß�¢�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�¢

�Ø�è�å�â�ã�Ø�¢�è�á�Ü�ç�Ø�×� �Þ�Ü�á�Ú�×�â�à�¢�æ�Ö�â�ç�ß�Ô�á�×�¢

�Ô�å�ç�Ü�Ö�ß�Ø�æ�¢�Õ�Ø�æ�ç� �á�Ø�ê� �ç�Û�Ü�á�Ú�æ� �ç�â� �æ�Ø�Ø� �×�â� 

�Ü�á� �Æ�Ö�â�ç�ß�Ô�á�×�¢�œ�¡��
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�¶�ß�Ø�Ô�å���Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���â�ß�Ø�Ô�é�Ø���á�â���ç�å�Ô�Ö�Ø�ã��

principles on trail maps X
Spread of visitors across rural places X X
�¶�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���á�Ø�ê���Ö�Ô�å�Ø�Ø�å���â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ù�â�å��

�ì�â�è�á�Ú���ã�Ø�â�ã�ß�Ø���›�Ô�ã�ã�å�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ø�æ�Û�Ü�ã���Ü�á���â�è�ç�×�â�â�å��

�Ø�×�è�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�¢�å�Ø�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á�œ
X

Communication on visitor behaviour 

�å�Ø�Ú�Ô�å�×�Ü�á�Ú���Ü�á�é�Ô�æ�Ü�é�Ø���æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ�Ÿ���ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø��

observation
X X

Low impact on environment tourism 

activity X
�¹�â�Ö�è�æ�Ü�á�Ú���â�á���æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Ê�Ü�ß�×���Ö�Ô�à�ã�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ö�Ô�å���ã�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú���à�Ü�Ú�Û�ç���ã�â�æ�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ���Ü�Ù���á�â�ç���à�â�á�Ü�ç�â�å�Ø�×��

carefully.

Note

• Innovative and low impact on environment product for coastal tourism

• �¾�Ô�ì�Ô�Þ���ß�Ô�è�á�Ö�Û�Ü�á�Ú���æ�ã�â�ç�æ�Ÿ���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���ç�â�Ü�ß�Ø�ç�æ�Ÿ���Ö�Ô�å���ã�Ô�å�Þ�Ü�á�Ú���æ�ã�â�ç�æ�Ÿ���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ���Ô�å�Ø��
available at the start/end of each section

• �¼�á�ç�Ø�Ú�å�Ô�ç�Ü�á�Ú���â�¿�Ø�Ô�é�Ø���á�â���ç�å�Ô�Ö�Ø�ã���ã�å�Ü�á�Ö�Ü�ã�ß�Ø�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���ç�å�Ô�Ü�ß���à�Ô�ã�æ

• �Ã�å�â�à�â�ç�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���ê�Ô�ç�Ø�å���æ�ã�â�å�ç�æ���Ö�ß�è�Õ�æ���Ù�â�å���â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ç�â���ç�Ô�Þ�Ø���ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú���Ö�â�è�å�æ�Ø�æ���Ô�á�×���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø��
community
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Practice No. 32
CANYONING TOURS

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���(�ç�í�ç�Ô�ß��

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���´�è�æ�ç�å�Ü�Ô

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�â�Ø�ç�í�ç�Ô�ß�¡�Ö�â�à�¢�æ�è�à�à�Ø�å�¢ 

�â�è�ç�×�â�â�å� �Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�¢�Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú�¡�Û�ç�à�ß��
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ORGANISATIONAL SET-UP: �Â�Ø�ç�í�ç�Ô�ß���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���›�å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Õ�â�Ô�å�×�œ

FINANCED BY/THROUGH: �Â�Ø�ç�í�ç�Ô�ß���Ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ���æ�ã�â�á�æ�â�å�Ü�á�Ú��

INITIATED IN: NA

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���º�¸�Å��

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú�Ÿ���Æ�è�à�à�Ø�å 

Autumn 

• Unspoiled nature
• �´�×�é�Ø�á�ç�è�å�â�è�æ���Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú��
• �´�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ��
• Wild mountain landscapes

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�â�É�Ô�å�Ü�Ø�×�� �Ô�á�×�� �ç�å�è�ß�ì�� �Ç�Ü�å�â�ß�Ø�Ô�á�ã�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �æ�ß�â�Ú�Ô�á��

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Â�Ø�ç�í�ç�Ô�ß�Ÿ�� �¼�á�á�ç�Ô�ß�à�æ�� �ß�â�á�Ú�Ø�æ�ç�� �æ�Ü�×�Ø�� �é�Ô�ß�ß�Ø�ì��

�ê�Û�Ü�Ö�Û�� �ß�Ø�Ô�×�æ���æ�â�à�Ø�� �©�¨�� �Þ�Ü�ß�â�à�Ø�ç�å�Ø�æ���ç�â�ê�Ô�å�×�æ��

�ç�Û�Ø���æ�â�è�ç�Û�Ÿ���å�Ü�Ú�Û�ç���Ô�ç���ç�Û�Ø���Û�Ø�Ô�å�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���¸�Ô�æ�ç�Ø�å�á��

�´�ß�ã�æ�¡�� �´�ß�â�á�Ú�� �(�ç�í�ç�Ô�ß�Ÿ�� �«�� �Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ô�å�Ø��

located at different altitude levels. They 

�Ô�å�Ø�� �æ�è�å�å�â�è�á�×�Ø�×�� �Õ�ì�� �ê�Ü�×�Ø�� �â�ã�Ø�á�� ���Ø�ß�×�æ��

�Ô�á�×�� �à�Ø�Ô�×�â�ê�æ�Ÿ�� �Ô�ç�� �ç�Û�Ø�� �Ù�â�â�ç�� �â�Ù�� �æ�ç�Ø�Ø�ã�� �Ô�á�×��

�å�è�Ú�Ú�Ø�×�� �å�â�Ö�Þ�� �ê�Ô�ß�ß�æ�� �æ�ç�å�Ø�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �è�ã�� �ç�â�� �Û�Ü�Ú�Û��

Alpine terrain and wild canyons. Perfectly 

�×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ø�×�� �å�â�Ô�×�� �Ô�á�×�� �ç�å�Ô�Ù���Ö���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��

�à�Ô�Þ�Ø�æ�� �ç�Û�Ø�� �é�Ô�ß�ß�Ø�ì�� �Ø�Ô�æ�Ü�ß�ì�� �Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø�� �Ü�á�� �Ô�ß�ß��

�æ�Ø�Ô�æ�â�á�æ�¡�� �¼�á�� �Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �à�è�ß�ç�Ü� �Ù�Ô�Ö�Ø�ç�Ø�×��

�Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø�Ÿ���ç�Û�Ø�å�Ø���Ô�å�Ø���à�ì�å�Ü�Ô�×���æ�Û�â�ã�ã�Ü�á�Ú��

�Ô�á�×���Ö�Ô�ç�Ø�å�Ü�á�Ú���Ù�Ô�Ö�Ü�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�¡��

The special characteristics of the 

�é�Ô�ß�ß�Ø�ì�­�� �Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�� �Ô�á�×�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�� �Ü�á��

�Ô�Õ�è�á�×�Ô�á�Ö�Ø�¡�� �¸�Ô�Ö�Û�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �«�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �Û�Ô�æ��

conserved its very own authentic and 

�è�á�Ü�ä�è�Ø���Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å�¡��

�Â�á�Ø�� �â�Ù�� �¸�è�å�â�ã�Ø�à�æ�� �à�â�æ�ç�� �æ�Ö�Ø�á�Ü�Ö�� �Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú��

�æ�ã�â�ç�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �´�è�Ø�å�� �¾�ß�Ô�à�à�Ÿ�� �Ü�æ�� �ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�(�ç�í�ç�Ô�ß�Ÿ���Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ü�á�Ú���æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß���×�Ü�Ù���Ö�è�ß�ç�ì���ß�Ø�é�Ø�ß�æ���Ù�â�å��

�Ô�ß�ß���Ô�Ú�Ø�æ���Ô�á�×���Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�¡
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�Ê�Ü�ç�Û�� �â�¶�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �(�ç�í�ç�Ô�ß�� �É�Ô�ß�ß�Ø�ì�ã�� �Ô�á��

�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�â�è�æ�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�� �Û�Ô�æ�� �Õ�Ø�Ø�á��

�Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×�¡�� �¸�ë�ç�å�Ø�à�Ø�ß�ì�� �æ�ç�Ø�Ø�ã�� �ê�Ô�ç�Ø�å�� �Ö�Û�è�ç�Ø�æ�Ÿ��

�Ô�Õ�æ�Ø�Ü�ß�Ü�á�Ú�� �Ù�å�â�à�� �×�Ü�í�í�ì�� �Û�Ø�Ü�Ú�Û�ç�æ�� �Ü�á�ç�â�� �å�è�æ�Û�Ü�á�Ú��

�ê�Ô�ç�Ø�å�Ù�Ô�ß�ß�æ�Ÿ���Ý�è�à�ã�æ���Ù�å�â�à���è�ã���ç�â���¤�©���à�Ø�ç�å�Ø�æ���Ù�â�å��

daredevils – pure adrenalin for all those 

�Ü�á�� �æ�Ø�Ô�å�Ö�Û���â�Ù���ç�å�è�ß�ì�� �è�á�Ü�ä�è�Ø���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�æ���â�Ù���Ô��

�é�Ø�å�ì���æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß���Þ�Ü�á�×�¡��

�´�� �Õ�å�â�Ô�×�� �å�Ô�á�Ú�Ø�� �â�Ù�� �Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú�� �ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ��

�Ô�å�Ø���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×���Ù�â�å���Ô�ß�ß���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���ß�Ø�é�Ø�ß�æ�­��

• Canyoning package – 5 hours for 

action & adrenaline (including) �­�� �›�¤�œ��

�¸�ä�è�Ü�ã�à�Ø�á�ç�� �å�Ø�á�ç�Ô�ß�� �›�Û�Ø�ß�à�Ø�ç�Ÿ�� �Á�Ø�â�ã�å�Ø�á�Ø��

�æ�è�Ü�ç�Ÿ�� �Á�Ø�â�ã�å�Ø�á�Ø�� �æ�â�Ö�Þ�æ�Ÿ�� �Á�Ø�â�ã�å�Ø�á�Ø�� �Ý�Ô�Ö�Þ�Ø�ç�Ÿ��

�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�� �Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú�� �æ�Û�â�Ø�æ�Ÿ�� �Û�Ô�å�á�Ø�æ�æ�œ�� �›�¥�œ��

�Ç�å�Ô�á�æ�Ù�Ø�å���ç�â���ç�Û�Ø���Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú���Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ���Õ�Ô�æ�Ø��

�›�¦�œ�� �¼�á�ç�å�â�×�è�Ö�ç�â�å�ì�� �Ô�×�é�Ü�Ö�Ø�� �Ù�å�â�à�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×��

�Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú���Ú�è�Ü�×�Ø�æ���›�§�œ���Ã�ß�Ø�á�ç�ì���â�Ù���Ù�è�á���Ô�á�×��

�Ô�Ö�ç�Ü�â�á�¡���Å�Ô�ç�Ø�æ���ã�Ø�å���ã�Ø�å�æ�â�á���Ù�å�â�à�­�����ª�£�Ÿ�£�£���¸�È�Å��

• Other canyoning packages which 

are offered: �� �›�¤�œ�� �Ù�â�å�� �Õ�Ø�Ú�Ü�á�á�Ø�å�æ�Ÿ�� �¥� �Û�â�è�å��

�Ý�è�à�ã�æ�� �Ô�á�×�� �Ô�Õ�æ�Ø�Ü�ß�Ü�á�Ú�� �æ�ã�â�ç�æ�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ô�å�Ø�� �¦��

�ç�â���¨���à�Ø�ç�å�Ø�æ���Ü�á���Û�Ø�Ü�Ú�Û�ç���Ô�á�×���Ô�å�Ø���ç�Û�Ø�å�Ø�Ù�â�å�Ø��

�ã�Ø�å�Ù�Ø�Ö�ç�� �Ù�â�å�� �Ú�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú�� �Ô�� �ç�Ô�æ�ç�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �æ�ã�â�å�ç��

�â�Ù�� �Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Ô�á�×�� �›�¥�œ�� �Ù�â�å�� �Ø�é�Ø�å�ì�â�á�Ø�­��

�æ�è�Ü�ç�Ô�Õ�ß�Ø���Ù�â�å���ß�Ø�æ�æ� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�×���Ö�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú��

�Ù�Ô�á�æ�Ÿ���ê�Û�â���Û�Ô�é�Ø���ç�Û�Ø���Ö�â�á���×�Ø�á�Ö�Ø���ç�â���Ý�è�à�ã��

�Ù�å�â�à���¦���ç�â���¨���à�Ø�ç�å�Ø�æ���Ô�á�×���Û�Ô�é�Ø���á�â���ã�å�â�Õ�ß�Ø�à��

�Ô�Õ�æ�Ø�Ü�ß�Ü�á�Ú���¤�«���à�Ø�ç�å�Ø�æ���›�¦���Û�â�è�å�æ�œ�¡��

•  Another innovative product: 

�º�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Ô�� �à�â�×�Ø�å�á�� �ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø��

�Û�è�á�ç�� �è�æ�Ü�á�Ú�� �º�Ã�Æ�� �Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ø�æ�Ÿ�� �ç�Ô�Þ�Ø�æ��

�Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø�å�æ�� �æ�ç�å�Ô�Ü�Ú�Û�ç�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ø�Ô�å�ç�� �â�Ù��

�(�ç�í�ç�Ô�ß�¡�� �Ì�â�è�� �Ö�Ô�á�� �Ú�â�� �ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø�� �Û�è�á�ç�Ü�á�Ú��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç�� �ç�Û�Ø�� �é�Ô�ß�ß�Ø�ì�Ÿ�� �ê�Ü�ç�Û�� �â�å�� �ê�Ü�ç�Û�â�è�ç��

�×�Ü�Ú�Ü�ç�Ô�ß�� �Û�Ø�ß�ã�¡�� �Ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø�� �Û�è�á�ç�Ø�å�æ�� �Ô�ß�æ�â��

�Ø�ë�ã�ß�â�å�Ø�� �ç�Û�Ø�� �à�â�æ�ç�� �ã�Ü�Ö�ç�è�å�Ø� �Õ�â�â�Þ�� �æ�ã�â�ç�æ��

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �(�ç�í�ç�Ô�ß�� �à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á�æ�¡�� �´�� �ê�Ø�ß�Ö�â�à�Ø��

�Ö�Û�Ô�á�Ú�Ø�� �ç�Û�Ô�ç�� �ã�å�â�à�Ü�æ�Ø�æ�� �Ù�è�á�� �Ù�â�å�� �Õ�â�ç�Û��

adults and children.

• Target groups:  Adventure lovers and 

�à�Ô�Ü�á�ß�ì�� �Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�� �Ù�å�â�à��

�ç�Û�Ø�� �×�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ÿ�� �¸�è�å�â�ã�Ø�Ÿ�� �Ô�á�×��

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�¡��

• Marketing & distribution channels: 

�Ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �(�ç�í�ç�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Õ�â�Ô�å�×�Ÿ��

�×�Ü�å�Ø�Ö�ç�� �ß�Ü�á�Þ�æ�� �ç�â�� �Ô�á�×�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

outdoor and adventure providers on 

the �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø. 

•  Special services:  �¿�Ü�Ù�Ø�¶�Ô�à�à�æ to special 

�æ�Ü�ç�Ø�æ�� �â�Ù�� �Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �(�ç�í�ç�Ô�ß�Ÿ�� �� �Õ�ß�â�Ú��

�›�Ü�á�� �º�Ø�å�à�Ô�á�� �â�á�ß�ì�œ�Ÿ�� �â�á�ß�Ü�á�Ø�� �â�é�Ø�å�é�Ü�Ø�ê�� �â�Ù��

�â�ã�Ø�á�Ü�á�Ú���Û�â�è�å�æ��pastures & huts �� �Ý�� �Ú�å�Ø�Ô�ç��

�Ù�â�å���Û�Ü�Þ�Ø�å�æ�Ÿ���â�é�Ø�å�é�Ü�Ø�ê���â�Ù���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���â�Ù��lifts 

and huts  in the summer season. 
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�à�ã�ß�â�ì�à�Ø�á�ç�Ÿ���Õ�è�ç���â�á�ß�ì��

�Ù�â�å���â�á�Ø���à�Ô�å�Þ�Ø�ç���æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç���Ý���ß�â�Ö�Ô�ß���â�è�ç�×�â�â�å��

providers 
X

�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���â�ã�ç�Ü�â�á���Ý���á�â�ç���à�â�ç�â�å�Ü�í�Ø�×�Ÿ��

�ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú X
Local accommodation and services 

�ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���›�â�é�Ø�å���¤�£�£�£���Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�æ�œ
X

Authenticity of the destination – 

promoted X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Á�â���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ã�â�ß�Ü�Ö�ì���Ô�á�×���å�è�ß�Ø�æ���Ù�â�å���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß�ß�ì���Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���Õ�Ø�Û�Ô�é�Ü�â�è�å���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ú�è�Ø�æ�ç�æ��

�Ö�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�×�¡���À�â�å�Ø���Ü�á�ç�å�â�×�è�Ö�ç�â�å�ì���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���ç�Û�Ø���(�ç�í�ç�Ô�ß���Ü�æ���á�Ø�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�¡��

Note

• �Ê�Ü�ç�Û���â�¶�Ô�á�ì�â�á�Ü�á�Ú���Ü�á���ç�Û�Ø���(�ç�í�ç�Ô�ß���É�Ô�ß�ß�Ø�ì�ã���Ô�á���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�â�è�æ���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø���Û�Ô�æ���Õ�Ø�Ø�á���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×���Õ�Ô�æ�Ø�×���â�á��
the special characteristics of the valley

• �»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�à�ã�ß�â�ì�à�Ø�á�ç�Ÿ���Õ�è�ç���â�á�ß�ì���Ù�â�å���â�á�Ø���à�Ô�å�Þ�Ø�ç���æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç���Ý���ß�â�Ö�Ô�ß���â�è�ç�×�â�â�å���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ��

• �¿�â�Ö�Ô�ß���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���›�â�é�Ø�å���¤�£�£�£���Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ö�Û�â�Ü�Ö�Ø�æ�œ



4.7 Practices No. 33: 
City experiences
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Practice No. 33
VALENCIA SILK ROUTE

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô��

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Æ�ã�Ô�Ü�á

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�é�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢�ê�Û�Ô�ç� �ç�â� �×�â� �é�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�¢ 

�Ö�Ü�ç�ì� �å�â�è�ç�Ø�æ�¢�é�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô� �æ�Ü�ß�Þ� �å�â�è�ç�Ø

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �´�Ý�è�á�ç�Ô�à�Ø�á�ç�â���×�Ø���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�Ÿ���É�Ü�æ�Ü�ç���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô���›�Ç�â�è�å�Ü�æ�ç���¹�â�è�á�×�Ô�ç�Ü�â�á���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�œ

FINANCED BY/THROUGH: �´�Ý�è�á�ç�Ô�à�Ø�á�ç�â���×�Ø���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�3�Ÿ���Ç�â�è�å�Ü�æ�ç���¹�â�è�á�×�Ô�ç�Ü�â�á���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô

INITIATED IN:

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ÿ���¿�Ü�á�Þ�Ø�×�¼�á 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���º�¸�Å�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���¹�Å�Ÿ���Á�´�Ÿ���É�´

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• City experience 
• Cultural & local product experience
• �Ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú���Ö�Ü�ç�ì���ç�â�è�å��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�� �Ü�æ�� �ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �â�á�� �Æ�ã�Ô�Ü�á�à�æ�� �Ø�Ô�æ�ç�Ø�å�á��

�Ö�â�Ô�æ�ç�Ÿ�� �Ô�ç�� �ç�Û�Ø�� �à�â�è�ç�Û�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ç�è�å�Ü�Ô�� �Å�Ü�é�Ø�å�Ÿ��

�å�Ü�Ú�Û�ç���Ü�á���ç�Û�Ø���Ö�Ø�á�ç�å�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���º�è�ß�Ù���â�Ù���É�Ô�ß�:�á�Ö�Ü�Ô�¡��

It is situated on the shores of the 

�À�Ø�×�Ü�ç�Ø�å�å�Ô�á�Ø�Ô�á�Ÿ�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ü�á�Ú�� �ª�� �Þ�Ü�ß�â�à�Ø�ç�å�Ø�æ�� �â�Ù��

�Õ�Ø�Ô�Ö�Û���Ô�á�×���Ö�â�è�á�ç�Ü�á�Ú���¦�£�£���×�Ô�ì�æ���â�Ù���æ�è�á�æ�Û�Ü�á�Ø��

�ã�Ø�å���ì�Ø�Ô�å���ê�Ü�ç�Û���Ô�á���Ô�é�Ø�å�Ô�Ú�Ø���ç�Ø�à�ã�Ø�å�Ô�ç�è�å�Ø���â�Ù��

�Ô�ß�à�â�æ�ç�� �¤�«�� �×�Ø�Ú�å�Ø�Ø�æ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �ã�Ø�å�Ù�Ø�Ö�ç�� �Ö�ß�Ü�à�Ô�ç�Ø��

�ç�â�� �×�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�� �ç�Û�Ø�� �Ö�Ü�ç�ì�� �Õ�ì�� �ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú�¡�� �É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�Ÿ��

�ç�Û�Ø�� �â�À�Ø�×�Ü�á�Ô�� �Ô�ß� �Ç�Ô�å�Ô�Õ�ã�� �›�¶�Ü�ç�ì�� �â�Ù�� �Æ�Ô�á�×�œ�Ÿ�� �Ü�æ��

�â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �â�ß�×�Ø�æ�ç�� �Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ü�á�� �Æ�ã�Ô�Ü�á�Ÿ�� �Ù�â�è�á�×�Ø�×��

�Ü�á�� �¤�¦�«�� �µ�¡�¶�¡�� �Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �Å�â�à�Ô�á�æ�Ÿ�� �É�Ô�ß�:�á�Ö�Ü�Ô�� �Ü�æ�� �Ô�á��

�â�é�Ø�å�ß�Ô�ã���â�Ù���Å�â�à�Ô�á�Ÿ���É�Ü�æ�Ü�Ú�â�ç�Û�Ü�Ö�Ÿ���À�è�æ�ß�Ü�à���Ô�á�×��

Medieval cultures. 

Iconic monuments are testimonials of this 

�Û�Ü�æ�ç�â�å�ì�Ÿ���æ�è�Ö�Û���Ô�æ���ç�Û�Ø���Æ�Ü�ß�Þ���¸�ë�Ö�Û�Ô�á�Ú�Ø���›�×�Ø�Ö�ß�Ô�å�Ø�×��

�Ô�� �¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �»�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�� �æ�Ü�ç�Ø�� �Õ�ì�� �È�Á�¸�Æ�¶�Â�œ�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

�´�ß�à�â�Ü�á�Ô�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Æ�Ø�å�å�Ô�á�â�� �Ô�á�×�� �Ä�è�Ô�å�ç�� �ç�â�ê�Ø�å�æ�Ÿ��

and the Cathedral. The advent of Islamic 

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ø���Õ�å�â�è�Ú�Û�ç���ê�Ü�ç�Û���Ü�ç���Ô���à�ì�å�Ü�Ô�×���â�Ù���ç�å�Ô�×�Ü�á�Ú��

�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �å�Ø�ß�Ô�ç�Ø�×�� �ç�â�� �ã�Ô�ã�Ø�å�Ÿ�� �æ�Ü�ß�Þ�Ÿ�� �ß�Ø�Ô�ç�Û�Ø�å��
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�Ô�á�×�� �Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ã�â�æ�Ü�ç�Ü�â�á�Ø�×�� �É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô��

�Ô�æ�� �Ô�� �Ö�â�à�à�Ø�å�Ö�Ü�Ô�ß�� �Û�è�Õ�¡�� �´�Ù�ç�Ø�å�� �ê�Ü�ç�á�Ø�æ�æ�Ü�á�Ú��

�Ô�� �Õ�å�Ü�Ø�Ù�� �ã�Ø�å�Ü�â�×�� �â�Ù�� �×�Ø�Ö�ß�Ü�á�Ø�Ÿ�� �É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�� �Ô�Ú�Ô�Ü�á��

�å�Ø�é�Ü�é�Ø�×���Ü�ç�æ���Ü�à�ã�â�å�ç�Ô�á�Ö�Ø���Ü�á���ç�Û�Ø���¤�¨�ç�Û���¶�Ø�á�ç�è�å�ì�Ÿ��

a period which is also referred to as the 

�â�º�â�ß�×�Ø�á���Ã�Ø�å�Ü�â�×���â�Ù���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�ã�¡��

They are noteworthy monuments related 

�ç�â�� �Ü�ç�æ�� �Æ�Ü�ß�Þ�� �Å�â�Ô�×�æ�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�� �Ô�á�×�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �æ�Ü�ß�Þ��

industry in the city.

• Around this cultural heritage the 

tourism product: ���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô���Æ�Ü�ß�Þ���Å�â�è�ç�Ø���Û�Ô�æ��

�Õ�Ø�Ø�á�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×�¡�� �·�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ü�×�×�Ø�á��

�ç�Û�å�Ø�Ô�×�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô���Æ�Ü�ß�Þ���Å�â�è�ç�Ø�­���ç�Ô�Þ�Ø��

�Ô���æ�ç�å�â�ß�ß���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���É�Ø�ß�ß�è�ç�Ø�å�æ���×�Ü�æ�ç�å�Ü�Ö�ç�Ÿ���ç�Û�Ø��

�Æ�Ü�ß�Þ���À�è�æ�Ø�è�à�Ÿ���ç�Û�Ø���Æ�Ü�ß�Þ���¸�ë�Ö�Û�Ô�á�Ú�Ø���â�å���¿�â�á�Ý�Ô��

�×�Ø�� �ß�Ô�� �Æ�Ø�×�Ô�� �›�È�Á�¸�Æ�¶�Â�� �ê�â�å�ß�×�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø��

�æ�Ü�ç�Ø�œ���Ô�á�×���ç�Û�Ø���ç�ì�ã�Ü�Ö�Ô�ß���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�á���Ö�â�æ�ç�è�à�Ø��

shops.

•  This walking tour lasts for around 

2 hours �Ô�á�×�� �ç�Ô�Þ�Ø�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ü�á�æ�Ü�×�Ø�æ�� �â�Ù��

�Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ�Ÿ���Õ�Ø�Ú�Ü�á�á�Ü�á�Ú���Ü�á���ç�Û�Ø���Æ�Ü�ß�Þ���¸�ë�Ö�Û�Ô�á�Ú�Ø��

�Ô�á�×���Ø�á�×�Ü�á�Ú���Ü�á���ç�Û�Ø���Ö�â�æ�ç�è�à�Ø���æ�Û�â�ã�æ�¡

• An online map  shows the tour on the 

�ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �Ô�á�×�� �Ù�â�å�� �Ô�� �ã�å�Ü�Ö�Ø�� �â�Ù�� �¤�¦�� �¸�È�Å�� �Ü�ç��

�Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì�� �Õ�â�â�Þ�Ø�×�¢�Õ�â�è�Ú�Û�ç�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

�ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�¡��

•  35% discount  with the Valencia Tourist 

Card in selected costume shops on the 

�Æ�Ü�ß�Þ���Å�â�è�ç�Ø�¡��

•  Valencia Tourist Card: �� �¹�å�Ø�Ø�� �Õ�è�æ�Ÿ��

�à�Ø�ç�å�â�� �Ô�á�×�� �ç�å�Ô�à�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �Ù�â�å�� �¥�§�Ÿ�� �§�«�� �â�å�� �ª�¥��

�Û�â�è�å�æ�� �æ�ç�Ô�å�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �à�â�à�Ø�á�ç�� �ç�Û�Ø�� �Ö�Ô�å�×�� �Ü�æ��

�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ô�ç�Ø�×�¡���Æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß���×�Ü�æ�Ö�â�è�á�ç�æ���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ö�Ü�ç�ì�à�æ��

�à�Ô�Ü�á���ç�â�è�å�Ü�æ�ç���Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�â�á�æ�­���¶�Ü�ç�ì���â�Ù���´�å�ç�æ���Ô�á�×��

�Æ�Ö�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�� �›�¤�¨�˜�� �×�Ü�æ�Ö�â�è�á�ç�œ�Ÿ�� �µ�Ü�â�ã�Ô�å�Ö�� �›�¤�¨�˜��

�×�Ü�æ�Ö�â�è�á�ç�œ�Ÿ���ç�Û�Ø���É�Ô�ß�:�á�Ö�Ü�Ô���Ç�â�è�å�Ü�æ�ç���µ�è�æ���›�¤�¥�˜��

�×�Ü�æ�Ö�â�è�á�ç�œ�Ÿ�� �è�ã�� �ç�â�� �¥�£�˜�� �â�Ù�Ù�� �Ú�è�Ü�×�Ø�×�� �ç�â�è�å�æ�Ÿ��

�¨�£�˜���â�Ù�Ù���Ø�á�ç�å�ì���ç�â���À�Ô�å�ä�è�;�æ���×�Ø���×�â�æ���´�Ú�è�Ô�æ��

�Ã�Ô�ß�Ô�Ö�Ø���Ô�á�×���¤�£�˜���×�Ü�æ�Ö�â�è�á�ç���â�Ù�Ù���Ø�á�ç�å�ì���ç�â���ç�Û�Ø��

�¶�Ô�ç�Û�Ø�×�å�Ô�ß�¡�� �´�� �Ù�å�Ø�Ø�� �É�Ô�ß�:�á�Ö�Ü�Ô�� �À�Ô�ã�� �Ô�á�×�� �Ô��

�Ú�è�Ü�×�Ø���ç�â���×�Ü�æ�Ö�â�è�á�ç�æ���Ù�â�å���Ô���ê�Û�â�ß�Ø���å�Ô�á�Ú�Ø���â�Ù��

�ç�â�è�å�Ü�æ�ç���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ���Ô�á�×���æ�Û�â�ã�æ�¡��

• Target groups: �� �·�â�à�Ø�æ�ç�Ü�Ö�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ÿ��

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �é�Ü�æ�Ü�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Ö�Ü�ç�ì��

�Ô�á�×�� �ß�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å�� �Ô�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�Ÿ��

�æ�à�Ô�ß�ß�Ø�å�� �Ú�å�â�è�ã�æ�� �Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ��

�æ�Û�â�ã�ã�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ô���è�á�Ü�ä�è�Ø���Ö�Ü�ç�ì���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�¡��

• Marketing & distribution channels:  The 

�â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß�� �É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô�� �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�� �Ô�á�×�� �æ�â�Ö�Ü�Ô�ß��

media. 
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Authenticity of the destination – practice 

supports the conservation of cultural 

�Ô�æ�æ�Ø�ç�æ���Ô�á�×���Õ�è�Ü�ß�ç���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø
X

�Ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ü�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ��

�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ�� X X
Local products and crafts are promoted 

and available for sale to visitors in the 

destination 
X

�µ�ß�è�Ø���¹�ß�Ô�Ú���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×���Õ�Ø�Ô�Ö�Û�Ø�æ�� X
�Æ�ß�â�ê���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç�­���ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú���ç�â�è�å�� X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���´���×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���Û�Ü�æ�ç�â�å�ì���â�Ù���æ�Ü�ß�Þ���ã�å�â�×�è�Ö�ç�Ü�â�á���Ü�á���É�Ô�ß�Ø�á�Ö�Ü�Ô���Ü�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�Ÿ���à�â�å�Ø��

�×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�Ø�×���×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å���â�Ù���ç�Û�Ø���ç�â�è�å���›�Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß�æ���â�å���Ú�å�â�è�ã�æ�œ���Ü�æ���á�Ø�Ø�×�Ø�×�¡��

Note

• �¸�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���â�á���Û�â�ê���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ô�æ�æ�Ø�ç�æ���Ö�Ô�á���Ø�Ô�æ�Ü�ß�ì���ç�è�å�á�Ø�×���Ü�á�ç�â���Ô���Õ�â�â�Þ�Ô�Õ�ß�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç��

• �¸�Ô�æ�ì���Û�Ô�á�×�ß�Ü�á�Ú���Ù�â�å���ç�Û�Ø���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�­���×�Ü�å�Ø�Ö�ç���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø��

• �¶�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ô�á�×���Ö�Ü�ç�ì���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���Ô���æ�ß�â�ê� �à�â�ç�Ü�â�á���Ö�â�à�ã�â�á�Ø�á�ç��



4.8 Practices No. 34–38: 
Cultural experiences
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Practice No. 34
DISCOVER REAL CYPRUS

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­�����¿�Ô�å�á�Ô�Þ�Ô�Ÿ���Ã�Ô�Ù�â�æ�Ÿ���¿�Ü�à�Ô�æ�æ�â�ß 

�Ô�á�×���Á�Ü�Ö�â�æ�Ü�Ô���å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¶�ì�ã�å�è�æ

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ô�Ú�å�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à�¡�Ö�â�à�¡�Ö�ì�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�¶�ì�ã�å�è�æ���´�Ú�å�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ö�â�à�ã�Ô�á�ì�Ÿ���Ô���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���Õ�â�×�ì���Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���¶�ì�ã�å�è�æ��

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à���Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�Ÿ���¸�È���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���Ù�è�á�×�æ

INITIATED IN: �¤�¬�¬�©

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���·�¸

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• Traditional accommodation
• Cultural experience
• Culinary experience

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

Discover Real Cyprus is an initiative/

�ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ü�á�Ú�� �å�è�å�Ô�ß�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ô�á�×���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���Ü�á���¶�ì�ã�å�è�æ�Ÿ���â�è�ç�æ�Ü�×�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø��

main tourism spots. These are scattered 

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �º�å�Ø�Ø�Þ�� �ã�Ô�å�ç�� �â�Ù�� �¶�ì�ã�å�è�æ�Ÿ�� �á�Ø�Ô�å�� �ç�Û�Ø��

�Ö�â�Ô�æ�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �¿�Ô�å�á�Ô�Þ�Ô�� �Ô�á�×�� �Ã�Ô�Ù�â�æ�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ��

and around the Troodos Mountains in the 

�¿�Ü�à�Ô�æ�æ�â�ß���Ô�á�×���Á�Ü�Ö�â�æ�Ü�Ô���å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ�¡

Discover Real Cyprus is a place for 

traditional accommodation and activities 

in the countryside. Governmental 

subsidies have been put in place to 

renovate traditional old houses and to turn 

�ç�Û�Ø�à�� �Ü�á�ç�â�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ß�â�×�Ú�Ü�á�Ú�¡�� �¶�è�å�å�Ø�á�ç�ß�ì��

�ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø�� �«�§�� �â�ê�á�Ø�å�æ�� �â�Ù�� �å�Ø�á�â�é�Ô�ç�Ø�×�� �è�á�Ü�ç�æ�Ÿ��

�Ô�å�â�è�á�×�� �¤�£�£�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Û�â�è�æ�Ø�æ�� �Ô�á�×��

�Õ�â�è�ç�Ü�ä�è�Ø�� �Û�â�ç�Ø�ß�æ�� �æ�Ö�Ô�ç�ç�Ø�å�Ø�×�� �Ô�å�â�è�á�×�� �©�£��

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�¡�� �Â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� �Õ�â�â�Þ�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���â�á���Ô���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ�����ß�ç�Ø�å�Ü�á�Ú���Õ�ì���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á��

�Ü�á���ê�Û�Ü�Ö�Û���â�á�Ø���ê�Ô�á�ç�æ���ç�â���æ�ç�Ô�ì�¡���´�ß�ß���ç�Û�Ø���Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ��

�µ�™�µ�æ���Ô�á�×���Û�â�ç�Ø�ß�æ���â�Ù�Ù�Ø�å���ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Ù�Ô�Ö�Ü�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ê�Ü�ç�Û��

�Ù�è�ß�ß�ì���Ø�ä�è�Ü�ã�ã�Ø�×���Þ�Ü�ç�Ö�Û�Ø�á�æ���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å���Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�æ��

�›�Õ�Ô�ß�Ö�â�á�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �æ�ç�â�á�Ø�� �ì�Ô�å�×�æ�Ÿ�� ���å�Ø�ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�� �Ø�ç�Ö�¡�œ��

�ê�Û�Ü�ß�Ø���Õ�â�è�ç�Ü�ä�è�Ø���Û�â�ç�Ø�ß�æ���â�Ù�Ù�Ø�å���Û�â�ç�Ø�ß���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�¡��

Information on activities in the area next to 
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�Ø�Ô�Ö�Û���Û�â�è�æ�Ü�á�Ú���Ü�æ���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×��� ���ç�Û�Ø���Ù�â�Ö�è�æ���Ü�æ���â�á��

�ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�Ü�Ö���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���ê�Ü�ç�Û���à�Ô�á�ì��

local taverns available as well as many 

wineries where wine tours are offered 

for the tourists. Nature experiences with 

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Ô�å�Ø���Ô�ß�æ�â���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�¡��

The USP of Discover Real Cyprus is the 

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �â�Ù�� �¶�ì�ã�å�è�æ�à�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �Ø�á�Ö�â�è�á�ç�Ø�å�æ�� �ê�Ü�ç�Û�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�Ÿ��

�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �Ô�á�×�� �×�Ü�æ�Û�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���Ü�á���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���å�è�å�Ô�ß���Û�â�è�æ�Ø�æ�¡��

•  One of the special experiences  offered 

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ô�å�Ø�Ô�� � �� �¸�Ö�â�ã�Û�ì�æ�Ü�æ�� �¸�Ö�â�� �Ç�â�è�å�æ�¡�� �Ç�Û�Ü�æ��

family business offers experiential and 

�Ø�×�è�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ç�â�è�å�æ�� �Ù�â�å�� �æ�à�Ô�ß�ß�� �Ú�å�â�è�ã�æ�� �â�Ù��

visitors. Visitors learn about the rural 

lifestyle and traditional products of 

�¶�ì�ã�å�è�æ�Ÿ�� �Ø�¡�Ú�¡�� �Ú�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �Þ�á�â�ê�� �Ô�Õ�â�è�ç�� �ç�Û�Ø��

edible mushrooms and plants from the 

���Ø�ß�×�æ���â�å���Ô�Õ�â�è�ç���ç�Û�Ø���Ô�å�ç���â�Ù���Û�â�á�Ø�ì� �à�Ô�Þ�Ü�á�Ú�¡��

Information on the experience here .

•  Many experiences relate to wine  and 

�Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���ç�â�è�å�æ�®���ê�Ü�á�Ø���å�â�è�ç�Ø�æ���Ô�å�Ø���Ô�ß�æ�â��

established and promoted.

•  Target groups:  Individual travellers 

�æ�Ø�Ø�Þ�Ü�á�Ú�� �á�Ø�ê�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø�� �Ô�á�×�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

experiences. Mostly international 

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ��� ���Ø�¡�Ú�¡���È�¾�Ÿ���º�Ø�å�à�Ô�á�ì�¡��

•  Marketing & distribution channels: 

�ê�Ü�×�Ø�ß�ì���Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�×���Ü�á���à�Ø�×�Ü�Ô���›�Ø�¡�Ú�¡���Ç�Û�Ø���Ç�Ü�à�Ø�æ�Ÿ��

�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�Ÿ�� �Æ�è�á�×�Ô�ì�� �Ç�Ü�à�Ø�æ�Ÿ��

�¶�â�á�×�Ø�� �Á�Ô�æ�ç�� �Ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�œ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Ô�å�ç�Ü�Ö�ß�Ø�æ�� �Ö�Ô�á��

be found on the website .

• ���Ç�Û�Ø�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �â�Ù�� �·�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�� �Å�Ø�Ô�ß�� �¶�ì�ã�å�è�æ��

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ü�æ�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �â�Ù�� �¶�ì�ã�å�è�æ�Ÿ�� �É�Ü�æ�Ü�ç�¶�ì�ã�å�è�æ��

�›� Û � ç � ç � ã � æ � ­ � ¢ � ¢ � ê � ê � ê � ¡ � é � Ü � æ � Ü � ç � Ö � ì � ã � å � è � æ � ¡ � Ö � â � à � ¢

index.php/en/discovercyprus/rural/

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�À�Ø�à�Õ�Ø�å�œ�¡��

•  The practice is a member of EuroGites  

� ���¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���¹�Ø�×�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Å�è�å�Ô�ß���Ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ��

which represents the most authentic 

way to spend holidays in Europe.
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾��

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Problem of seasonality for mostly sun & 

�æ�Ø�Ô���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�æ���Ô�×�×�å�Ø�æ�æ�Ø�×���é�Ü�Ô���ç�Û�Ü�æ���Ô�ß�ß� 

�ì�Ø�Ô�å� �å�â�è�á�×���â�Ù�Ù�Ø�å
X X

�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���×�Ø�ã�â�ã�è�ß�Ô�ç�Ø�×���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ü�á���ç�Û�Ø��

�Ù�â�è�å���å�Ø�Ú�Ü�â�á�æ X
�¿�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ô�á�×���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì��

promoted at the destination X X
�Ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���â�Ù��

�ê�Ü�á�Ø���à�Ô�Þ�Ü�á�Ú���›�ê�Ü�á�Ø���å�â�è�ç�Ø�æ�Ÿ���ê�Ü�á�Ø�å�Ü�Ø�æ�œ X X
�´�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì��� ���ß�â�×�Ú�Ü�á�Ú���Ü�á���å�Ø�á�â�é�Ô�ç�Ø�×��

�ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���â�ß�×���Û�â�è�æ�Ø�æ���›�¤�£�£� �¦�£�£���ì�Ø�Ô�å�æ��

�â�ß�×�œ
X X

�Æ�ß�â�ê���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���å�Ø�ß�ì�Ü�á�Ú���â�á���æ�â�Ù�ç��

�à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���›�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�œ X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Ã�å�Ø�æ�Ø�á�Ö�Ø���â�Ù���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���à�Ô�ì���Ö�Ô�è�æ�Ø���×�Ü�æ�å�è�ã�ç�Ü�â�á���ç�â���ß�â�Ö�Ô�ß���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø�æ�¡���´���É�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�à���Ö�â�×�Ø���â�Ù���Ö�â�á�×�è�Ö�ç���Ü�æ��

�à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�¡

Note

• �º�â�é�Ø�å�á�à�Ø�á�ç���æ�Ö�Û�Ø�à�Ø���ç�â���å�Ø�á�â�é�Ô�ç�Ø���â�ß�×���Û�â�è�æ�Ø�æ���Õ�ì���ç�è�å�á�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø�à���Ü�á�ç�â���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ß�â�×�Ú�Ü�á�Ú�¡

• �Ã�è�ç�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ç�â���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���Ö�â�è�á�ç�å�ì�æ�Ü�×�Ø���›�á�Ô�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�œ�¡

• �Ã�å�â�à�â�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á���â�Ù���ê�Ü�á�Ø���à�Ô�Þ�Ü�á�Ú���›�Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ü�á�Ú���Ô���ê�Ü�á�Ø���å�â�è�ç�Ø�œ�¡

• �È�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���æ�ì�æ�ç�Ø�à���Ù�â�å���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�¡
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Practice No. 35
TASTE OF LEBANON

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­�ê�ê�ê�¡�ß�Ô�à�Ü�á�Ô�æ�Þ�Ü�ç�Ö�Û�Ø�á�¡�Ö�â�à�¢�ç�Ô�æ�ç�Ø� �â�Ù� �ß�Ø�Õ

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:

�¿�Ô�à�Ü�á�Ô���æ���¾�Ü�ç�Ö�Û�Ø�á���›�ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���Ø�á�ç�Ø�å�ã�å�Ü�æ�Ø�œ�Ÿ���Ö�â�ß�ß�Ô�Õ�â�å�Ô�ç�Ü�â�á���Õ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á���Ê�¼�¿�·��

�·�¼�Æ�¶�Â�É�¸�Å�Ì�Ÿ���Ô�á���Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ô�á�×���ß�Ø�Ô�×�Ü�á�Ú���Ç�å�Ô�é�Ø�ß���´�Ú�Ø�á�Ö�ì�Ÿ���Ô�á�×���Á�Â���º�´�Å�¿�¼�¶���Á�Â��

�Â�Á�¼�Â�Á�Ÿ���Ô���æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�Ü�í�Ø�×���æ�ç�å�Ø�Ø�ç���Ù�â�â�×���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���ã�Ô�æ�æ�Ü�â�á�Ô�ç�Ø

FINANCED BY/THROUGH: Private investment 

INITIATED IN: �¥�£�¤�¬

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���º�¸�Å���Ø�ç�Ö�¡

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• Culinary experience 
• Cultural experience 
• �¼�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç�¢�ç�å�Ô�é�Ø�ß���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

Situated between the East and the 

�Ê�Ø�æ�ç�Ÿ�� �¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á�� �Ü�æ�� �Ô�� �Ö�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

crossroad where western civilisation is 

�Õ�Ø�ß�Ü�Ø�é�Ø�×���ç�â���Û�Ô�é�Ø���Õ�Ø�Ú�è�á�¡���Ç�Û�Ø���Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ü�æ��

�Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç�� �ß�Ô�á�×�� �Ü�æ�� �×�Ü�é�Ø�å�æ�Ø�� �Ô�á�×�� �Ø�á�Ú�å�Ô�é�Ø�×�� �Ü�á��

history with both the eastern and western 

�Ü�á���è�Ø�á�Ö�Ø�æ���Ø�é�Ü�×�Ø�á�ç���Ü�á���Ü�ç�æ���Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø�¡

�´�� �è�á�Ü�ä�è�Ø�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ü�æ�ç�â�å�ì�� �Û�Ô�æ�� �ã�Ô�é�Ø�×�� �ç�Û�Ø��

�ê�Ô�ì���Ù�â�å���¿�Ø�Õ�Ô�á�Ø�æ�Ø���Ù�â�â�×���ç�â���Õ�Ø���Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�æ�Ø�×��

as one of the most popular Middle Eastern 

�Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø�æ�¡�� �¹�â�å�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ý�â�å�Ü�ç�ì�� �â�Ù�� �Û�Ü�æ�ç�â�å�ì�Ÿ��

�¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á���Û�Ô�æ���Õ�Ø�Ø�á���å�è�ß�Ø�×���Õ�ì���Ù�â�å�Ø�Ü�Ú�á���ã�â�ê�Ø�å�æ�Ÿ��

�ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Û�Ô�æ�� �Ü�á���è�Ø�á�Ö�Ø�×�� �Ü�ç�æ�� �Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø�¡�� �¹�å�â�à��

�ç�Û�Ø�� �¤�©�ç�Û�� �¶�Ø�á�ç�è�å�ì�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Â�ç�ç�â�à�Ô�á�� �¸�à�ã�Ü�å�Ø��

controlled Lebanon and introduced a 

variety of foods that have become staples 

in Lebanese cuisine.

�´�Ù�ç�Ø�å�� �ç�Û�Ø�� �Â�ç�ç�â�à�Ô�á�æ�Ÿ�� �¹�å�Ô�á�Ö�Ø�� �ç�â�â�Þ�� �Ö�â�á�ç�å�â�ß��

of Lebanon when the country won its 

�Ü�á�×�Ø�ã�Ø�á�×�Ø�á�Ö�Ø�¡�� �·�è�å�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ü�æ�� �ç�Ü�à�Ø�Ÿ�� �ç�Û�Ø��

French introduced an array of their 

�à�â�æ�ç�� �ê�Ü�×�Ø�ß�ì�� �Ø�Ô�ç�Ø�á�� �Ù�â�â�×�æ�Ÿ�� �ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�è�ß�Ô�å�ß�ì��

treats such as cheese and a variety of 

�ã�Ô�æ�ç�å�Ü�Ø�æ�¡���Ç�Û�Ø���Ú�Ø�á�Ü�è�æ���â�Ù���¿�Ø�Õ�Ô�á�Ø�æ�Ø���Ö�â�â�Þ�Ø�å�ì��
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is its simplicity and freshness that rely 

�â�á�� �ç�Û�Ø�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �æ�è�á�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �æ�Ø�Ô�� �Ô�á�×��

the land. It has the sophistication and 

���á�Ø�æ�æ�Ø���â�Ù���¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���Ø�ë�â�ç�Ü�Ö��

�Ô�å�â�à�Ô�æ�� �â�Ù�� �À�Ü�×�×�ß�Ø�� �¸�Ô�æ�ç�Ø�å�á�� �æ�ã�Ü�Ö�Ø�æ�¡�� �Ç�â�×�Ô�ì�Ÿ��

the cuisine of Lebanon is the epitome 

of the Mediterranean diet. It includes an 

�Ô�Õ�è�á�×�Ô�á�Ö�Ø���â�Ù���æ�ç�Ô�å�Ö�Û�Ø�æ�Ÿ���Ù�å�è�Ü�ç�æ�Ÿ���é�Ø�Ú�Ø�ç�Ô�Õ�ß�Ø�æ�Ÿ��

�Ù�å�Ø�æ�Û�����æ�Û�Ÿ���Ô�á�×���æ�Ø�Ô�Ù�â�â�×�¡��

The food of Lebanese culture is a 

�Ö�Ø�ß�Ø�Õ�å�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���ß�Ü�Ù�Ø�®���Ü�ç�à�æ���Ù�å�Ø�æ�Û�Ÿ���Ö�â�ß�â�è�å�Ù�è�ß�Ÿ���Ô�á�×��

incredibly diverse.

• Lamina´s Kitchen �Ÿ�� �Ô�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å��

�â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú�� �Ö�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �Ö�ß�Ô�æ�æ�Ø�æ�Ÿ�� �×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×�� �Ô�á��

innovative and perfectly sustainable 

�Ö�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �ã�å�â�Ú�å�Ô�à�­�� �Ç�Û�Ø�� �Ç�Ô�æ�ç�Ø�� �â�Ù��

Lebanon. 

•  The idea behind this travel program:  

�·�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�� �¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á�à�æ�� �¶�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì�� �æ�Ü�×�Ø�� �ê�Ü�ç�Û��

�ç�Û�Ü�æ�� �Ù�Ô�á�ç�Ô�æ�ç�Ü�Ö�� �¶�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì�� �Ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �Ã�å�â�Ú�å�Ô�à�Ÿ��

�ê�Û�Ø�å�Ø�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ�� �Û�Ü�æ�ç�â�å�ì�� �Ô�á�×�� �Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø�� �Ô�ß�ß��

�Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ø���ç�â���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø���Ô���ç�å�è�ß�ì���à�Ø�æ�à�Ø�å�Ü�í�Ü�á�Ú��

culinary travel experience. 

•  Each day, a new region in Lebanon will 

be discovered ���Ô�á�×���ç�Û�Ø���Ö�Ü�ç�ì�à�æ���Õ�Ø�æ�ç���æ�ç�å�Ø�Ø�ç��

food explored. 

•  The concept  is not only to discover 

Lebanon´s culinary offer but to enable 

�é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �ç�â�� �Ø�ë�ã�ß�â�å�Ø�� �Ô�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�Ÿ�� �â�Û�Ü�×�×�Ø�á�Ÿ��

�Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�� �æ�Ü�×�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �¿�Ø�Õ�Ô�á�â�á�ã�­�� �é�Ü�æ�Ü�ç��

�Ù�Ô�Õ�è�ß�â�è�æ���µ�Ø�Þ�Ô�Ô���É�Ô�ß�ß�Ø�ì���ê�Ü�á�Ø�å�Ü�Ø�æ���Ô�á�×���×�Ü�ã��

�Ü�á�ç�â���ç�Û�Ø���ç�â� �×�Ü�Ø� �Ù�â�å���¿�Ø�Õ�Ô�á�Ø�æ�Ø���À�Ø�í�í�Ô�¡���Ç�Û�Ø��

�ã�å�â�Ú�å�Ô�à���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�æ���Ô���ç�â�è�å���â�Ù���ç�Û�Ø���Ö�â�è�á�ç�å�ì�à�æ��

�à�Ô�Ü�á�� �Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�Ô�ß�� �ß�Ô�á�×�à�Ô�å�Þ�æ�Ÿ�� �È�Á�¸�Æ�¶�Â��

�Ê�â�å�ß�×�� �»�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�� �Æ�Ü�ç�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ô�� �é�Ü�æ�Ü�ç�� �ç�â�� �ç�Û�Ø��

�â�ß�×���æ�â�è�Þ�æ���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø�Ü�å���Û�Ü�×�×�Ø�á���à�ì�æ�ç�Ø�å�Ü�Ø�æ�Ÿ���ç�â��

�Õ�Ø���×�Ô�í�í�ß�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�à�æ���Ô�å�â�à�Ô�æ�¡��

• The other component: ���¶�â�â�Þ�Ü�á�Ú���Ö�ß�Ô�æ�æ�Ø�æ��

� ���´�ç���ç�Û�Ø���Ø�á�×���â�Ù���Ø�Ô�Ö�Û���×�Ô�ì�Ÿ���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���Ô�æ�æ�Ü�æ�ç��

�ç�Û�Ø���Ö�Û�Ø�Ù���Ô�ç���¿�Ô�à�Ü�á�Ô�à�æ���¾�Ü�ç�Ö�Û�Ø�á���Ü�á���à�Ô�Þ�Ü�á�Ú��

�â�ç�Ô�Õ�Õ�â�è�ß�Ü�ã�Ÿ�� �â�Û�è�à�à�â�è�æ�ã�� �Ô�á�×�� �Ô�� �æ�Ø�ç�� �â�Ù��

�ã�è�å�Ø���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���¿�Ø�Õ�Ô�á�Ø�æ�Ø���â�Ì�Ô�Þ�Û�á�Ø�ã���Ô�á�×��

other dishes that will be served that 

�á�Ü�Ú�Û�ç���Ô�ç���×�Ü�á�á�Ø�å�¡

• Program features and highlights: 

 > ���Æ�à�Ô�ß�ß�� �º�å�â�è�ã�� �Ç�å�Ô�é�Ø�ß� �� �§�¢�¨� �æ�ç�Ô�å�� �Û�â�ç�Ø�ß��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á� �� �ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø�� �Ö�â�â�Þ�Ü�á�Ú��

�Ö�ß�Ô�æ�æ�Ø�æ���¢�� �¿�Ø�Õ�Ô�á�Ø�æ�Ø���Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø���Ø�æ�æ�Ø�á�ç�Ü�Ô�ß�æ� ��

�ç�â�è�å���Ô�á�×���¿�Ø�Õ�Ô�á�Ø�æ�Ø���å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø���ê�Ü�á�Ø���ç�Ô�æ�ç�Ü�á�Ú�¡

 > ���©� ���Ô�á�×���«� �×�Ô�ì� �ã�å�â�Ú�å�Ô�à�æ���Ô�å�Ø���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�­��

�Ô�� �ª� �á�Ü�Ú�Û�ç�æ�� �ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ�� �Ö�â�æ�ç�æ�� �¤�©�«�¬��

�¸�È�Å�� �ã�Ø�å�� �ã�Ø�å�æ�â�á�� �›�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �Ô�Ü�å�� �Ù�Ô�å�Ø�Ÿ��

�Ú�è�Ü�×�Ü�á�Ú�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�ê�Ü�á�Ø�� �ç�Ô�æ�ç�Ü�á�Ú�� �Ù�Ø�Ø�æ�Ÿ�� �ß�è�Ú�Ú�Ô�Ú�Ø�� �Û�Ô�á�×�ß�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ø�á�ç�å�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ�� �ã�Ø�å�æ�â�á�Ô�ß�ß�ì��

�æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ø�×���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ�����Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á���ç�Ô�æ�ç�Ü�á�Ú���™��

�æ�Û�â�ã�ã�Ü�á�Ú�œ�¡��

• Marketing channels:  Mainly its 

�â�ê�á�� �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �æ�â�Ö�Ü�Ô�ß�� �à�Ø�×�Ü�Ô�� �Ô�á�×��

recommendations. 

• Target groups: �� �»�Ü�Ú�Û�Ø�å�� �æ�Ø�Ú�à�Ø�á�ç��

of culinary and cultural interested 

international travellers. 
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Seasonality and spread of visitation is 

�Ô�×�×�å�Ø�æ�æ�Ø�×���›�Û�Ü�×�×�Ø�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�Ÿ���æ�â�è�Þ�æ���Ø�ç�Ö�¡�œX X
Local added value – the main 

�Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���Ü�á���ç�Û�Ø��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���›�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ���ß�â�Ö�Ô�ß���Û�â�æ�ç�æ�Ÿ��

�ê�Ü�á�Ø�å�Ü�Ø�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ

X X

Local products are promoted and 

available for sale to visitors at the 

destination 
X X

�´���Ú�å�Ø�Ô�ç���â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���Ô�á�×��

local products in place X X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Á�â�á�Ø��

Note

• �º�å�Ø�Ô�ç���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���â�Ù���Ô�á���Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���ç�å�Ô�é�Ø�ß���ã�å�â�Ú�å�Ô�à���Ö�Ø�ß�Ø�Õ�å�Ô�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì���Ô�á�×���Ö�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì��
experiences of a destination 

• �¶�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ���Û�Ü�æ�ç�â�å�ì���Ô�á�×���Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø���Ô�ß�ß���Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ø���ç�â���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø���Ô���ç�å�è�ß�ì���Ö�è�ß�Ü�á�Ô�å�ì���ç�å�Ô�é�Ø�ß���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø��
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Practice No. 36
THE GOLDEN ROAD

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ç�Û�Ø���º�â�ß�×�Ø�á���Å�â�Ô�×�Ÿ���¼�á�×�Ø�å�J�ì���à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�ì

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Á�â�å�ê�Ô�ì

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�×�Ú�â�¡�á�â�¢�²�ß�Ô�á�Ú�°�Ø�á
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ORGANISATIONAL SET-UP: �â�Ç�Û�Ø���º�â�ß�×�Ø�á���Å�â�Ô�×�ã���Ö�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�é�Ø

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø���›�Ö�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�é�Ø�œ

INITIATED IN: �¤�¬�¬�«���›�Ö�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�é�Ø���ê�Ô�æ���Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ø�×�œ

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���Á�Â

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• Cultural experience
• �¿�â�Ö�Ô�ß���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ô�á�×���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ
• �¹�Ý�â�å�×���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

The Golden Road is located in the central 

�ã�Ô�å�ç���â�Ù���Á�â�å�ê�Ô�ì�Ÿ���ç�Û�Ø���à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�ì���â�Ù���¼�á�×�Ø�å�J�ì�Ÿ��

�¤�£�£�� �Þ�à�� �á�â�å�ç�Û�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ö�Ü�ç�ì�� �â�Ù�� �Ç�å�â�á�×�Û�Ø�Ü�à�¡�� �¼�ç��

is a peaceful place surrounded by the 

�ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ç�å�â�á�×�Û�Ø�Ü�à�� �Ù�Ý�â�å�×�¡�� �Ç�Û�Ø��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�æ���Ø�Ô�æ�Ü�ß�ì���Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ô�æ���Ü�ç���Ü�æ���Ý�è�æ�ç��

�Ô�á�� �«� �à�Ü�á�è�ç�Ø�� �×�Ø�ç�â�è�å�� �Ù�å�â�à�� �Á�â�å�ê�Ô�ì�à�æ�� �à�Ô�Ü�á��

�¸�©���å�â�Ô�×�¡

The Golden Road is a local cooperative 

�â�Ù�� �Ö�è�å�å�Ø�á�ç�ß�ì�� �¥�¥�� �æ�ç�â�ã�æ�� �›�Ô�á�×�� �à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�œ�¡��

�Ç�Û�Ø�å�Ø���Ô�å�Ø���æ�ç�å�Ü�Ö�ç���å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�à�Ø�á�ç�æ���Ù�â�å���Ý�â�Ü�á�Ü�á�Ú���Ô��

�Ö�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���Ô���à�Ø�à�Õ�Ø�å��

�Ô�æ�� �ç�Û�Ø�ì�� �Û�Ô�é�Ø�� �ç�â�� �Ô�×�Û�Ø�å�Ø�� �ç�â�� �ç�Û�Ø�� �æ�ß�â�Ú�Ô�á�� �â�Ù��

�ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� � �� �â�Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �Ô�ç�� �Ô�ß�ß�� �ß�Ø�é�Ø�ß�æ�ã�¡��

The USP of the Golden Road is exactly this 

�ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���â�Ù���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���Ô�á�×���ß�â�Ö�Ô�ß��

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×�� �ç�Û�Ô�ç�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×�� �Ô�� �æ�ç�å�â�á�Ú��

and trustworthy brand. 

The Golden Road is a cultural destination 

�Ô�æ�� �ç�Û�Ø�� �æ�ç�â�ã�æ�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�� �Ô�å�ç�Ü�æ�ç�� �ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ�Ÿ��

�Ú�Ô�ß�ß�Ø�å�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�á�� �Ô�å�ç�æ�� �Ö�Ø�á�ç�å�Ø�� �â�å�� �Ô�� �æ�Ö�è�ß�ã�ç�è�å�Ø��

�ã�Ô�å�Þ�¡�� �µ�Ø�æ�Ü�×�Ø�æ�� �Ü�ç�æ�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �Ô�á��

�â�Ù�Ù�Ø�å���â�Ù���â�è�ç�×�â�â�å�æ���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ���æ�è�Ö�Û���Ô�æ���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú��

�ç�â�è�å�æ�Ÿ�� �Ü�æ�� �Ô�ß�æ�â�� �Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�¡�� �Â�á�� �ç�Û�Ø�� �º�â�ß�×�Ø�á��
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Road one can stay at authentic rural 

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �Ø�Ô�ç�� �Ü�á�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì��

restaurants that use products from the 

�ß�â�Ö�Ô�ß���Ù�Ô�å�à�Ø�å�æ�Ÿ���â�å���Õ�è�ì���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�á�×���æ�â�à�Ø�ç�Ü�à�Ø�æ��

�Ô�ê�Ô�å�×� �ê�Ü�á�á�Ü�á�Ú�� �Ù�â�â�×�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �æ�ç�å�Ô�Ü�Ú�Û�ç��

�Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���Ù�Ô�å�à�Ø�å���›�â�å���Ô���Õ�å�Ø�ê�Ø�å�Ÿ���Ô�æ���ç�Û�Ø�å�Ø���Ô�å�Ø��

�Ô�ß�æ�â�� �Ö�å�Ô�Ù�ç�� �Õ�Ø�Ø�å�æ�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �â�Ù�Ù�Ø�å�œ�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ��

other products from local artists.  

• Arriving by train ���Ô�á�×���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú���×�è�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø��

�æ�ç�Ô�ì�� �Ü�æ�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�¡�� �¸�¡�Ú�¡�� �Ô�� �ç�Ô�ë�Ü�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�� �Ù�â�å��

�Ô�� �ã�å�Ü�Ö�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Õ�è�æ�� �ç�Ü�Ö�Þ�Ø�ç�� �Ü�æ�� �â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×�� �Ù�â�å��

�ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�� �ê�Û�â�� �Ö�â�à�Ø�� �Õ�ì�� �ç�å�Ô�Ü�á�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�×�Ú�â�¡�á�â�¢�Ú�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú� �Û�Ø�å�Ø�¢�Ü�á�×�Ø�å�â�Ø�ì� �Õ�ì� 

�Õ�Ü�Þ�Ø�¢�²�ß�Ô�á�Ú�°�Ø�á�œ�¡��

•  Tourists can purchase gift cards  for 

use in Golden Road businesses as well 

�Ô�æ���Ú�Ü�Ù�ç���Õ�â�ë�Ø�æ���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�×�Ú�â�¡�á�â�¢�Ú�Ü�Ù�ç� �Ö�Ø�å�ç�Ü�Ù�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�æ� �Ô�á�×� �Ú�Ü�Ù�ç� 

�Õ�â�ë�Ø�æ�¢�²�ß�Ô�á�Ú�°�Ø�á�œ�¡

•  Special experiences:  one 

accommodation provider also offers an 

�¸�æ�Ö�Ô�ã�Ø�� �å�â�â�à�� �›�à�ì�æ�ç�Ø�å�ì�� �Ú�Ô�à�Ø�� �Ù�â�å�� �æ�à�Ô�ß�ß��

�Ú�å�â�è�ã�æ�œ���ç�Û�Ô�ç���Ü�æ���Ü�á���Ô���Õ�Ô�å�á���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�×�Ú�â�¡�á�â�¢

�Ô�å�Þ�Ü�é�¢�Ô�Þ�ç�â�å�Ø�å�¢�æ�ç�å�â�Ø�à�á�Ø�æ�¢�²�ß�Ô�á�Ú�°�Ø�á�œ�®��

�Ô�á�â�ç�Û�Ø�å���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ö�â�à�Õ�Ü�á�Ø�æ���Ô���Û�â�ç�Ø�ß�Ÿ���Ú�Ô�ß�ß�Ø�å�ì��

�Ô�á�×���Ô���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�é�Ø���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã���æ�ã�Ô�Ö�Ø���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�×�Ú�â�¡�á�â�¢�Ô�å�Þ�Ü�é�¢�Ô�Þ�ç�â�å�Ø�å�¢�æ�Ô�Ú�Ô�¢�²�ß�Ô�á�Ú�°�Ø�á�œ�¡

• �¼�á�×�Ø�å�J�ì�� �Ü�æ�� �Ô�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

destination, �� �å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×�� �Õ�ì�� �Á�â�å�ê�Ô�ì�à�æ��

�â�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�ã���›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�×�Ú�â�¡

�á�â�¢�Ô�Õ�â�è�ç� �ç�Û�Ø� �Ú�â�ß�×�Ø�á� �å�â�Ô�×�¢�Ü�á�×�Ø�å�â�Ø�ì� 

�Ô� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�¢�²�ß�Ô�á�Ú�°�Ø�á�œ�¡

• Target groups:  domestic tourists 

� �� �Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Ú�å�â�è�ã�æ�� �â�Ù�� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�æ��

�æ�Ø�Ø�Þ�Ü�á�Ú�� �ê�Ø�Ø�Þ�Ø�á�×�� �ç�å�Ü�ã�æ�Ÿ�� �Õ�Ô�á�ä�è�Ø�ç�Ü�á�Ú��

�Ù�â�å�� �Ö�Ø�ß�Ø�Õ�å�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �Ô�á�×�� �ê�Ø�×�×�Ü�á�Ú�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�� �ß�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å�� �ç�Ø�Ô�à�� �Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�®��

international tourists. 

• Marketing & distribution channels: 

destination is featured by the national 

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �â�Ù���Ö�Ø�� �É�Ü�æ�Ü�ç�Á�â�å�ê�Ô�ì�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�á�â�å�ê�Ô�ì�¡�Ö�â�à�¢�ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ� �ç�â� �Ú�â�¢

�ç�å�â�á�×�Ø�ß�Ô�Ú�¢�Ü�á�á�Û�Ø�å�å�Ø�×�¢�ç�Û�Ø�  �Ú�â�ß�×�Ø�á� 

road/ �œ�®�� �â�á�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á�� �â�Õ�Ý�Ø�Ö�ç�Ü�é�Ø�æ�� �â�Ù��

�Ö�â�ß�ß�Ô�Õ�â�å�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���Ö�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ü�æ���Ý�â�Ü�á�ç��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�æ�� �Û�Ü�Ú�Û�Ø�å��

reach.   

• Featured in the local and international 

media.  Some articles on the destination 

available on the website .
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�¼�á�×�Ø�å�â�ì���Ü�æ���Ô���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

destination X X X X
�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���Ô�á�×���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç��

made via a model of the cooperative X X
�Ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���ç�Û�Ø��

�ß�â�Ö�Ô�ß���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���›�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

�å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ���æ�Û�â�ã�æ�Ÿ���Ú�Ô�ß�ß�Ø�å�Ü�Ø�æ�œ
X

�Å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ���è�æ�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß�ß�ì���æ�â�è�å�Ö�Ø�×���Ù�Ô�å�à�Ø�å�æ�à��

products and the food and art products 

are widely promoted to visitors
X

Authenticity of the destination preserved 

�é�Ü�Ô���å�Ø�á�â�é�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ô�á�×���è�æ�Ü�á�Ú���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ù�Ô�å�à�Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ���æ�Ô�ê�à�Ü�ß�ß�æ���Ô�á�×���à�â�å�Ø
X

�´�å�å�Ü�é�Ü�á�Ú���Õ�ì���ç�å�Ô�Ü�á���Ô�á�×���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ô�ç���ç�Û�Ø��

destination is promoted X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Æ�Ø�Ô�æ�â�á�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ü�æ���Ô���Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø��� ���ç�Û�â�è�Ú�Û���à�â�æ�ç���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�å�Ø���â�ã�Ø�á���Ô�ß�ß���ì�Ø�Ô�å���å�â�è�á�×�Ÿ���æ�è�à�à�Ø�å��

season is the busiest. The concept of the Golden Road needs some further explanation 

Note

• �À�â�×�Ø�ß���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ö�â�â�ã�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å���Ô���æ�ç�å�â�á�Ú���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Õ�å�Ô�á�×

• �·�Ø���á�Ü�á�Ú���â�ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�ã���Ô�æ���ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á���é�Ô�ß�è�Ø���Ô�á�×���æ�Ø�ß�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���Ô�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú���ç�â���ç�Û�Ô�ç

• �Ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���Ô���Ù�è�ß�ß���å�Ô�á�Ú�Ø���â�Ù���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ��� ���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ���æ�Û�â�ã�ã�Ü�á�Ú�Ÿ���á�Ô�ç�è�å�Ø�Ÿ���Ô�á�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø��
tours

• �Ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���æ�ç�Ô�ì�æ���Ô�ç���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Û�â�è�æ�Ø�æ���›�Ø�¡�Ú�¡���Ö�â�è�á�ç�å�ì���Ù�Ô�å�à��
�Û�â�ç�Ø�ß�æ�œ�Ÿ���æ�Û�â�ã�ã�Ü�á�Ú���Ô�ç���Ù�Ô�å�à���æ�Û�â�ã�æ���Ô�á�×���Ú�Ô�ß�ß�Ø�å�Ü�Ø�æ
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Practice No. 37
OLIVE OIL GREENWAY

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Â�ß�Ü�é�Ø���Â�Ü�ß���º�å�Ø�Ø�á�ê�Ô�ì���›�É�Ü�Ô���É�Ø�å�×�Ø���×�Ø�ß���´�Ö�Ø�Ü�ç�Ø�œ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Æ�ã�Ô�Ü�á

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�Ô�æ�é�Ø�å�×�Ø�æ�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢�Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�Ø�æ�¢�Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�â�¡�Ô�æ�ã�²�Ü�×�°�©�ª

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:
�Â�ß�Ü�é�Ø���Â�Ü�ß���º�å�Ø�Ø�á�ê�Ô�ì���´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���›�¤�§���à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ���ã�å�â�é�Ü�á�Ö�Ü�Ô�ß���Ú�â�é�Ø�å�á�à�Ø�á�ç�æ���â�Ù��

�¶�â�å�×�â�Õ�Ô���Ô�á�×���½�Ô�Ø�á�Ÿ���Ô�á�×���ß�â�Ö�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ø�á�ç�å�Ø�ã�å�Ø�á�Ø�è�å�æ�œ

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�Ÿ���¸�È���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���¹�è�á�×

INITIATED IN: �¥�£�¤�ª���›�Â�ß�Ü�é�Ø���Â�Ü�ß���º�å�Ø�Ø�á�ê�Ô�ì���´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ø�×�œ

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¸�Æ

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• Cultural experience around olive oil
• �¿�â�á�Ú���×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú
• �Å�â�è�ç�Ø���Ô�ß�â�á�Ú���Ô�á���â�ß�×���å�Ô�Ü�ß�ê�Ô�ì��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Â�ß�Ü�é�Ø�� �Â�Ü�ß�� �º�å�Ø�Ø�á�ê�Ô�ì�� �Ü�æ�� �Ô�� �ß�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�� �å�â�è�ç�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�æ�â�è�ç�Û�� �â�Ù�� �Æ�ã�Ô�Ü�á�¡�� �¼�ç�� �å�è�á�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �ç�ê�â��

�ã�å�â�é�Ü�á�Ö�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �â�Ù�� �´�á�×�Ô�ß�è�æ�Ü�Ô�� � ��

�¶�â�å�×�â�Õ�Ô�� �Ô�á�×�� �½�Ô�Ø�á�� � �� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �ç�â�Ú�Ø�ç�Û�Ø�å��

�å�Ø�ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç���ç�Û�Ø���Õ�Ü�Ú�Ú�Ø�æ�ç���â�ß�Ü�é�Ø���â�Ü�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�Ü�â�á��

area in the world. 

Olive Oil Greenway stretches from the 

�ç�â�ê�á�� �â�Ù�� �½�Ô�Ø�á�� �ç�â�� �Ã�è�Ø�á�ç�Ø�� �º�Ø�á�Ü�ß�� �Ù�â�å�� �¤�¥�«�� �Þ�à��

and follows the route of the old railway 

�â�á���ê�Û�Ü�Ö�Û���ç�Û�Ø���æ�â� �Ö�Ô�ß�ß�Ø�×���â�Â�Ü�ß���ç�å�Ô�Ü�á�ã���è�æ�Ø�×���ç�â��

transport olive oil. The USP of this route is the 

experience of the local olive oil traditions 

and the history of this old railway while 

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���â�å���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú���â�á���Ô���æ�ç�å�Ü�Ö�ç�ß�ì���á�â�á� �à�â�ç�â�å�Ü�í�Ø�×��

�å�â�è�ç�Ø�¡�� �Ç�Û�Ø�� �å�â�Ô�×�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ú�å�Ø�Ø�á�ê�Ô�ì�� �à�â�æ�ç�ß�ì��

consists of asphalt and compacted 

�Ø�Ô�å�ç�Û�Ÿ���Ô�á�×���Ü�æ���Ô�ß�æ�â���æ�Ô�Ù�Ø���Ô�á�×���Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ù�â�å��

�ã�Ø�â�ã�ß�Ø�� �ê�Ü�ç�Û�� �å�Ø�×�è�Ö�Ø�×�� �à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�¡�� �Ç�å�Ô�é�Ø�ß�Ü�á�Ú��

�ç�Û�Ø�� �Â�ß�Ü�é�Ø�� �Â�Ü�ß�� �º�å�Ø�Ø�á�ê�Ô�ì�Ÿ�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�� �ã�Ô�æ�æ�� �¤�§��

�à�Ø�ç�Ô�ß���å�Ô�Ü�ß�ê�Ô�ì���é�Ü�Ô�×�è�Ö�ç�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���¸�Ü�Ù�Ù�Ø�ß���æ�Ö�Û�â�â�ß�Ÿ��

�¦�� �ç�è�á�á�Ø�ß�æ�Ÿ�� �¤�¥�� �æ�ç�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �Ù�â�â�ç�Õ�å�Ü�×�Ú�Ø�æ�� �â�é�Ø�å��

the road and numerous rest areas. Most 

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �å�Ô�Ü�ß�ê�Ô�ì�� �Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ�� �Ô�å�Ø�� �å�Ø�á�â�é�Ô�ç�Ø�×��

and in some of the old railway stations 
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�ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�� �Ö�Ô�á�� ���á�×�� �Ö�Ô�Ù�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ��

�Õ�Ü�Ö�ì�Ö�ß�Ø���å�Ø�á�ç�Ô�ß�æ�Ÿ���æ�Û�â�ã�æ���ç�â���Õ�è�ì���â�ß�Ü�é�Ø���â�Ü�ß���Ô�á�×��

�â�ç�Û�Ø�å���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�Ÿ���Û�â�æ�ç�Ø�ß�æ���â�å���Ø�é�Ø�á���Ô�á���â�ß�Ü�é�Ø���â�Ü�ß��

�à�è�æ�Ø�è�à�¡�� �Ç�Û�Ø�æ�Ø�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�� �›�Ø�¡�Ú�¡��

�ç�â�è�å�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���â�Ü�ß���à�Ü�ß�ß�æ���Ô�á�×���ê�Ü�á�Ø�å�Ü�Ø�æ�œ���Ö�Ô�á���Õ�Ø��

�Ù�â�è�á�×���Ô�ß�â�á�Ú���ç�Û�Ø���ê�Ô�ì���Ü�á���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ô�á�×���ç�â�ê�á�æ�®��

information is available on the website. 

�µ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á�� �ç�Û�Ø�� �æ�Ø�ç�ç�ß�Ø�à�Ø�á�ç�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø��

of endless olive trees as well as the Sierras 

�Æ�è�Õ�Õ�Ø�ç�Ü�Ö�Ô�æ�� �Á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �Ã�Ô�å�Þ�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �Ô�� �á�Ô�ç�è�å�Ø��

experience. 

• ���Â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� ���á�×�� �Ô�� �Ö�â�è�ã�ß�Ø��

of brochures �­�� �ç�Û�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�� �Ú�è�Ü�×�Ø for the 

Cordoba province and a �ß�Ø�Ô���Ø�ç with a 

�×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á�� �Ô�á�×�� �à�Ô�ã�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ù�è�ß�ß�� �å�â�è�ç�Ø�Ÿ��

�Ö�â�á�ç�Ô�Ö�ç�æ���Ù�â�å���ç�â�è�å�Ü�æ�à���â�Ù���Ö�Ø�æ�Ÿ���Õ�Ü�Þ�Ø���å�Ø�á�ç�Ô�ß�æ��

�Ô�á�×���ç�å�Ô�é�Ø�ß���Ô�Ú�Ø�á�Ö�Ü�Ø�æ�¡

• Target groups:  domestic and 

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�� �›�Ø�¡�Ú�¡�� �¹�å�Ø�á�Ö�Û�Ÿ��

�º�Ø�å�à�Ô�á�œ�®�� �×�Ü�é�Ø�å�æ�Ø�� �Ú�å�â�è�ã�æ�� � �� �æ�Ø�á�Ü�â�å�æ�Ÿ��

�Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �¿�º�µ�Ç�¼�Ÿ�� �ì�â�è�á�Ú�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø�Ÿ�� �æ�â�ß�â��

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�Ÿ�� �Ö�â�è�ã�ß�Ø�æ�Ÿ�� �Ú�å�â�è�ã�æ�� �â�Ù�� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�æ�Ÿ��

people with reduced mobility. 

•  Marketing & distribution channels: 

�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�Ü�æ�ç�� �Õ�Ü�Þ�Ø�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �Ô�á�×�� �Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø��

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �Ô�Ú�Ø�á�Ö�Ü�Ø�æ�� �Ü�á�×�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�ß�Ø�Ô���Ø�ç�� �›�Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�Ô�æ�é�Ø�å�×�Ø�æ�¡

� Ö � â � à � ¢ � Ü � à � Ú � ¢ � Ô � å � Ö � Û � Ü � é � â � æ � ¢ � ¹ � â � ß � ß � Ø � ç � â � Ò

�à�Ô�ã�Ô�´�É�É�´�Ò�¥�£�¤�«�£�¦�¥�£�¡�ã�×�Ù�œ�Ÿ�� �â�á�Ø�� �â�Ù��

�ê�Û�Ü�Ö�Û���Ü�æ���É�Ü�é�Ø�µ�Ü�Þ�Ø�Ÿ���â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú���à�Ô�á�ì���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç��

�ç�â�è�å�æ�� �â�á�� �ç�Û�Ü�æ�� �Ú�å�Ø�Ø�á�ê�Ô�ì�� �� �›�Û�ç�ç�ã�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

�é�Ü�é�Ø�Õ�Ü�Þ�Ø�¡�ç�å�Ô�é�Ø�ß�¢�Ø�á�¢�å�è�ç�Ô�æ�œ�¡

•  Featured in the media �� � �� �º�è�Ô�å�×�Ü�Ô�á�Ÿ��

�¶�â�á�×�Ø�� �Á�Ô�æ�ç�� �Ç�å�Ô�é�Ø�ß�Ø�å�� �›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡

�Ö�á�ç�å�Ô�é�Ø�ß�Ø�å�¡�Ö�â�à�¢�æ�ç�â�å�ì�¢�Ô�á�×�Ô�ß�è�Ö�Ü�Ô� �Õ�ì� 

�Õ�Ü�Þ�Ø�Ÿ�� �Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ç�Û�Ø�Ú�è�Ô�å�×�Ü�Ô�á�¡�Ö�â�à�¢

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�¢�¥�£�£�¬�¢�á�â�é�¢�¥�¤�¢�ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú� �æ�ã�Ô�Ü�á�æ� 

�â�ß�Ü�é�Ø� �â�Ü�ß� �å�â�è�ç�Ø�œ�¡

• Promoted by the tourism authority 

of Andalucia � � � ›�Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Ô�á�×�Ô�ß�è�Ö�Ü�Ô�¡

�â�å�Ú�¢�Ø�á�¢�å�â�è�ç�Ø�æ� �é�Ü�Ô� �é�Ø�å�×�Ø� �×�Ø�ß� �Ô�Ö�Ø�Ü�ç�Ø�œ�®��

�ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �¹�¼�Ç�È�Å�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

tourism fair. 
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Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�Æ�Ø�Ô�æ�â�á�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ü�æ���Ô�×�×�å�Ø�æ�æ�Ø�×�Ÿ���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���Ô�å�Ø��

�æ�ã�å�Ø�Ô�×���ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á X X
�¶�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���á�Ø�ê���Ý�â�Õ�æ���Ü�á���ç�Û�Ø���å�è�å�Ô�ß���Ô�å�Ø�Ô�æ��

�â�Ù���æ�â�è�ç�Û�Ø�å�á���Æ�ã�Ô�Ü�á���›�å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ���Ô�á�×��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���â�ã�Ø�á�Ü�á�Ú�œ
X

�À�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æX
Preservation of the authenticity of the 

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���›�â�ß�×���å�Ô�Ü�ß�ê�Ô�ì���Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ�œ X
�»�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���Ô�á�×���ç�Û�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���â�Ù���â�ß�Ü�é�Ø���â�Ü�ß���Ô�å�Ø��

promoted X X
�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���›�å�â�è�ç�Ø���Ü�æ���Ù�â�å���á�â�á� 

�à�â�ç�â�å�Ü�í�Ø�×���ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç���â�á�ß�ì�œ X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¶�â�×�Ø���â�Ù���Ö�â�á�×�è�Ö�ç���Ù�â�å���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���›�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�á�×���á�Ô�ç�è�å�Ô�ß���æ�Ü�ç�Ø�æ���é�Ü�æ�Ü�ç�æ�œ���Ü�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�¡���À�â�å�Ø��

detailed information needed on the website. 

Note

• �Ç�è�å�á�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���â�ß�×���Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�Ô�ß���Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ���Ü�á�ç�â���Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø���ß�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ù�â�å���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ

• �Ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���Ô���é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���ç�Û�Ø�à�Ô�ç�Ü�Ö���Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�â�á�æ���â�á���Ô���ê�Ô�ì��� ���Ø�¡�Ú�¡���â�ß�Ü�é�Ø���â�Ü�ß���à�Ü�ß�ß���ç�â�è�å�æ�Ÿ���â�ß�Ü�é�Ø���â�Ü�ß���à�è�æ�Ø�è�à�Ÿ��
�ç�Ô�æ�ç�Ü�á�Ú�æ�Ÿ���Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ç�â���ã�è�å�Ö�Û�Ô�æ�Ø���â�ß�Ü�é�Ø���â�Ü�ß

• �À�Ô�Þ�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���å�â�è�ç�Ø���Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ã�Ø�â�ã�ß�Ø���ê�Ü�ç�Û���å�Ø�×�è�Ö�Ø�×���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì

• �Ã�å�â�à�â�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���å�â�è�ç�Ø���Ü�á���ç�Û�Ø���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ù�Ô�Ü�å�æ
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Practice No. 38
BURREN ECOTOURISM NETWORK

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���ç�Û�Ø���µ�è�å�å�Ø�á���Ô�á�×���¶�ß�Ü�Ù�Ù�æ���â�Ù���À�â�Û�Ø�å 

�È�Á�¸�Æ�¶�Â���º�ß�â�Õ�Ô�ß���º�Ø�â�ã�Ô�å�Þ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�Õ�è�å�å�Ø�á�¡�Ü�Ø�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �Æ�â�Ö�Ü�Ô�ß���Ø�á�ç�Ø�å�ã�å�Ü�æ�Ø���â�ç�Û�Ø���µ�è�å�å�Ø�á���¸�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�ã

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�Ÿ���¸�È���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���¹�è�á�×�Ÿ���¿�Ü�Ù�Ø���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç

INITIATED IN: �¥�£�£�ª

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• Cultural experience
• Food experience
• �Æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ
• Food trail 

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø���µ�è�å�å�Ø�á���™���¶�ß�Ü�Ù�Ù�æ���â�Ù���À�â�Û�Ø�å���È�Á�¸�Æ�¶�Â���º�ß�â�Õ�Ô�ß��

�º�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�� �Ü�æ�� �Ô�� �é�Ô�æ�ç�� �Ô�å�Ø�Ô�� �â�Ù�� �Ú�Ø�â�ß�â�Ú�Ü�Ö�Ô�ß�Ÿ��

�á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ü�à�ã�â�å�ç�Ô�á�Ö�Ø�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�á�â�å�ç�Û�� �â�Ù�� �¶�â�è�á�ç�ì�� �¶�ß�Ô�å�Ø�Ÿ�� �¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�¡�� �¼�ç�� �Ô�ß�æ�â��

�Ô�ã�ã�Ø�Ô�å�æ�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �Ê�Ü�ß�×�� �´�ç�ß�Ô�á�ç�Ü�Ö�� �Ê�Ô�ì�Ÿ�� �ê�Û�Ü�Ö�Û��

�Ü�æ�� �Ô�� �Ö�â�Ô�æ�ç�Ô�ß�� �å�â�è�ç�Ø�� �Ú�â�Ü�á�Ú�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �æ�Ø�é�Ø�á��

counties of western Ireland. 

�Ç�Û�Ø�� �µ�è�å�å�Ø�á�� �¸�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �Ö�â�á�á�Ø�Ö�ç�æ��

businesses that promote responsible 

tourism and adhere to the Code of 

�¶�â�á�×�è�Ö�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �º�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�� � �� �Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ��

�å�Ø�Ö�Ø�Ü�é�Ø�� �ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �à�Ø�á�ç�â�å�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�Ü�å��

�Ý�â�è�å�á�Ø�ì���ç�â�ê�Ô�å�×�æ���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�¡���Ç�Û�Ø���È�Æ�Ã���â�Ù��

�µ�è�å�å�Ø�á�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �à�è�ß�ç�Ü�Ù�Ô�Ö�Ø�ç�Ø�×�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �Ü�ç��

�â�Ù�Ù�Ø�å�æ���ç�â���Ü�ç�æ���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���Õ�Ø�Ö�Ô�è�æ�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���Ô�å�Ø�Ô�à�æ��

�è�á�Ü�ä�è�Ø�� �Õ�ß�Ø�á�×�� �â�Ù�� �Ü�à�ã�å�Ø�æ�æ�Ü�é�Ø�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�Ÿ��

�¼�å�Ü�æ�Û�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �ê�Ü�ç�Û��

�â�é�Ø�å���¥�ª�£�£���à�â�á�è�à�Ø�á�ç�æ���â�Ù���ê�Û�Ü�Ö�Û���æ�â�à�Ø���Ô�å�Ø��

�à�â�å�Ø���ç�Û�Ô�á���©�£�£�£���ì�Ø�Ô�å�æ���â�ß�×�Ÿ���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���Û�Ü�Ú�Û��

�ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ô�á�×���Ö�è�Ü�æ�Ü�á�Ø�¡��
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A wide variety of services are offered by 

�ç�Û�Ø�� �µ�è�å�å�Ø�á�� �¸�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� � �� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ��

�Ö�Ô�á�� �æ�ç�Ô�ì�� �Ü�á�� �å�è�å�Ô�ß�� �µ�™�µ�æ�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å�� �Û�â�ç�Ø�ß�æ�Ÿ��

�Ù�â�ß�ß�â�ê�� �ç�Û�Ø�� �µ�è�å�å�Ø�á�� �Ù�â�â�×�� �ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ô�á�×�� �Ø�Ô�ç�� �Ô�ç��

�ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�� �â�å�� �é�Ü�æ�Ü�ç�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ù�Ô�å�à��

�æ�Û�â�ã�æ�� �ç�â�� �ã�è�å�Ö�Û�Ô�æ�Ø�� �ç�Û�Ø�Ü�å�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�� �Ü�á�� �á�è�à�Ø�å�â�è�æ�� �ß�Ø�Ü�æ�è�å�Ø�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ��

� �� �Ù�å�â�à�� �ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ�� �Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�� �â�å�� �Ö�Ô�é�Ø�� �ç�â�è�å�æ�� �ç�â��

�ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ù�Ô�å�à�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �â�å�� �Ø�ë�ã�ß�â�å�Ü�á�Ú��

�ç�Û�Ø�� �æ�Ø�Ö�å�Ø�ç�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ü�ß�×�� �Þ�Ü�ç�Ö�Û�Ø�á�¡�� �´�ß�ß�� �ç�Û�Ø��

information is provided on the website 

with the contact details of the businesses. 

�¼�á�� �Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ü�×�Ø�Ô�æ�� �Ù�â�å�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�Ø�æ��

are prepared. 

• Code of conduct ���â�Ù���ç�Û�Ø���º�Ø�â�ã�Ô�å�Þ���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß��

as successful case studies are here .

•  Soft mobility  is widely promoted in 

�µ�è�å�å�Ø�á���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���æ�è�Ö�Û���æ�Ö�Û�Ø�à�Ø�æ���Ô�æ���Ô��Free 

cup of tea if you cycle to me. 

• Sample itineraries  provided for the 

�ç�å�Ô�é�Ø�ß���Ô�Ú�Ø�á�Ö�Ü�Ø�æ��here .

•  There are many special experiences 

�â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×�¡�� �¸�¡�Ú�¡�� �Ô�á�� �Ø�é�Ø�á�Ü�á�Ú�� �â�Ù�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ù�â�â�×�Ÿ�� �à�è�æ�Ü�Ö�� �Ô�á�×�� �Ù�è�á�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��farmyard �®��

a wild food experience �� �â�Ù�� �Ö�â�ß�ß�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú��

�Ø�×�Ü�Õ�ß�Ø�� �ê�Ü�ß�×�� �ã�ß�Ô�á�ç�æ�� �Ô�á�×�� �ç�Ô�æ�ç�Ü�á�Ú�� �Ô�� �ê�Ü�ß�×��

food lunch. 

•  Target groups:  domestic and 

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ�� �Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß��

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�Ÿ���Ô�á�×���Ú�å�â�è�ã�æ�¡��

• Marketing & distribution channels: 

�Ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���º�Ø�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���Å�â�è�ç�Ø��

website �� �Ô�ß�â�á�Ú�� �â�ç�Û�Ø�å�� �´�ç�ß�Ô�á�ç�Ü�Ö�� �Ú�Ø�â�ã�Ô�å�Þ�æ�®��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ø�×���Ô�æ���Ô���ã�Ô�å�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���Ê�Ü�ß�×���´�ç�ß�Ô�á�ç�Ü�Ö��

�Ê�Ô�ì���â�á���ç�Û�Ø���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�à�æ���ç�â�è�å�Ü�æ�à��website .

• Many awards: �� ���á�Ô�ß�Ü�æ�ç�æ�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø�� �º�å�Ø�Ø�á��

�Æ�à�Ô�ß�ß�� �Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �¥�£�¤�¬�� �Ô�ç�� �¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�à�æ��

�º�å�Ø�Ø�á���´�ê�Ô�å�×�æ�Ÿ���ê�Ü�á�á�Ø�å�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á��

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �¸�ë�Ö�Ø�ß�ß�Ø�á�Ö�Ø�� �›�¸�·�¸�Á�œ��

�¥�£�¤�¨�� �Ô�ê�Ô�å�×�� �Ù�â�å�� �Ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ô�á�×�� �¿�â�Ö�Ô�ß��

�º�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�ì�Ÿ���¼�å�Ü�æ�Û���Å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ��

�´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á�� �¹�â�â�×�Ü�Ø�� �Ç�â�ê�á�� �¥�£�¤�¨�� �ç�Ü�ç�ß�Ø�Ÿ��

�Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �º�Ø�â�Ú�å�Ô�ã�Û�Ü�Ö�� �Ô�á�×�� �¼�Ç�µ�� �µ�Ø�å�ß�Ü�á��

�Ê�â�å�ß�×���¿�Ø�Ú�Ô�Ö�ì���´�ê�Ô�å�×���ê�Ü�á�á�Ø�å���Ù�â�å���ç�Û�Ø���µ�Ø�æ�ç��

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���¥�£�¤�©�¡
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Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�»�Ü�Ú�Û���ß�Ø�é�Ø�ß���â�Ù���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å���ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á��

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���Ô�á�×���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���›�å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×��

�Õ�ì���ç�Û�Ø���ê�â�å�ß�×���ß�Ø�Ú�Ô�Ö�ì���Ô�ê�Ô�å�×�œ
X X

Local farmers are involved in the tourism 

�é�Ô�ß�è�Ø���Ö�Û�Ô�Ü�á���›�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�Ÿ���è�æ�Ø�×��

�Õ�ì���ß�â�Ö�Ô�ß���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�œ
X

�¼�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���â�Ù���ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ù�â�â�×��

and music preserved X X
�â�¿�Ø�Ô�é�Ø���á�â���ç�å�Ô�Ö�Ø�ã���ã�å�Ü�á�Ö�Ü�ã�ß�Ø�æ���Ô�å�Ø���Ü�á��

�ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú���ã�å�â�Ú�å�Ô�à�æ���Ô�á�×���Ô�å�Ø���ê�Ü�×�Ø�ß�ì��

communicated
X

�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���›�Ù�å�Ø�Ø���Õ�è�æ���ç�â���ç�Û�Ø��

�æ�ç�Ô�å�ç���â�Ù���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���â�Ù�å�Ø�Ø���Ö�è�ã���â�Ù���ç�Ø�Ô���Ü�Ù���ì�â�è��

�Ö�ì�Ö�ß�Ø���ç�â���à�Ø�ã�œ
X

�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù��

�Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���›�Ú�Ø�â�ã�Ô�å�Þ���Ö�â�×�Ø���â�Ù���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�œ X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Æ�Ø�Ô�æ�â�á�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ü�æ���Ô���Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø���Ù�â�å���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�¡

Note

• �º�å�Ø�Ô�ç���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���â�Ù���Ô���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß�Ÿ���Õ�å�Ô�á�×�Ø�×���ß�â�Ö�Ô�ß���Ø�Ö�â�ç�â�è�å�Ü�æ�à���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ��

• �¸�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���¶�â�×�Ø���â�Ù���Ö�â�á�×�è�Ö�ç���Ù�â�å���ß�â�Ö�Ô�ß���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���Ô�á�×���ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø�à���Ü�á���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì

• �Â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú���è�á�Ü�ä�è�Ø���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�Ÿ���æ�è�Ö�Û���Ô�æ���Ù�Ô�å�à�æ�Ÿ���ê�Ü�ß�×���Ù�â�â�×���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�Ÿ���×�Ü�á�Ü�á�Ú���Ü�á���Ô���Ù�Ô�å�à�ì�Ô�å�×���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å

• �Ã�è�ç�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ü�á�Ö�Ø�á�ç�Ü�é�Ø�æ���Ù�â�å���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���ç�â���è�æ�Ø���Õ�Ü�Þ�Ø�æ���Ô�á�×���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç

• �¶�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���Ô���Õ�å�Ô�á�×���Ù�â�å���Ù�â�â�×���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø���›�Ø�¡�Ú�¡���µ�è�å�å�Ø�á���¹�â�â�×���Ç�å�Ô�Ü�ß�œ



4.9 Practices No. 39–40: 
Arts and crafts
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Practice No. 39
MONTELUPO CERAMIC ROAD 

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���À�â�á�ç�Ø�ß�è�ã�â���¹�Ü�â�å�Ø�á�ç�Ü�á�â��

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���Ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì��� ���¼�ç�Ô�ß�ì

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­��www.stradaceramica.it

K
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ORGANISATIONAL SET-UP: �¶�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���À�è�æ�Ø�è�à���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���Ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì���Å�Ø�Ú�Ü�â�á

FINANCED BY/THROUGH: Public

INITIATED IN: �¥�£�£�«

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

Website 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• Ceramic routes 
• Tuscan city and landscape experience
• Local crafts experience

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

Montelupo Fiorentino is an Italian city 

�ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �â�è�ç�æ�Þ�Ü�å�ç�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ö�Ü�ç�ì��

of Florence. For centuries Montelupo 

�¹�Ü�â�å�Ø�á�ç�Ü�á�â�� �Û�Ô�æ�� �Õ�Ø�Ø�á�� �Þ�á�â�ê�á�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø��

�ã�å�â�Ö�Ø�æ�æ�Ü�á�Ú�� �â�Ù�� �Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�Ÿ�� �Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì��

�Õ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á�� �¤�§�£�£�� �Ô�á�×�� �¤�¨�¦�£�Ÿ�� �ê�Û�Ø�á�� �Ü�ç�� �ê�Ô�æ�� �Ô��

�Ö�Ø�á�ç�å�Ø�� �Ù�â�å�� �à�Ô�Ý�â�ß�Ü�Ö�Ô�� �›�Ú�ß�Ô�í�Ø�×�� �Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�œ��

production for Florence. 

The Montelupo Ceramic Road offers 

tourists the opportunity to explore the city 

�Ô�á�×���ç�Û�Ø���æ�è�å�å�â�è�á�×�Ü�á�Ú���Ô�å�Ø�Ô���Õ�ì���×�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�Ü�á�Ú��

the history of ceramics as well as 

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ü�á�Ú���Ü�ç�æ���ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç���ê�Û�Ü�ß�Ø���Ø�á�Ý�â�ì�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø��

typical Tuscan landscape. Six ceramics 

routes have been prepared for tourists. 

These itineraries cover different points 

�â�Ù�� �Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�� �Ö�â�á�á�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �ç�â�� �Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�Ÿ�� �æ�è�Ö�Û��

as the Montelupo Fiorentino museum of 

�Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�Ÿ���ç�Û�Ø���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���æ�Ö�Û�â�â�ß�Ÿ���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ��

�Ô�á�×���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�Ÿ���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���ç�Û�Ø���Ü�à�ã�å�Ø�æ�æ�Ü�é�Ø��

�Ô�å�Ö�Û�Ü�ç�Ø�Ö�ç�è�å�Ø�Ÿ�� �Ô�å�ç�� �Ô�á�×�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�Ô�å�Ø�Ô�¡�� �´�ß�æ�â�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �â�á�Ø�Ÿ��

�ç�ê�â�� �â�å�� �à�â�å�Ø�� �×�Ô�ì� �ß�â�á�Ú�� �Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�� �Ö�â�è�å�æ�Ø�æ��

�Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ô�ç�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�¡�� �Ç�Û�â�æ�Ø��

who want to purchase ceramic art can 
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�Ö�â�á�æ�è�ß�ç�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�á�Ú�� �ß�Ü�æ�ç�� �â�Ù�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ö�â�à�ã�Ô�á�Ü�Ø�æ��

�Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×�� �Õ�ì�� �Ô�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �à�Ô�å�Þ�� �Ø�á�æ�è�å�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ô�ç��

the artefacts are handcrafted in the area 

�Ô�Ö�Ö�â�å�×�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �Û�Ü�Ú�Û�� �ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�� �æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�æ�¡��

�Â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ�� �â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� �Ô�ß�æ�â�� ���á�×�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å��

activities in the area. 

The USP of the Montelupo Ceramic Road 

�Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ß�Ü�é�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á��

of ceramics production that can be 

�ê�Ü�ç�á�Ø�æ�æ�Ø�×���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ç�Û�Ø���à�è�æ�Ø�è�à�æ���Ô�á�×���Ô�å�ç��

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ô�å�Ø�Ô�� �Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×��

�ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�å�ç�Ü�æ�ç�æ���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���ê�Û�Ø�å�Ø���ç�Û�Ø�ì���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø��

�Û�Ü�Ú�Û���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ô�å�ç�Ü�Ù�Ô�Ö�ç�æ�¡

•  One section on the website is dedicated 

to wedding offers �Ÿ�� �æ�Û�â�ê�Ö�Ô�æ�Ü�á�Ú�� �é�Ü�ß�ß�Ô�æ��

for such celebrations and the places 

�Ù�â�å�� �à�Ô�Þ�Ü�á�Ú�� �è�á�Ü�ä�è�Ø�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö��

�Ô�å�ç�Ü�Ù�Ô�Ö�ç�æ���Ù�â�å���ê�Ø�×�×�Ü�á�Ú�æ�¡���À�â�å�Ø���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á��

is here . 

•  The complete guide  with all the tourism 

�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �›�å�â�è�ç�Ø�æ�Ÿ�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�� �ç�â�� �é�Ü�æ�Ü�ç�Ÿ��

�æ�Û�â�ã�æ�Ÿ�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�œ�� �Ü�æ�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×��

here .

•  Special experiences ��� ���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö���Ö�â�è�å�æ�Ø�æ��

�â�á�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �ç�Ø�Ö�Û�á�Ü�ä�è�Ø�æ�� �Ù�â�å�� �×�Ø�Ô�ß�Ü�á�Ú��

with ceramics led by local artisan are 

�â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×�Ÿ���à�â�å�Ø���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�æ��here .  

• Target groups:  both domestic and 

international tourists. Individual 

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�Ÿ�� �ç�Û�â�æ�Ø�� �ß�â�â�Þ�Ü�á�Ú�� �Ù�â�å�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß��

�ê�Ø�×�×�Ü�á�Ú���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ���Ô�å�ç���ß�â�é�Ø�å�æ�¡��

•  Marketing & distribution channels: 

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ø�×���é�Ü�Ô���ç�Û�Ø���â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø��

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �â�É�Ü�æ�Ü�ç�Ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì�ã�Ÿ��

here . 
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�´�×�×�å�Ø�æ�æ�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���æ�ã�å�Ø�Ô�×���â�Ù���é�Ü�æ�Ü�ç�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á���ç�Û�Ø��

area of Florence X X
�À�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�å�ç�Ü�æ�ç�æ���Ô�á�×��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�Ÿ���Ô�ß�ß���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø��

website
X

�¸�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß��

�Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ���é�Ü�Ô���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���Ö�â�è�å�æ�Ø�æ�Ÿ���é�Ü�æ�Ü�ç�æ���ç�â��

�ç�Û�Ø���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ
X X

�¿�â�Ö�Ô�ß���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���Ö�å�Ô�Ù�ç�æ���Ô�á�×��

products are promoted for visitors 

�›�Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���Ô�á�×���Û�Ô�á�×�Ö�å�Ô�Ù�ç�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���Ô�å�Ø�Ô�œ
X X

�Ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ü�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø��

�Ô�å�ç���â�Ù���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���Ô���æ�Ö�Û�Ø�à�Ø���â�Ù��

�ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���à�Ô�å�Þ���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á
X

Authenticity of the destination 

�›�ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�×���Ô�å�Ö�Û�Ü�ç�Ø�Ö�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���Ô�å�ç���Ü�á���ç�Û�Ø��

�Ô�å�Ø�Ô�œ
X X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¿�Ô�Ö�Þ���â�Ù���Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ü�é�Ø�æ���Ô�Ü�à�Ü�á�Ú���ç�â���å�Ø�×�è�Ö�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���›�Ø�¡�Ú�¡���ã�å�â�à�â�ç�Ü�á�Ú���æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ù�â�å��

�ç�Û�Ø���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���å�â�è�ç�Ø�æ���â�å���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ù�â�å���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�œ

Note

• �¿�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç�­���¶�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���ç�Û�Ø�à�Ô�ç�Ü�Ö���Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ù�â�å���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���›�Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���å�â�è�ç�Ø�æ�œ��

• �Ã�è�ç�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ù�â�å���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö���Ô�á�×���Û�Ü�Ú�Û���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ

• �Ã�å�â�à�â�ç�Ü�á�Ú���Ö�Ø�å�ç�Ü���Ø�×���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���Ô�á�×���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���ç�â���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ

• �Ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ù�â�å���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���ç�â���ç�Ô�Þ�Ø���Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ���Ö�â�è�å�æ�Ø�æ
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Practice No. 40
ARTS AND CRAFTS WORKSHOPS  

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���·�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ô�á�×���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�Ø�æ�ç�â�á�Ü�Ô�¡�Ö�â�à�¢�Ø�á�¢ 

�ê�Û�Ô�ç� �ç�â� �æ�Ø�Ø� �×�â� �Ü�á� �Ø�æ�ç�â�á�Ü�Ô�¢�Û�Ü�æ�ç�â�å�ì� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�¢�Ô�å�ç�æ� �Ô�á�×� �Ö�å�Ô�Ù�ç�æ� �ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ

K
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ORGANISATIONAL SET-UP: �¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�á���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���µ�â�Ô�å�×

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�Ÿ���¸�È���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���·�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���¹�è�á�×

INITIATED IN: NA

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���¹�ß�Ü�Ö�Þ�å�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ÿ���É�Ü�à�Ø�â�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å��

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���¿�É�Ÿ���·�¸�Ÿ���Æ�¸�Ÿ���Å�È�Ÿ���¹�¼

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• Cultural experience
• �´�å�ç�æ���Ô�á�×���Ö�å�Ô�Ù�ç�æ���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ��
• Promotion of local arts & crafts 

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

In the northern European country of Estonia 

there are many different traditional arts 

and crafts that are still practiced today 

�Õ�ì���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�Ø�â�ã�ß�Ø�¡���´�å�ç�æ���Ô�á�×���Ö�å�Ô�Ù�ç�æ���Ú�è�Ü�ß�×�æ��

�Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���Ô�å�Ø���æ�Ü�ç�è�Ô�ç�Ø�×���Õ�â�ç�Û���Ü�á��

�ç�Û�Ø�� �Õ�Ü�Ú�Ú�Ø�æ�ç�� �Ö�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�è�á�ç�å�ì�Ÿ�� �æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ��

�Ç�Ô�ß�ß�Ü�á�á���â�å���Ç�Ô�å�ç�è�Ÿ���Ô�á�×���Ü�á���å�è�å�Ô�ß���ß�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�æ�¡

�Ç�Û�Ø�� �´�å�ç�æ�� �Ô�á�×�� �¶�å�Ô�Ù�ç�æ�� �ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ�� �ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à��

on Visit Estonia comprises more than 

�ª�£�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �â�Ù�� �é�Ô�å�Ü�â�è�æ�� �Ô�å�ç�æ�� �Ô�á�×�� �Ö�å�Ô�Ù�ç�æ��

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�¡���Â�á�Ø���Ö�Ô�á�����ß�ç�Ø�å���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���Õ�ì��

�å�Ø�Ú�Ü�â�á���Ô�á�×���Ö�Ü�ç�ì�¡���´�å�ç�æ���Ô�á�×���Ö�å�Ô�Ù�ç�æ���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ��

�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�� �Ö�Ø�å�Ô�à�Ü�Ö�æ�Ÿ�� �æ�â�Ô�ã�� �à�Ô�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Õ�ß�Ô�Ö�Þ�æ�à�Ü�ç�Û�Ü�á�Ú�Ÿ�� �ê�â�â�ß�� �Ô�á�×�� �Ù�Ø�ß�ç�Ÿ�� �ê�Ø�Ô�é�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Ú�ß�Ô�æ�æ�Ÿ���à�è�æ�Ü�Ö�Ÿ���×�Ô�á�Ö�Ø���Ô�á�×���à�â�å�Ø�¡�� �Ç�Û�Ø�ì�� �ç�Ô�Þ�Ø��

�ã�ß�Ô�Ö�Ø�� �Ü�á�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �æ�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú�æ�� � �� �Ù�å�â�à�� �Ö�â�æ�ì��

�ß�Ü�ç�ç�ß�Ø���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���ç�â���à�Ô�á�â�å�æ�Ÿ���à�è�æ�Ø�è�à�æ���Ô�á�×��

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Ö�Ø�á�ç�å�Ø�æ�¡�� �µ�Ø�æ�Ü�×�Ø�æ�� �ß�Ø�Ô�å�á�Ü�á�Ú�� �Ô�� �á�Ø�ê��

�æ�Þ�Ü�ß�ß�� �Ô�á�×�¢�â�å�� �à�Ô�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�� �æ�â�è�é�Ø�á�Ü�å�� �â�á�Ø�æ�Ø�ß�Ù�Ÿ��

tourists can also buy already made 

souvenirs. The platform provides detailed 

practical information for each of the 

�Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�á�ç�Ø�á�ç�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�Ÿ���ç�Û�Ø���ã�å�Ü�Ö�Ø�Ÿ���Ô�à�Ø�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø�Ÿ���Ü�ç�æ��

�Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�Ÿ�� �Ô�á�×�� �ß�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�� �æ�ã�â�Þ�Ø�á�� �Õ�ì��
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the staff as well as contact details and a 

�×�Ü�å�Ø�Ö�ç�� �Ù�â�å�à�� �ç�â�� �å�Ø�ä�è�Ø�æ�ç�� �à�â�å�Ø�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á��

�Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���ç�â���Õ�â�â�Þ���Ü�ç�¡��

The USP of this practice is the chance 

�ç�â�� �Ú�Ø�ç�� �ç�â�� �Þ�á�â�ê�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

�Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �é�Ô�å�Ü�â�è�æ�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ô�å�ç�æ���Ô�á�×���Ö�å�Ô�Ù�ç�æ���ç�Û�Ô�ç���Û�Ô�é�Ø���Õ�Ø�Ø�á���ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ø�×�Ÿ��

�Ô�æ���ê�Ø�ß�ß���Ô�æ���à�Ø�Ø�ç�Ü�á�Ú���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ���ê�Û�â���Ô�å�Ø��

�æ�ç�Ü�ß�ß���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø�à�¡��

• Special experiences: �� �Ô�á�� �¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�á�� �Ù�â�ß�Þ� 

dance course teaches tourists the 

�à�â�æ�ç���Ü�à�ã�â�å�ç�Ô�á�ç���ç�Ø�Ö�Û�á�Ü�ä�è�Ø�æ���â�Ù���¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�á��

traditional dances. Live music can 

�Ô�ß�æ�â�� �Õ�Ø�� �Ô�å�å�Ô�á�Ú�Ø�×�� �â�á�� �å�Ø�ä�è�Ø�æ�ç�¡�� �À�â�å�Ø��

information on the course is here . 

• Most workshops  last one or a couple 

�â�Ù�� �Û�â�è�å�æ�Ÿ�� �Õ�è�ç�� �æ�â�à�Ø�� �Ô�å�Ø�� �ß�â�á�Ú�Ø�å�¡�� �¹�â�å��

�Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Ê�Ø�Ô�é�Ü�á�Ú�� �ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�� �Ô�ç��

�Ç�è�å�Ú�Ü�� �»�Ô�á�×�Ü�Ö�å�Ô�Ù�ç�� �¹�Ô�å�à�� �ß�Ô�æ�ç�æ�� �è�ã�� �ç�â�� �ç�Û�å�Ø�Ø��

�×�Ô�ì�æ�Ÿ���×�è�å�Ü�á�Ú���ê�Û�Ü�Ö�Û���Õ�â�ç�Û���Õ�Ø�Ú�Ü�á�á�Ø�å�æ���Ô�á�×��

more experienced participants learn 

�ç�Û�Ø�� �ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �ê�Ô�ì�� �â�Ù�� �ê�Ø�Ô�é�Ü�á�Ú�� �ê�Û�Ü�ß�Ø��

�æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���Ô�ç���ç�Û�Ø���Ù�Ô�å�à�¡���À�â�å�Ø���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�æ��

here . 

• Target groups:  both domestic and 

�Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�� �›�á�Ø�Ü�Ú�Û�Õ�â�è�å�Ü�á�Ú�� � ��

�¿�Ô�ç�é�Ü�Ô�á�Ÿ���¹�Ü�á�á�Ü�æ�Û���Ô�á�×���Å�è�æ�æ�Ü�Ô�á�Ÿ���æ�Ø�Ö�â�á�×�Ô�å�ì��

�ã�å�Ü�â�å�Ü�ç�ì�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ�� �à�â�æ�ç�ß�ì�� �á�â�å�ç�Û�Ø�å�á�� �Ô�á�×��

�ê�Ø�æ�ç�Ø�å�á�� �¸�è�å�â�ã�Ø�œ�¡�� �¼�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ��

�Ô�æ�� �ê�Ø�ß�ß�� �Ô�æ�� �Ú�å�â�è�ã�æ�Ÿ�� �Õ�â�ç�Û�� �ê�Ü�ç�Û�� �á�â�� �ã�å�Ü�â�å��

experience in arts and crafts as well as 

experienced ones.

•  Marketing & distribution channels: 

�À�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ø�×�� �×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �â�Ù���Ö�Ü�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç��

information website of Estonia as well 

as on the tourist information website 

�â�Ù�� �Ç�Ô�ß�ß�Ü�á�á�Ÿ��VisitTallinn �¡�� �¼�á�� �á�Ø�Ü�Ú�Û�Õ�â�è�å�Ü�á�Ú��

�Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ���¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô���Ü�æ���è�æ�Ü�á�Ú���µ�¥�¶���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú��

�›�Ö�Ô�à�ã�Ô�Ü�Ú�á�æ�Ÿ�� �æ�Û�â�ê�Ö�Ô�æ�Ø�æ�Ÿ�� �ã�å�Ø�æ�æ�� �ç�å�Ü�ã�æ�Ÿ��

�ç�å�Ô�é�Ø�ß�� �Ù�Ô�Ü�å�æ�� �Ô�á�×�� �ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�� �å�Ø�ß�Ô�ç�Ü�â�á�æ�œ�Ÿ�� �Ü�á��

�æ�Ø�Ö�â�á�×�Ô�å�ì���ã�å�Ü�â�å�Ü�ç�ì���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ��� ���µ�¥�µ���›�ç�å�Ô�é�Ø�ß��

�Ù�Ô�Ü�å�æ�Ÿ���Ù�Ô�à���ç�å�Ü�ã�æ�Ÿ���æ�Û�â�ê�Ö�Ô�æ�Ø�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�À�â�æ�ç���â�Ù���ç�Û�Ø���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���Ô�å�Ø���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø��

�Ô�ß�ß���ì�Ø�Ô�å���å�â�è�á�×�Ÿ���Û�Ø�ß�ã�Ü�á�Ú���ç�â���Ô�×�×�å�Ø�æ�æ���ç�Û�Ø��

seasonality issue
X X

Revival of rural places as arts and crafts 

�ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���Ô�å�Ø���ç�Ô�Þ�Ü�á�Ú���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ô�ß�ß���Ô�å�â�è�á�×��

�¸�æ�ç�â�á�Ü�Ô�Ÿ���â�Ù�ç�Ø�á���Ü�á���æ�à�Ô�ß�ß���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ
X

�Ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ü�á�Ú���Ü�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø���â�Ù��

different traditional arts and crafts 

�›�ê�Ø�Ô�é�Ü�á�Ú�Ÿ���Õ�ß�Ô�Ö�Þ�æ�à�Ü�ç�Û�Ü�á�Ú�Ÿ���Ù�â�ß�Þ���×�Ô�á�Ö�Ø���Ø�ç�Ö�¡�œ
X X

Products of local artisans are promoted X X
�É�Ü�æ�Ü�ç�â�å���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ��

�Ô�á�×���ß�â�Ö�Ô�ß���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ X
�Ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���ç�Ô�Þ�Ø���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ü�á���ß�â�Ö�Ô�ß���à�è�æ�Ø�è�à�æ�Ÿ��

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ö�Ø�á�ç�å�Ø�æ�Ÿ���â�å���Ù�Ô�å�à�æ�Ÿ���å�Ø�ä�è�Ü�å�Ü�á�Ú���á�â��

new built infrastructure
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¶�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ü�æ�æ�è�Ø�æ���Ü�æ���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�¡��

Note

• �¸�Ô�æ�ì���ç�â���è�æ�Ø���ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à���ç�â���ß�â�â�Þ���Ù�â�å���Ô�å�ç�æ���Ô�á�×���Ö�å�Ô�Ù�ç�æ���Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���â�Ù���å�Ø�ä�è�Ø�æ�ç�Ü�á�Ú���à�â�å�Ø��
�Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�¢���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ

• �´�ß�ß���ç�Û�Ø���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ô�ß���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�æ���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à��� ���ã�å�Ü�Ö�Ø�Ÿ���Ö�â�á�ç�Ô�Ö�ç�æ�Ÿ���æ�Ø�Ô�æ�â�á���ê�Û�Ø�á���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø��
etc.

• �Ã�è�ç�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ô���ê�Ü�×�Ø���é�Ô�å�Ü�Ø�ç�ì���â�Ù���×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ù�å�â�à���Ô�Ö�å�â�æ�æ���ç�Û�Ø���Ö�â�è�á�ç�å�ì

• �Ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�ì���ç�â���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø���Ü�á���ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ



4.10 Practices No. 41–42: 
Innovative initiatives



�¤�©�§
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

Practice No. 41
ECOBNB  

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¨�¨���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ���Ô�Ö�å�â�æ�æ���ç�Û�Ø���ê�â�å�ß�×

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���ç�Û�Ø���Ö�â�à�ã�Ô�á�ì���Ü�æ���Õ�Ô�æ�Ø�×���Ü�á���¼�ç�Ô�ß�ì

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�Ø�Ö�â�Õ�á�Õ�¡�Ö�â�à�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �É�Ü�Ô�Ú�Ú�Ü�É�Ø�å�×�Ü���Ý���¸�Ö�â�Õ�á�Õ

FINANCED BY/THROUGH:
�Ã�å�Ü�é�Ô�ç�Ø�®���ç�Û�Ø���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç���Ü�æ���Ö�â� �Ù�è�á�×�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���¸�È���Ô�á�×���¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á���Å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß��

Development Fund

INITIATED IN: �¥�£�¤�¥

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���·�¸�Ÿ���¹�Å�Ÿ���¸�Æ

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• �¼�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à��
• Sustainable accommodation
• Cultural experience
• Nature experience

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

Ecobnb is an innovative web platform 

�×�Ø�æ�Ü�Ú�á�Ø�×�� �Ù�â�å�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�� �ç�â�� ���á�×�� �Ô�á�×��

�Õ�â�â�Þ�� �Ø�Ö�â� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

and destinations. It was founded and 

�Ü�æ�� �à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�×�� �Õ�ì�� �Ô�� �Ö�â�à�ã�Ô�á�ì�� �Ö�Ô�ß�ß�Ø�×��

�É�Ü�Ô�Ú�Ú�Ü�É�Ø�å�×�Ü���Ô�á�×���Ü�æ���Õ�Ô�æ�Ø�×���Ü�á���¼�ç�Ô�ß�ì�¡

�Ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø�� �Ô�å�â�è�á�×�� �¦�£�£�£�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�â�ã�ç�Ü�â�á�æ���Ü�á���à�â�å�Ø���ç�Û�Ô�á���¨�¨���Ö�â�è�á�ç�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�â�è�á�×��

the world on Ecobnb. Accommodation 

�é�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ù�å�â�à���Õ�Ü�â���Û�â�ç�Ø�ß�æ���ç�â���ç�å�Ø�Ø���Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ���Õ�è�ç��

they all promote responsible tourism with 

low environmental impact. They all have 

�ç�â�� �à�Ø�Ø�ç�� �Ô�ç�� �ß�Ø�Ô�æ�ç�� �¨�� �â�è�ç�� �â�Ù�� �¤�£�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì��

�Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô�� �Ü�á�×�Ü�Ö�Ô�ç�Ø�×�� �Õ�ì�� �¸�Ö�â�Õ�á�Õ�Ÿ�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ô�å�Ø��

�Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�à�Ø�á�ç�æ���ç�Û�Ô�ç���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø��

�æ�è�Ö�Û���Ô�æ�ã�Ø�Ö�ç�æ���Ô�æ���ç�Û�Ø���ç�ì�ã�Ø���â�Ù���Ø�á�Ø�å�Ú�ì���è�æ�Ø�×�Ÿ��

sustainable waste and water resource 

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç�Ÿ�� �Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �é�Ü�Ô�� �æ�â�Ù�ç��

mobility or public transport and others. 

�Ã�ß�è�æ�Ÿ���à�Ô�á�ì���Û�Ô�é�Ø���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���â�å���Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �›�Ø�¡�Ú�¡�� �º�å�Ø�Ø�á��

�¾�Ø�ì�Ÿ�� �¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á�� �¸�Ö�â�ß�Ô�Õ�Ø�ß�� �¹�ß�â�ê�Ø�å�Ÿ�� �º�å�Ø�Ø�á��

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�á�×���à�Ô�á�ì���à�â�å�Ø�œ�¡��
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�Ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�� �Ö�Ô�á�� �Õ�â�â�Þ�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à�¡�� �µ�Ø�æ�Ü�×�Ø�æ��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���Ü�×�Ø�Ô�æ���Ù�â�å���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ç�â���×�â��

�Ô�á�×���Ú�å�Ø�Ø�á���Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ù�â�å���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���â�å���Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú��

�å�â�è�ç�Ø�æ���Ô�å�Ø���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�×�¡���Ç�Û�Ø�æ�Ø���Ô�å�Ø���ç�Û�Ø�á���ß�Ü�á�Þ�Ø�×��

to accommodation in the area. This is an 

exemplary practice as it portrays only 

sustainable accommodation options and 

�ã�å�â�à�â�ç�Ø�æ�� �Ú�å�Ø�Ø�á�� �Ô�á�×�� �æ�ß�â�ê�� �Ø�ë�ã�Ø�å�Ü�Ø�á�Ö�Ø�æ��

�Ü�á�� �â�Ù�ç�Ø�á�� �ß�Ø�æ�æ�Ø�å�� �Þ�á�â�ê�á�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

destinations.

• Around 2 mio.  travellers use the 

platform every year. 

• The platform also acts as a 

sustainability example �� � �� �¸�Ö�â�Õ�á�Õ�à�æ��

�æ�Ø�å�é�Ø�å�æ���Ô�å�Ø���¤�£�£�˜���ã�â�ê�Ø�å�Ø�×���Õ�ì���å�Ø�á�Ø�ê�Ô�Õ�ß�Ø��

�Ø�á�Ø�å�Ú�ì�¡

•  Unique, sustainable accommodation 

or destinations can list their properties 

and can become members . There are 

�æ�Ø�é�Ø�å�Ô�ß���ã�Ô�Ö�Þ�Ô�Ú�Ø�æ���Ø�¡�Ú�¡���à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�Û�Ü�ã���ã�å�â��

�ê�Ü�ç�Û���Ô���à�â�á�ç�Û�ß�ì���Ù�Ø�Ø���â�Ù���¤�¥�¡�¨�£���¸�È�Å�¡��

•  Target groups: ���Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�Ÿ���Ú�å�â�è�ã�æ�Ÿ���Ö�â�è�ã�ß�Ø�æ�Ÿ��

�æ�Ü�á�Ú�ß�Ø�æ�� �Ù�å�â�à�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �Ü�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ�� �à�â�æ�ç�ß�ì�� �¼�ç�Ô�ß�ì�Ÿ�� �È�Æ�´�Ÿ�� �È�¾�Ÿ�� �Æ�ã�Ô�Ü�á�Ÿ��

�º�Ø�å�à�Ô�á�ì�Ÿ���¹�å�Ô�á�Ö�Ø�¡��

•  Marketing & distribution channels:  

�×�Ü�Ú�Ü�ç�Ô�ß�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �é�Ü�Ô�� �Ô�×�é�Ø�å�ç�Ü�æ�Ü�á�Ú��

�ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á�æ�� �â�á�� �º�â�â�Ú�ß�Ø�� �Ô�×�æ�� �Ô�á�×��

�¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���æ�â�Ö�Ü�Ô�ß���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�æ�Ÿ���Ã�Å�¡

•  Ecobnb is featured in articles  in different 

�à�Ô�Ú�Ô�í�Ü�á�Ø�æ�Ÿ���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���º�è�Ô�å�×�Ü�Ô�á���Ô�á�×��

�ç�Û�Ø���Ç�Ø�ß�Ø�Ú�å�Ô�ã�Û�Ÿ���Ô�á�×���á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���á�Ø�ê�æ�ã�Ô�ã�Ø�å�æ��

�›�ç�Û�Ø���ß�Ü�æ�ç���â�Ù���Ô�å�ç�Ü�Ö�ß�Ø�æ���Ü�æ��here �œ�¡

•  Awards: ���Ü�á���¥�£�¤�ª���ç�Û�Ü�æ���Ö�â�à�ã�Ô�á�ì���å�Ø�Ö�Ø�Ü�é�Ø�×��

�Ô���Ê�â�å�ß�×���Ç�â�è�å�Ü�æ�à���Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á���›�È�Á�Ê�Ç�Â�œ��

award  for excellence and innovation in 

tourism.



�¤�©�©
�Æ�ç�è�×�ì���â�á���¼�×�Ø�á�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���´�á�Ô�ß�ì�æ�Ü�æ���â�Ù 
Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Sustainability criteria for the 

accommodation service providers who 

�ê�Ô�á�ç���ç�â���Ý�â�Ü�á���ç�Û�Ø���ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø
X

Tourists are informed about the 

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô���à�Ø�ç���Õ�ì���Ô���ß�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ��

which they can verify  
X

�Ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ��

�ç�Û�Ô�ç���æ�ç�å�Ü�é�Ø���Ù�â�å���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�æ���ç�Û�Ø�ì���Ú�Ø�ç���Ô��

�è�á�Ü�ä�è�Ø���ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á���æ�ã�Ô�Ö�Ø
X

The platform helps tourists to support 

sustainable businesses X
�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ü�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���›�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú��

�Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�Ø�æ�®���â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô���Ü�æ���Ö�Ô�å� �Ù�å�Ø�Ø��

�Ô�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ü�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�œ�¡
X

�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ü�æ���Ô��

�Þ�Ø�ì���Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�â�á���›�Ø�ß�Ø�Ö�ç�å�Ü�Ö�Ü�ç�ì�Ÿ���ê�Ô�ç�Ø�å�Ÿ���ê�Ô�æ�ç�Ø�œ X
�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�à�Ø�á�ç�æ���Ù�â�å���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ù�â�Ö�è�æ���â�á�ß�ì���â�á���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß���Ô�æ�ã�Ø�Ö�ç�æ�Ÿ���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ô�æ�ã�Ø�Ö�ç�æ��

�Ô�å�Ø���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�¡��

Note

• �Æ�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú���è�ã���Ô���è�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à���Ù�â�å���×�Ü�å�Ø�Ö�ç���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú���â�Ù���â�á�ß�ì���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á

• Accommodation providers have to adhere to the Ecobnb sustainability criteria

• �¶�â�á�á�Ø�Ö�ç�Ü�á�Ú���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���ê�Ü�ç�Û���Ú�å�Ø�Ø�á���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ç�â���Ø�á�Ú�Ô�Ú�Ø���Ü�á���ê�Û�Ü�ß�Ø���æ�ç�Ô�ì�Ü�á�Ú���Ô�ç���ç�Û�Ø���ã�ß�Ô�Ö�Ø

• �À�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���Ü�æ���Ù�â�Ö�è�æ�Ø�×���â�á���Ô�×�é�Ø�å�ç�Ü�æ�Ü�á�Ú���â�á���º�â�â�Ú�ß�Ø���Ô�×�æ���Ô�á�×���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���æ�â�Ö�Ü�Ô�ß���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�æ���Ô�á�×���à�Ø�×�Ü�Ô
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Practice No. 42
SOFT MOBILITY SAMOCARD  

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���´�è�æ�ç�å�Ü�Ô

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú�¡�Ø�è�¢�¸�Á�¢

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �Ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�è�ç�Û�â�å�Ü�ç�ì

FINANCED BY/THROUGH: �Ã�è�Õ�ß�Ü�Ö�Ÿ���¸�È���Ù�è�á�×�æ���›�´�ß�ã�Ü�á�Ø���Ã�Ø�Ô�å�ß�æ�œ

INITIATED IN: �¤�¬�¬�§

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���·�¸

Categories Seasons Key Attraction

All year around
• Soft mobility destination 
• Nature experience
• Variety of leisure experiences

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú���Ü�æ���Ô�á���´�ß�ã�Ü�á�Ø���é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø���Ü�á���´�è�æ�ç�å�Ü�Ô�Ÿ��

�ß�â�Ö�Ô�ç�Ø�×���Ü�á���ç�Û�Ø���Æ�Ô�ß�í�Õ�è�å�Ú�Ø�å���¿�Ô�á�×�Ÿ���æ�è�å�å�â�è�á�×�Ø�×��

by beautiful mountains. This destination 

�ã�å�â�à�â�ç�Ø�æ�� �Ú�å�Ø�Ø�á�� �à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �Ü�ç�æ��

�Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���ã�å�â�×�è�Ö�ç���Ö�Ô�ß�ß�Ø�×���â�æ�Ô�à�â� �Ö�Ô�å�×�ã�¡

�Ç�Û�Ø�� �æ�Ô�à�â� �Ö�Ô�å�×�� �Ü�æ�� �Ô�á�� �Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø�� �Ô�á�×��

exemplary practice to effectively promote 

�Ú�å�Ø�Ø�á�� �Ô�á�×�� �æ�â�Ù�ç�� �à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �ç�Û�Ô�ç�� �ß�Ø�Ô�×�æ�� �ç�â�� �Ô��

�Ö�Ô�å� �Ù�å�Ø�Ø�� �Ô�á�×�� �á�â�Ü�æ�Ø� �Ù�å�Ø�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�¡�� �¼�ç��

�â�Ù�Ù�Ø�å�æ���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���ç�Û�Ô�ç���Ô�å�Ø���ê�â�å�ç�Û���à�â�å�Ø���ç�Û�Ô�á���í��

�¦�¨�£���Ù�â�å���í���¤�£���ã�Ø�å���ã�Ø�å�æ�â�á�¡���Ç�Û�Ü�æ���Ö�Ô�å�×���Ü�æ���Ú�Ü�é�Ø�á��

�ç�â�� �ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ�� �ê�Û�â�� �Õ�â�â�Þ�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �â�Ù�� �Ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú��

and arrive at the destination by public 

transport or leave their car at the Tourist 

�µ�â�Ô�å�×���Ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú�¡��
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�Æ�Ô�à�â� �Ö�Ô�å�×�� �Û�â�ß�×�Ø�å�æ�� �Ö�Ô�á�� �à�â�é�Ø�� �Ô�å�â�è�á�×��

�ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �Õ�ì�� �Ö�Û�â�â�æ�Ü�á�Ú�� �â�á�Ø�� �â�Ù�� �¤�£�£��

�Ø�Ö�â� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì�� �é�Ø�Û�Ü�Ö�ß�Ø�æ�� �â�å�� �è�æ�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�� � �� �Ø�ß�Ø�Ö�ç�å�Ü�Ö�� �Õ�è�æ�Ø�æ�� �â�å�� �á�Ü�Ú�Û�ç�� �ç�Ô�ë�Ü�æ�¡��

�Ç�Û�Ø�æ�Ø���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�å�Ø���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø���Ô�ß�ß���ì�Ø�Ô�å���å�â�è�á�×�Ÿ��

and there are extra services for summer 

�Ô�á�×���ê�Ü�á�ç�Ø�å�¡���¼�á���æ�è�à�à�Ø�å�Ÿ���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���Ö�Ô�á���à�â�é�Ø��

�Ô�å�â�è�á�×�� �ê�Ü�ç�Û�� �Ø� �Õ�Ü�Þ�Ø�æ�Ÿ�� �Ö�Ô�á�� �Ý�â�Ü�á�� �Ô�� �ç�â�è�å� �Õ�è�æ��

that shows them the most popular places 

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Ô�å�Ø�Ô�Ÿ�� �â�å�� �Ê�Ø�á�Ú�æ�Ø�Ø�� �Ô�à�è�æ�Ø�à�Ø�á�ç��

�ã�Ô�å�Þ�Ÿ���â�å���Ú�â���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���Ü�á���â�á�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���æ�è�Ú�Ú�Ø�æ�ç�Ø�×��

�å�â�è�ç�Ø�æ�¡���¼�á���ê�Ü�á�ç�Ø�å�Ÿ���ç�Û�Ø���æ�Ô�à�â� �Ö�Ô�å�×���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ø�æ��

�Ö�å�â�æ�æ� �Ö�â�è�á�ç�å�ì� �æ�Þ�Ü�Ü�á�Ú�� �›�Ù�å�Ø�Ø� �Ø�ä�è�Ü�ã�à�Ø�á�ç��

�å�Ø�á�ç�Ô�ß�� �Ô�á�×�� �Ø�á�ç�å�Ô�á�Ö�Ø�� �ç�â�� �æ�Þ�Ü�� �ç�å�Ô�Ö�Þ�æ�œ�Ÿ�� �Û�â�å�æ�Ø��

�æ�ß�Ø�Ü�Ú�Û���å�Ü�×�Ø�æ�Ÿ���Ú�è�Ü�×�Ø�×���æ�á�â�ê�æ�Û�â�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú���ç�â�è�å�æ��

�Ô�á�×���Ô���Ù�å�Ø�Ø���Û�Ü�Þ�Ø���ê�Ü�ç�Û���Ô�ß�ã�Ô�Ö�Ô�æ�¡��

•  The Samo-card product  has helped 

�Ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú���ç�â���Ü�á�Ö�å�Ø�Ô�æ�Ø���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å���á�è�à�Õ�Ø�å�æ��

�à�â�å�Ø���ç�Û�Ô�á���¦�¨�˜�¡

•  Werfenweng  was one of the 

�ã�Ô�å�ç�á�Ø�å�æ�� �ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�¸�è�å�â�ã�Ø�Ô�á�� �¶�â�à�à�Ü�æ�æ�Ü�â�á�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �Ù�â�å��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�� �Ü�á�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �›�´�ã�å�Ü�ß��

�¥�£�¤�¥� �·�Ø�Ö�Ø�à�Õ�Ø�å�� �¥�£�¤�§�œ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �ê�Ô�æ��

�Ö�Ô�ß�ß�Ø�×�� �Æ�Ç�´�Å�Ç�¸�Å�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �Õ�å�â�Ö�Û�è�å�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

�ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç���Ü�æ��here .

• Target groups:  mostly families with 

�Ö�Û�Ü�ß�×�å�Ø�á�Ÿ�� �Ô�ß�æ�â�� �Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß�� �ç�å�Ô�é�Ø�ß�Ÿ�� �Ú�å�â�è�ã��

travel. Domestic and international 

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ���›�Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì���º�Ø�å�à�Ô�á�ì�œ�¡��

• •Marketing & distribution channels: 

�Ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú���Ü�æ���Ô���à�Ø�à�Õ�Ø�å���â�Ù���ç�Û�Ø���â�´�ß�ã�Ü�á�Ø��

�Ã�Ø�Ô�å�ß�æ�ã�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �ç�Û�Ô�ç�� �å�Ø�ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�æ�� �ç�Û�Ø��

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�� �Ú�å�Ø�Ø�á�� �à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì��

and sustainability in the Alpine 

countries. The destination is featured 

on their website ���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���ß�Ü�á�Þ���Ù�â�å���Õ�â�â�Þ�Ü�á�Ú��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���Ü�á���Ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú�¡

•  Awards: �Ê�Ø�å�Ù�Ø�á�ê�Ø�á�Ú�� �ê�Ô�æ�� �Ô�à�â�á�Ú�� �ç�Û�Ø��

�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ç�â�ã�� �¤�£�£�� �·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� �Ü�á��

�¥�£�¤�© and �¥�£�¤�ª�Ÿ���Ô�ê�Ô�å�×�æ���Ü�æ�æ�è�Ø�×���Õ�ì�� �º�å�Ø�Ø�á��

Destinations.  

• Werfenweng is mentioned in Lonely 

Planet �� �Ô�å�ç�Ü�Ö�ß�Ø�æ�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ü�á�Ú�� �Ç�â�ã�æ�� �â�Ù��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�� � ���Ø�Ü�Ú�Û�ç��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ù�â�å���Ô�á���Ø�Ö�â� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���Ø�æ�Ö�Ô�ã�Ø�Ÿ��

the �¤�£���Õ�Ø�æ�ç���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���ç�å�Ü�ã�æ���Ù�â�å���Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Inclusion of inhabitants and hosts in 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���›�ç�Û�Ø���Ü�×�Ø�Ô���â�Ù���Ô���Û�â�ß�Ü�×�Ô�ì���ê�Ü�ç�Û�â�è�ç���Ô��

�Ö�Ô�å���Ö�Ô�à�Ø���Ù�å�â�à���Ü�á�Ö�ß�è�æ�Ü�é�Ø���×�Ü�æ�Ö�è�æ�æ�Ü�â�á�æ�œ
X X

�Æ�Ô�à�â� �Ö�Ô�å�×���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø���Ü�á���Ô�ß�ß��

seasons X
�Å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ø�×���Ô�æ���Ô���ç�â�ã���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

destination X
�À�â�å�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Ý�â�Õ�æ���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×���›�ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç��

�æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���Ø� �é�Ø�Û�Ü�Ö�ß�Ø�æ�œ X
�¿�Ø�æ�æ���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���›�ß�Ø�æ�æ���á�â�Ü�æ�Ø��

�Ô�á�×���ã�â�ß�ß�è�ç�Ü�â�á�œ X
Exemplary destination and scheme for 

soft mobility X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¶�â�á�æ�ç�Ô�á�ç�ß�ì���Ú�å�â�ê�Ü�á�Ú���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å���á�è�à�Õ�Ø�å�æ���à�Ô�ì���å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø���à�â�å�Ø���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø�¡��

Note

• �Æ�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú���Ô���é�Ü�æ�Ü�â�á���Ù�â�å���Ô���á�â�Ü�æ�Ø� �Ù�å�Ø�Ø���Ô�á�×���Ö�Ô�å� �Ù�å�Ø�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì

• �Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�æ���Ô���È�Æ�Ã���Ù�â�å���à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á

• �Å�Ø�ã�ß�Ô�Ö�Ü�á�Ú���Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß���Ö�Ô�å�æ���ê�Ü�ç�Û���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç���Ô�á�×���Ø�ß�Ø�Ö�ç�å�Ü�Ö���Ö�Ô�å�æ

• �¼�á�ç�å�â�×�è�Ö�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���è�æ�Ø�å� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���ç�â�â�ß�Ÿ���ç�Û�Ø���â�Æ�Ô�à�â� �Ö�Ô�å�×�ã���ç�Û�Ô�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�æ���å�Ø�Ö�Ø�Ü�é�Ø���è�ã�â�á���Ô�å�å�Ü�é�Ô�ß���Ô�ç���ç�Û�Ø��
destination

• �Â�Ù�Ù�Ø�å�Ü�á�Ú���Ô�×�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ô�ç�ç�å�Ô�Ö�ç�Ü�é�Ø���æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Õ�â�ç�Û���Ü�á���æ�è�à�à�Ø�å���›�Ø�¡�Ú�¡���Ø� �Õ�Ü�Þ�Ø�æ�œ���Ô�á�×���Ü�á���ê�Ü�á�ç�Ø�å��
�›�Ø�¡�Ú�¡���Ú�è�Ü�×�Ø�×���æ�á�â�ê�æ�Û�â�Ø���Û�Ü�Þ�Ø�æ�œ



4.11 Practices No. 43–45: 
Leisure experiences
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Practice No. 43
LIMBURG BRIDLE PATH  

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¹�ß�Ô�á�×�Ø�å�æ�Ÿ���µ�Ø�ß�Ú�Ü�è�à�Ÿ���Á�Ø�ç�Û�Ø�å�ß�Ô�á�×�æ��

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�æ�Ü�ç�ß�Ü�à�Õ�è�å�Ú�¡�Õ�Ø�¢�Ø�á�¢�Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ� �å�Ü�×�Ü�á�Ú�Ÿ���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢

�é�é�é�à�Ü�×�×�Ø�á�ß�Ü�à�Õ�è�å�Ú�¡�á�ß�¢�Ø�á�¢�Û�â�å�æ�Ø� �å�Ü�×�Ü�á�Ú� �ß�Ü�à�Õ�è�å�Ú� �á�Ø�ç�Û�Ø�å�ß�Ô�á�×�æ� �Û�â�ß�ß�Ô�á�×

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP:

�Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���â�Ù���Õ�å�Ü�×�ß�Ø���ã�Ô�ç�Û�æ���Ü�á�Ü�ç�Ü�Ô�ç�Ø�×���Õ�ì���Ô�ß�à�â�æ�ç���Ô�ß�ß���à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ü�á���¶�Ø�á�ç�å�Ô�ß��

�¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú�¡���Å�Ü�×�Ø�å�æ�����å�â�è�ç�Ø���ã�ß�Ô�á�á�Ø�å���Ô�á�×���å�Ü�×�Ü�á�Ú���å�â�è�ç�Ø�æ���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ø�×���Õ�ì���ç�Û�Ø���Ç�â�è�å�Ü�æ�ç��

�¼�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���Â�Ù���Ö�Ø���›�É�É�É�œ���Ü�á���¶�Ø�á�ç�å�Ô�ß���¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú���›�µ�Ø�ß�Ú�Ü�è�à�œ

FINANCED BY/THROUGH: �¸�È���Ù�è�á�×�æ���Ù�â�å���å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç��

INITIATED IN: NA 

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���Á�¿�Ÿ���¸�Á�Ÿ���¹�Å�Ÿ���·�¸

Categories Seasons Key Attraction

All year around

• �Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���â�Ù���Ü�á�ç�Ø�å�Ö�â�á�á�Ø�Ö�ç�Ø�×���Õ�å�Ü�×�ß�Ø���ã�Ô�ç�Û�æ
• �»�â�å�æ�Ø� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���Ô�Ö�Ö�â�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�æ���Ô�á�×��

�Ö�Ô�Ù�;�æ
• �¶�å�â�æ�æ���Õ�â�å�×�Ø�å���â�á���Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ
• �Å�Ø�Ô�×�ì� �à�Ô�×�Ø���Û�â�å�æ�Ø� �å�Ü�×�Ü�á�Ú���å�â�è�ç�Ø�æ���Ô�á�×��

individual route planner 

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø�� �µ�Ø�ß�Ú�Ü�Ô�á�� �ã�å�â�é�Ü�á�Ö�Ø�� �â�Ù�� �¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú�� �Ü�á��

�¹�ß�Ô�á�×�Ø�å�æ���Õ�â�å�×�Ø�å�æ���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���¶�Ø�á�ç�å�Ô�ß���¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú��

�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �Á�Ø�ç�Û�Ø�å�ß�Ô�á�×�æ�� �Ô�á�×�� �Ü�æ�� �ç�Û�Ø�� �Ú�å�Ø�Ø�á�Ø�æ�ç��

�ã�å�â�é�Ü�á�Ö�Ø���â�Ù���¹�ß�Ô�á�×�Ø�å�æ���ê�Ü�ç�Û���Ù�â�å�Ø�æ�ç�æ�Ÿ���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

�Ã�Ô�å�Þ�æ�� �Ô�á�×�� �Ô�ß�à�â�æ�ç�� �Ô�ß�ß�� �à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �Ü�á��

�¶�Ø�á�ç�å�Ô�ß�� �¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú�� �Û�Ô�é�Ø�� �ß�Ô�Ü�×�� �â�è�ç�� �Ô�� �á�Ø�ç�ê�â�å�Þ��

�â�Ù���Õ�å�Ü�×�ß�Ø���ã�Ô�ç�Û�æ���Ô�á�×���ç�å�Ô�Ö�Þ�æ���Ù�â�å���Û�â�å�æ�Ø� �×�å�Ô�ê�á��

�Ö�Ô�å�å�Ü�Ô�Ú�Ø�æ�¡�� �Ç�Û�Ü�æ�� �à�Ô�Þ�Ø�æ�� �Ü�ç�� �Ø�Ô�æ�ì�� �ç�â�� �æ�Ø�ç�� �â�è�ç��

�ì�â�è�å���â�ê�á���å�â�è�ç�Ø���Ô�á�×���å�Ü�×�Ø���ì�â�è�å���Û�â�å�æ�Ø���Ô�ß�â�á�Ú��

special bridle paths.

�Ç�Û�Ø���¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú���Õ�å�Ü�×�ß�Ø���ã�Ô�ç�Û���Ü�æ���Ô���©�¨�£���Þ�à� �ß�â�á�Ú��

�á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �â�Ù�� �è�á�à�Ø�ç�Ô�ß�ß�Ø�×�� �ã�Ô�ç�Û�æ�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û��

�ç�Û�Ø�� �á�Ô�ç�è�å�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�á�Ö�Ø�� �â�Ù�� �¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú�� �Ü�á��

�µ�Ø�ß�Ú�Ü�è�à�¡�� �¼�ç�� �ß�Ø�Ô�×�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ê�â�â�×�ß�Ô�á�×�Ÿ�� �â�é�Ø�å��

�æ�Ô�á�×�ì�� �Ú�å�â�è�á�×�Ÿ�� �×�è�á�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �Û�Ø�Ô�ç�Û�ß�Ô�á�×��

landscapes. It connects almost all of the 

�§�§�� �à�è�á�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �Ü�á�� �¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú�� �Ô�á�×�� �Ô�ß�æ�â��

continues to Antwerp and the Netherlands.
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�Ç�Û�Ø�� �¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú�� �Ç�â�è�å�Ü�æ�ç�� �¼�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �Â�Ù���Ö�Ø��

developed a route planner where you can 

�ã�ß�Ô�á���ì�â�è�å���â�ê�á���å�Ü�×�Ü�á�Ú���å�â�è�ç�Ø���â�å�����á�×���Ô�å�â�è�á�×��

�¥�£�� �å�Ø�Ô�×�ì� �à�Ô�×�Ø�� �å�â�è�ç�Ø�æ�¡�� �´�ß�â�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �å�â�è�ç�Ø��

�á�Ø�ç�ê�â�å�Þ�� �â�á�Ø�� �Ö�Ô�á�� ���á�×�� �Ô�Õ�â�è�ç�� �¥�£�� �æ�Ü�Ú�á�Ø�×��

�å�Ü�×�Ü�á�Ú���Ö�Ô�Ù�;�æ���ç�Û�Ô�ç���Ô�å�Ø���á�Ø�Ô�å���ç�Û�Ø���Õ�å�Ü�×�ß�Ø���ã�Ô�ç�Û��

and easy to reach. The rider is also able 

�ç�â�� �â�ã�Ô�å�Þ�ã�� �ç�Û�Ø�� �Û�â�å�æ�Ø�� �Ü�á�� �Ô�� �ã�Ô�×�×�â�Ö�Þ�� �â�å�� �Ô�ç�� �Ô��

�Û�Ü�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �ç�å�Ô�Ü�ß�Ø�å�� �á�Ø�Ô�å�� �ç�Û�Ø�� �ç�Ø�å�å�Ô�Ö�Ø�Ÿ�� �Ô�ß�ê�Ô�ì�æ��

�ê�Ü�ç�Û�Ü�á�� �æ�Ü�Ú�Û�ç�¡�� �¹�è�å�ç�Û�Ø�å�à�â�å�Ø�Ÿ�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø�� �â�é�Ø�å��

�¥�£���Û�â�å�æ�Ø� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���Û�â�ç�Ø�ß�æ���Ô�á�×���Ú�è�Ø�æ�ç���Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ��

�ê�Û�Ü�Ö�Û�� �Ô�å�Ø�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì�� �Ø�ä�è�Ü�ã�ã�Ø�×�� �Ô�á�×�� �ç�Ô�Þ�Ø��

�Ö�Ô�å�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �Û�â�å�æ�Ø�æ�¡�� �¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú�� �µ�å�Ü�×�ß�Ø�� �Ã�Ô�ç�Û��

�Ü�æ�� �Ô�� �Ú�â�â�×�� �Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�� �â�Ù�� �Û�â�ê�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ô�æ�æ�Ø�ç�æ�Ÿ��

characteristics and products are turned 

�Ü�á�ç�â���Ô���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ã�å�â�×�è�Ö�ç���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ø�á�ç�Ü�å�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�¡��

• The route planner  can be found at the 

�ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø���â�Ù���ç�Û�Ø���Ç�â�è�å�Ü�æ�ç���¼�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���Â�Ù���Ö�Ø����

You can select the intersections where 

to start and then add points of interest 

�ß�Ü�Þ�Ø�� �æ�Ü�Ú�Û�ç�æ�Ÿ�� �å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ��

�Ô�á�×���â�é�Ø�å�á�Ü�Ú�Û�ç���æ�ç�Ô�ì�æ�¡��

• �Ç�Û�Ø�� �Û�â�å�æ�Ø� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì�� �Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�æ��

�›�µ�™�µ�æ�� �Ô�á�×�� �Û�â�å�æ�Ø�� �Û�â�ç�Ø�ß�æ�œ�� �Ô�á�×�� �Û�â�å�æ�Ø� 

friendly cafes are listed and can be 

�Õ�â�â�Þ�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á�¡

• Quality criteria:  To become listed as a 

�Û�â�å�æ�Ø� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á���â�å���Ö�Ô�Ù�;�Ÿ��

local businesses have to comply with a 

�æ�Ø�ç���â�Ù���ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô���Ù�è�ß���ß�ß�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���á�Ø�Ø�×�æ��

�â�Ù���ç�Û�Ø���å�Ü�×�Ü�á�Ú���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì��

•  Special services:  a number of stables 

�Ü�á���¶�Ø�á�ç�å�Ô�ß���¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú���â�Ù�Ù�Ø�å���ç�Û�Ø���â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�ì��

�ç�â���Û�Ü�å�Ø���Ô���Û�â�å�æ�Ø�Ÿ���Ô�ç�ç�Ø�á�×���Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ���å�Ü�×�Ü�á�Ú��

�ß�Ø�æ�æ�â�á�æ���â�å���Ú�â���Û�â�å�æ�Ø���å�Ü�×�Ü�á�Ú���â�á���ì�â�è�å���â�ê�á�¡��

�¼�ç�� �Ô�ß�æ�â�� �ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø�� �ç�â�� �Ú�â�� �Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ�� �å�Ü�×�Ü�á�Ú��

with an instructor. 

•  Code of conduct for riders  and drivers 

is communicated and advises riders 

�Ô�á�×���×�å�Ü�é�Ø�å�æ���ç�â���æ�ç�Ü�Ö�Þ���ç�â���Ö�Ø�å�ç�Ô�Ü�á���å�è�ß�Ø�æ�¡��

• �Ç�Ô�å�Ú�Ø�ç�� �Ú�å�â�è�ã�æ�­�� �Å�Ü�×�Ü�á�Ú�� �Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ��

�Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß�� �å�Ü�×�Ø�å�æ�Ÿ�� �Û�â�å�æ�Ø� �ß�â�é�Ø�å�æ�� �Ô�á�×��

families from domestic and international 

�à�Ô�å�Þ�Ø�ç�æ�Ÿ�� �Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì�� �ç�Û�Ø�� �Á�Ø�ç�Û�Ø�å�ß�Ô�á�×�æ�Ÿ��

France and Germany.

•  Marketing & distribution channels: 

�É�Ü�Ô�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à� �� �Ô�á�×�� �à�Ô�å�Þ�Ø�ç�Ü�á�Ú��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���ç�Û�Ø���Ç�â�è�å�Ü�æ�ç���¼�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á��

�Â�Ù���Ö�Ø���â�Ù���¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú�¡
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�Æ�È�Æ�Ç�´�¼�Á�´�µ�¼�¿�¼�Ç�Ì���¶�»�¸�¶�¾

Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Seasonality and spread of visitation is 

addressed X
�¿�â�Ö�Ô�ß���Ô�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø� ���à�Ô�Ü�á���Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ��

�Ô�å�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���›�ß�â�Ö�Ô�ß��

�Û�â�æ�ç�æ�Ÿ���Ö�Ô�Ù�Ø�æ�Ÿ���æ�ç�Ô�Õ�ß�Ø�æ�œ��
X

�Ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ���›�ß�â�Ö�Ô�ß���ß�â�×�Ú�Ü�á�Ú��

�Ô�á�×���å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�œ X
�¿�â�ê� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��

�Ý���è�á�à�Ø�ç�Ô�ß�ß�Ø�×���ã�Ô�ç�Û�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���á�Ô�ç�è�å�Ø��

�›�à�Ô�Ü�á�ß�ì���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���ã�Ô�ç�Û�ê�Ô�ì�æ���è�æ�Ø�×�œ
X

�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ý���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á���Õ�ì��

horse X
�¶�â�à�à�è�á�Ü�Ö�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���å�è�ß�Ø�æ���Ù�â�å���é�Ü�æ�Ü�ç�Ü�á�Ú��

natural sensitive sites – code of 

communicated 
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���¼�á�ç�å�â�×�è�Ö�ç�â�å�ì���×�Ø�æ�Ö�å�Ü�ã�ç�Ü�â�á���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú���â�á���ç�Û�Ø���ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�®���Ù�è�å�ç�Û�Ø�å���Ô�á�×���à�â�å�Ø��

�×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�Ø�×���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���Ô�á�×���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���à�Ô�ç�Ø�å�Ü�Ô�ß�æ���›�Ú�è�Ü�×�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���à�Ô�ã���Ø�ç�Ö�œ���â�á���ç�Û�Ø���©�¨�£���Þ�à���á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���â�Ù���Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ���ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Ü�æ��

�à�Ü�æ�æ�Ü�á�Ú�¡��

Note

• �¿�Ü�à�Õ�è�å�Ú���µ�å�Ü�×�ß�Ø���Ã�Ô�ç�Û���Ü�æ���Ô���Ú�â�â�×���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���â�Ù���Û�â�ê���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�æ�æ�Ø�ç�æ�Ÿ���Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö�æ���Ô�á�×���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Ô�å�Ø���ç�è�å�á�Ø�×��
�Ü�á�ç�â���Ô���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ã�å�â�×�è�Ö�ç���Ù�â�å���ç�Û�Ø���Ø�á�ç�Ü�å�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á�¡

• �Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç���Ý���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���å�Ø�Ú�Ü�â�á���Õ�ì���Û�â�å�æ�Ø

• �Ä�è�Ô�ß�Ü�ç�ì���Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô���Ù�â�å���Û�â�å�æ�Ø� �Ù�å�Ü�Ø�á�×�ß�ì���Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á��

• �¿�â�ê���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���Ý���è�á�à�Ø�ç�Ô�ß�ß�Ø�×���ã�Ô�ç�Û�æ���ç�Û�å�â�è�Ú�Û���á�Ô�ç�è�å�Ø���›�Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���ã�Ô�ç�Û�ê�Ô�ì�æ�œ��
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Practice No. 44
HORSE-RIDING ALONG ANCIENT 
 PILGRIM ROUTES  

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���¼�ç�Ô�ß�ì��

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�é�Ü�Ô�Ú�Ú�Ü�Ô�å�Ø�Ü�á�ã�è�Ú�ß�Ü�Ô�¡�Ü�ç�¢�Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�â�¢�¥�£�§�¢�Ø�á

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �Å�Ø�Ú�Ü�â�á���Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô�Ÿ���å�Ø�Ú�Ü�â�á�Ô�ß���×�Ø�ã�Ô�å�ç�à�Ø�á�ç���Ù�â�å���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�á�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø

FINANCED BY/THROUGH: �Å�Ø�Ú�Ü�â�á���Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô�Ÿ���æ�è�ã�ã�â�å�ç�Ø�×���Õ�ì���Ô�á���¸�È���ã�å�â�Ú�å�Ô�à�à�Ø

INITIATED IN: NA

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ç�ê�Ü�ç�ç�Ø�å�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���¼�á�æ�ç�Ô�Ú�å�Ô�à�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�­���¸�Á�Ÿ���¼�Ç�Ÿ���º�¸�Å�Ÿ���¸�Æ�Ÿ���Å�È�Æ�®���¹�Å

Categories Seasons Key Attraction

�Æ�ã�å�Ü�á�Ú�Ÿ���´�è�ç�è�à�á��

• Cultural experience
• �´�á�Ö�Ü�Ø�á�ç���ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ�à���å�â�è�ç�Ø�æ���â�á���Û�â�å�æ�Ø��
• �¿�â�á�Ú� �×�Ü�æ�ç�Ô�á�Ö�Ø���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ���å�Ü�×�Ü�á�Ú

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

�Ç�Û�Ø�� �´�ã�è�ß�Ü�Ô�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �â�¿�Ô�� �Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô�ã�� �Ý�� �Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô�Ÿ�� �Ü�æ��

���Ú�è�å�Ô�ç�Ü�é�Ø�ß�ì���ç�Û�Ø���Û�Ø�Ø�ß���â�Ù���Æ�â�è�ç�Û�Ø�å�á���¼�ç�Ô�ß�ì���Ô�á�×��

�Ô�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �â�Ù�� �Ø�ë�ç�å�Ô�â�å�×�Ü�á�Ô�å�ì�� �Ö�â�ß�â�è�å�æ�� �Ô�á�×��

�Õ�Ø�Ô�è�ç�Ü�Ù�è�ß���×�Ü�é�Ø�å�æ�Ü�ç�ì���â�Ù���á�Ô�ç�è�å�Ø�Ÿ���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ���Û�Ü�æ�ç�â�å�ì�Ÿ��

�Ô�á�×�� �Õ�å�Ø�Ô�ç�Û� �ç�Ô�Þ�Ü�á�Ú�� �ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�¡�� �¼�ç�à�æ�� �ç�Û�Ø��

�Ø�Ô�æ�ç�Ø�å�á�à�â�æ�ç���å�Ø�Ú�Ü�â�á���Ü�á���¼�ç�Ô�ß�ì�Ÿ���Ô���ß�â�á�Ú�Ÿ���á�Ô�å�å�â�ê��

�ã�Ø�á�Ü�á�æ�è�ß�Ô�Ÿ���Õ�â�å�×�Ø�å�Ø�×���Õ�ì���ç�ê�â���æ�Ø�Ô�æ�Ÿ���ç�Û�Ø���¼�â�á�Ü�Ô�á��

�Ô�á�×�� �´�×�å�Ü�Ô�ç�Ü�Ö�¡�� �¹�Ô�à�â�è�æ�� �Û�Ü�ß�ß�ç�â�ã�� �é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ�� �ê�Ü�ç�Û��

�ê�Û�Ü�ç�Ø�ê�Ô�æ�Û�Ø�×���Û�â�è�æ�Ø�æ�Ÿ���é�Ü�á�Ø�ì�Ô�å�×�æ�Ÿ���Ô�á�×���â�ß�Ü�é�Ø��

�Ú�å�â�é�Ø�æ���ê�Ü�ç�Û���è�á�×�Ø�å�Ú�å�â�è�á�×���â�Ü�ß���à�Ü�ß�ß�æ���Ô�á�×���«�£�£��

�Þ�Ü�ß�â�à�Ø�ç�å�Ø�æ�� �â�Ù�� �Õ�å�Ø�Ô�ç�Û� �ç�Ô�Þ�Ü�á�Ú�� �Ö�â�Ô�æ�ç�ß�Ü�á�Ø�� �â�á��

�ç�Û�Ø���À�Ø�×�Ü�ç�Ø�å�å�Ô�á�Ø�Ô�á���Æ�Ø�Ô���ê�Ü�ç�Û���Ö�ß�Ô�ì���Ö�ß�Ü�Ù�Ù�æ�Ÿ���æ�Ø�Ô��

caves and shallow beaches. 

�Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô�� �Û�Ô�æ�� �Ô�á�� �Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç�� �é�â�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�á�×��

�ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á���Ô�æ���Ô���ß�Ô�á�×���â�Ù���ç�å�Ô�á�æ�Ü�ç�Ÿ���å�Ø�ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ü�á�Ú��

�Ô�� �à�Ø�Ø�ç�Ü�á�Ú�� �ã�â�Ü�á�ç�� �Õ�Ø�ç�ê�Ø�Ø�á�� �¸�Ô�æ�ç�� �Ô�á�×�� �Ê�Ø�æ�ç�¡��

�Â�é�Ø�å���ç�Û�Ø���Ö�â�è�å�æ�Ø���â�Ù���Ü�ç�æ���Û�Ü�æ�ç�â�å�ì�Ÿ���×�Ô�ç�Ü�á�Ú���Õ�Ô�Ö�Þ��

�ç�Û�â�è�æ�Ô�á�×�æ�� �â�Ù�� �ì�Ø�Ô�å�æ�Ÿ�� �ç�Û�Ü�æ�� �¼�ç�Ô�ß�Ü�Ô�á�� �å�Ø�Ú�Ü�â�á��

�Û�Ô�æ���Õ�â�å�á�Ø���ê�Ü�ç�á�Ø�æ�æ���ç�â���Ö�â�è�á�ç�ß�Ø�æ�æ���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ�Ÿ��

�à�Ø�å�Ö�Û�Ô�á�ç�æ�� �Ô�á�×�� �ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ�� �ã�Ô�æ�æ�Ü�á�Ú��

�ç�Û�å�â�è�Ú�Û�Ÿ�� �Ô�ß�ß�� �â�Ù�� �ê�Û�â�à�� �Õ�å�â�è�Ú�Û�ç�� �×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç��

�ß�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�æ�Ÿ�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �æ�ç�â�å�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú��

�Ô�� �Þ�Ô�ß�Ø�Ü�×�â�æ�Ö�â�ã�Ü�Ö�� �Ü�×�Ø�á�ç�Ü�ç�ì�� �ê�Û�Ü�Ö�Û�� �ç�â�×�Ô�ì��

characterises the area.
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�»�Ü�æ�ç�â�å�ì�Ÿ���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ���æ�ã�Ü�å�Ü�ç�è�Ô�ß�Ü�ç�ì�Ÿ���Ô�á�×���á�Ô�ç�è�å�Ø���ß�Ü�Ø��

�Ô�ç���ç�Û�Ø���Û�Ø�Ô�å�ç���â�Ù���ç�Û�Ø�æ�Ø���ê�Ô�ß�Þ�æ���Ô�å�â�è�á�×���Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô��

�Ý�� �Ô�å�â�è�á�×�� �ç�Û�Ø�æ�Ø�� �Þ�Ø�ì�� �Ö�Û�Ô�å�Ô�Ö�ç�Ø�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö�æ�� �ç�Û�Ø��

�Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô���å�Ø�Ú�Ü�â�á���Û�Ô�æ���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×���Ô���Ú�å�Ø�Ô�ç���ã�å�â�×�è�Ö�ç�­��

�»�Ü�Þ�Ü�á�Ú�� �Ô�á�×�� �Û�â�å�æ�Ø� �Õ�Ô�Ö�Þ�� �å�Ü�×�Ü�á�Ú�� �â�á�� �Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç��

�ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ�à���å�â�è�ç�Ø�æ�¡��

• On ancient “tratturi” �� �›�æ�Û�Ø�Ø�ã�� �ç�å�Ô�Ö�Þ�æ�œ��

travellers can follow in the footsteps of 

�Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç�� �ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ�Ÿ�� �ê�Û�Ø�ç�Û�Ø�å�� �â�á�� �Ù�â�â�ç�Ÿ�� �Õ�ì��

�Õ�Ü�Þ�Ø���â�å��� ���ç�Û�Ø���à�â�æ�ç���Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç��� ��

by horse. 

• There are a variety of these ancient 

pilgrims routes �Ÿ�� �Ù�â�å�� �Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�� �Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú��

�ç�Û�Ø���É�Ü�Ô���¹�å�Ô�á�Ö�Ü�Ú�Ø�á�Ô���ç�â���ç�Û�Ø���Æ�â�è�ç�Û�Ÿ���ç�å�Ô�é�Ø�ß�ß�Ø�å�æ��

can follow in the footsteps of the ancient 

�ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ�� �Û�Ø�Ô�×�Ø�×�� �Ù�â�å�� �½�Ø�å�è�æ�Ô�ß�Ø�à�Ÿ�� �â�å�� �ç�Û�Ø�ì��

can follow the Cammino Materano 

�Ô�á�×�� �Ü�à�à�Ø�å�æ�Ø�� �ç�Û�Ø�à�æ�Ø�ß�é�Ø�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �×�Ø�Ø�ã� 

rooted traditions of this land.

•  Or visitors can take the “Vie de pietra“ 

� �� �æ�ç�â�á�Ø�� �æ�ç�å�Ø�Ø�ç�� � �� �Ô�� �ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�×��

�Õ�ì�� �ç�Û�Ø�� �´�ã�è�ß�Ü�Ô�� �Å�Ø�Ú�Ü�â�á�� �Ü�á�� �Ö�â�ß�ß�Ô�Õ�â�å�Ô�ç�Ü�â�á��

�ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���Ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì���Å�Ø�Ú�Ü�â�á���ç�â���ç�â�è�å�Ü�æ�ç�Ü�Ö�Ô�ß�ß�ì��

�Ø�á�Û�Ô�á�Ö�Ø�� �ß�Ø�æ�æ�� �Þ�á�â�ê�á�� �å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø�æ�Ÿ�� �æ�è�Ö�Û��

�Ô�æ�� �å�Ô�é�Ü�á�Ø�æ�Ÿ�� �Ö�Ô�é�Ø�æ�Ÿ�� �Ù�å�Ø�æ�Ö�â�Ø�×�� �Ö�å�ì�ã�ç�æ�Ÿ�� �Ô�á�×��

�é�Ü�ß�ß�Ô�Ú�Ø�æ���Ö�Ô�å�é�Ø�×���â�á���å�Ô�é�Ü�á�Ø���æ�ß�â�ã�Ø�æ���Ö�Ô�á���Õ�Ø��

�×�Ü�æ�Ö�â�é�Ø�å�Ø�×���â�á���Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç���à�è�ß�Ø���ã�Ô�ç�Û�æ�Ÿ���Ô�æ���Ü�á��

�ç�Û�Ü�æ���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���â�á���Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ�¡��

• An interactive map  indicates locations 

of interest and an app with an Italian 

�Ô�á�×�� �¸�á�Ú�ß�Ü�æ�Û�� �é�Ø�å�æ�Ü�â�á�� �ç�Û�Ô�ç�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ�� �à�â�å�Ø��

information and itineraries.

•  Target groups:  Domestic and 

international travellers interested in 

cultural experiences combined with 

�ã�Û�ì�æ�Ü�Ö�Ô�ß�� �Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�� �›�Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ�� �å�Ü�×�Ü�á�Ú�Ÿ��

�Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Õ�Ü�Þ�Ü�á�Ú�œ�¡��

•  Marketing & distribution channels: 

�É�Ü�Ô�� �ç�Û�Ø�� �Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô�� �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�� �Ô�á�×�� �â�ç�Û�Ø�å��

�å�Ø�ß�Ô�ç�Ø�×�� �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�æ�� �›�Ø�¡�Ú�¡�� �Ç�è�æ�Ö�Ô�á�ì�œ�¡�� �´��

�ã�å�Ü�á�ç�Ø�×�� �Ô�á�×�� �×�â�ê�á�ß�â�Ô�×�Ô�Õ�ß�Ø�� �Õ�â�â�Þ�ß�Ø�ç�� �â�á��

�ê�Ô�ß�Þ�æ�� �Ô�å�â�è�á�×�� �Ã�è�Ú�ß�Ü�Ô�� �Ü�æ�� �Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�� �â�á��

�ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø�� �×�Ø�æ�Ö�å�Ü�Õ�Ü�á�Ú�� �Ü�á�� �×�Ø�ç�Ô�Ü�ß�� �ç�Û�Ø��

�×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç�� �Ü�ç�Ü�á�Ø�å�Ô�å�Ü�Ø�æ�� �Û�Ü�Ú�Û�ß�Ü�Ú�Û�ç�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø��

main characteristics of each route. 
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Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

�¿�â�Ö�Ô�ß���Ô�×�×�Ø�×���é�Ô�ß�è�Ø� ���ç�Û�Ø���à�Ô�Ü�á��

�Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ���Ô�å�Ø���æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ���â�Ù���ç�Û�Ø��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���Ý���Û�â�æ�ç�æ���Ô�ß�â�á�Ú���ç�Û�Ø���Ô�á�Ö�Ü�Ø�á�ç��

�ã�Ü�ß�Ú�å�Ü�à�æ�à���å�â�Ô�×�æ��

X X

�´�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��� ���ç�Û�Ø��

practice conserves cultural assets X
�¿�â�ê� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��

�Ô�ã�ã�ß�Ü�Ø�×� ���Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú���æ�Û�Ø�Ø�ã���ç�å�Ô�Ö�Þ�æ���Ô�å�Ø���è�æ�Ø�×��X X
The tourism activities of the practice 

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø���ç�Û�Ø���ß�Ø�Ô�æ�ç���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á��

the environment
X

�Æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×���Û�Ü�Þ�Ü�á�Ú�Ÿ���Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ��

�å�Ü�×�Ü�á�Ú���Ô�á�×���Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú X
�¼�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø���æ�è�ã�ã�â�å�ç�æ��

�ç�Û�Ø���ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ü�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß��

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø��
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­��

Note

• Great example of how a sustainable tourism product is created around the assets of a destination

• �¶�â�à�Õ�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ö�è�ß�ç�è�å�Ø�Ÿ���á�Ô�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ���å�Ü�×�Ü�á�Ú

• �¹�è�å�ç�Û�Ø�å���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���â�á���ç�Û�Ø���Û�â�å�æ�Ø�Õ�Ô�Ö�Þ���å�Ü�×�Ü�á�Ú���ã�å�â�×�è�Ö�ç���ê�â�è�ß�×���Õ�Ø���Ô�á���Ô�æ�æ�Ø�ç���›�Û�â�å�æ�Ø� �å�Ø�á�ç�Ô�ß�Ÿ��
�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ���Ö�ß�Ô�æ�æ�Ø�æ�Ÿ���Ü�á�×�Ü�é�Ü�×�è�Ô�ß���â�å���Ú�è�Ü�×�Ø�æ���ç�â�è�å�æ�œ
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Practice No. 45
GEOCACHING NATIONAL TRUST 

�·�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�­���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ç�å�è�æ�ç���Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���æ�Ü�ç�Ø�æ��

�¶�â�è�á�ç�å�ì�­���È�á�Ü�ç�Ø�×���¾�Ü�á�Ú�×�â�à��

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�­���Û�ç�ç�ã�æ�­�¢�¢�ê�ê�ê�¡�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�ç�å�è�æ�ç�¡�â�å�Ú�¡�è�Þ�¢�ß�Ü�æ�ç�æ�¢ 

�ç�â�ã� �¤�£� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ� �ç�â� �Ú�â� �Ú�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú

K
E

Y
 F

A
C

T
S

ORGANISATIONAL SET-UP: �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ç�å�è�æ�ç�Ÿ���Á�º�Â���ê�Ü�ç�Û���¨�¡�©���à�Ü�ß�ß�Ü�â�á���à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ��

FINANCED BY/THROUGH: �¹�è�á�×�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á���›�ç�Û�å�â�è�Ú�Û���à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ���Ø�ç�Ö�¡���æ�Ø�Ø���Õ�Ø�ß�â�ê�œ

INITIATED IN: �¤�«�¬�¨

COMMUNICATION 

STRATEGIES:

�Ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�Ÿ���¹�Ô�Ö�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ���Ì�â�è�Ç�è�Õ�Ø�Ÿ���Ã�Ü�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�Ÿ���Ã�å�Ü�á�ç���à�Ø�×�Ü�Ô�� 

�¿�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�­���¸�Á

Categories Seasons Key Attraction

All year round
• �Ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø���Û�è�á�ç���Ù�â�å���ç�Û�Ø���×�Ü�Ú�Ü�ç�Ô�ß���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á
• �¹�Ü�á�×�Ü�á�Ú���Û�Ü�×�×�Ø�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ
• �Ã�ß�Ô�ì�Ù�è�ß�ß�ì���Ø�ë�ã�ß�â�å�Ü�á�Ú���á�Ô�ç�è�å�Ø��

�·�¸�Æ�¶�Å�¼�Ã�Ç�¼�Â�Á�­

The National Trust for Places of Historic 

�¼�á�ç�Ø�å�Ø�æ�ç�� �â�å�� �Á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �µ�Ø�Ô�è�ç�ì�Ÿ�� �è�æ�è�Ô�ß�ß�ì��

�Ô�Õ�Õ�å�Ø�é�Ü�Ô�ç�Ø�×�� �ç�â�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ç�å�è�æ�ç�Ÿ�� �Ü�æ�� �Ô�� �á�â�á� 

�ã�å�â���ç���â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á���ê�Û�Ü�Ö�Û���ß�â�â�Þ�æ���Ô�Ù�ç�Ø�å���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ��

of historic interest and natural beauty in 

�¸�á�Ú�ß�Ô�á�×�Ÿ���Ê�Ô�ß�Ø�æ���Ô�á�×���Á�â�å�ç�Û�Ø�å�á���¼�å�Ø�ß�Ô�á�×�¡���Ê�Ü�ç�Û��

�¨�¡�©���à�Ü�ß�ß�Ü�â�á���à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�Ÿ���ç�Û�Ø���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ç�å�è�æ�ç���Ü�æ��

�¸�è�å�â�ã�Ø�à�æ���ß�Ô�å�Ú�Ø�æ�ç���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ô�á�×���Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á�¡�� �Ç�Û�Ø�� �Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß�� �Ç�å�è�æ�ç�� �â�Ù�Ù�Ø�å�æ��

�à�â�å�Ø���ç�Û�Ô�á���¤�¦�¨���Ú�Ô�å�×�Ø�á�æ���Ô�á�×���ã�Ô�å�Þ�æ���Ô�æ���ê�Ø�ß�ß��

as hundreds of coast and countryside 

historical places and many cafes and 

shops for the public. To attract families 

�ç�Û�Ø�ì�� �Û�Ô�é�Ø�� �æ�ç�Ô�å�ç�Ø�×�� �è�æ�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�� �Ú�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú��

concept. 

�Ê�Û�Ô�ç�� �Ü�æ�� �Ú�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�²�� �º�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �Ü�æ�� �Ô��

�ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø�� �Û�è�á�ç�� �Ù�â�å�� �ç�Û�Ø�� �×�Ü�Ú�Ü�ç�Ô�ß�� �Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ü�â�á�¡��

�Ç�å�Ô�Ö�Þ���ç�Û�Ø���Ö�â� �â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ø�æ���â�á�� �Ô���æ�à�Ô�å�ç�ã�Û�â�á�Ø��

�Ô�ã�ã�� �â�å�� �º�Ã�Æ�� �ç�â�� ���á�×�� �Û�Ü�×�×�Ø�á�� �Õ�â�ë�Ø�æ�Ÿ�� �Þ�á�â�ê�á��

�Ô�æ�� �ß�Ö�Ô�Ö�Û�Ø�æ�à�¡�� �º�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �Ü�æ�� �Ô�� �à�â�×�Ø�å�á��

�æ�Ö�Ô�é�Ø�á�Ú�Ø�å���Û�è�á�ç���Ü�á���ê�Û�Ü�Ö�Û���ã�ß�Ô�ì�Ø�å�æ���Û�Ü�×�Ø���æ�à�Ô�ß�ß��

�â�å�� �ß�Ô�å�Ú�Ø�� �â�ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø�æ�ã�¡�� �Ç�Û�Ø�� �Ú�Ø�â�Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ø�æ��

�â�Ù�� �ç�Û�Ø�æ�Ø�� �ç�å�Ø�Ô�æ�è�å�Ø�æ�� � �� �Ö�Ô�ß�ß�Ø�×�� �Ö�Ô�Ö�Û�Ø�æ�� �â�å��

�Ú�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ø�æ��� ���Ô�å�Ø���ã�è�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø���¼�á�ç�Ø�å�á�Ø�ç��

in a database so other treasure hunters 
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can use a GPS device or a smartphone to 

�æ�Ø�Ô�å�Ö�Û���Ù�â�å���Ô���Ö�Ô�Ö�Û�Ø�¡���¼�á���ç�Û�Ø���æ�Ü�à�ã�ß�Ø�æ�ç���Ö�Ô�æ�Ø�Ÿ���Ô��

cache consists of a can with a slip of paper 

�â�å�� �Ô�� �á�â�ç�Ø�Õ�â�â�Þ�Ÿ�� �ç�Û�Ø�� �æ�â� �Ö�Ô�ß�ß�Ø�×�� �ß�â�Ú�Õ�â�â�Þ�Ÿ�� �Ü�á��

�ê�Û�Ü�Ö�Û���ç�Û�Ø���æ�è�Ö�Ö�Ø�æ�æ�Ù�è�ß�����á�×�Ø�å���Ö�Ô�á���å�Ø�Ú�Ü�æ�ç�Ø�å�¡

National Trust has created an innovative 

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�­�� �ç�Û�Ø�� �ç�â�ã�� �¤�£�� �ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ�� �ç�â�� �Ú�â��

�Ú�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �ê�Ü�ç�Û�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �ã�å�â�ã�Ø�å�ç�Ü�Ø�æ�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø��

National Trust. 

• ���´�à�â�á�Ú���ç�Û�Ø�à���Ô�å�Ø�Ÿ���Ù�â�å���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�Ÿ���¶�ß�è�à�Õ�Ø�å��

�Ã�Ô�å�Þ�� �Ü�á�� �Á�â�ç�ç�Ü�á�Ú�Û�Ô�à�æ�Û�Ü�å�Ø�� �ê�Ü�ç�Û�� �â�é�Ø�å�� �¥�£��

�Ö�Ô�Ö�Û�Ø�æ�� �ç�â�� ���á�×�� �ê�Û�Ü�ß�Ø�� �ê�Ô�ç�Ö�Û�Ü�á�Ú�� �ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø��

�Ô�á�×���Ø�ë�ã�ß�â�å�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ã�Ô�å�Þ�¡

•  In Wicken Fen, Cambridgeshire there is 

a three-mile long geocaching trail for 

beginners. �� �Ç�Û�Ø�� �º�Ã�Æ�� �å�Ø�Ö�Ø�Ü�é�Ø�å�� �ê�Ü�ç�Û�� �ã�å�Ø� 

�ß�â�Ô�×�Ø�×�� �Ö�â� �â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ø�æ�� �Ö�Ô�á�� �Õ�Ø�� �Õ�â�å�å�â�ê�Ø�×��

�Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø�� �¶�ì�Ö�ß�Ø�� �»�Ü�å�Ø�� �Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�� �Ô�ç�� �Ê�Ü�Ö�Þ�Ø�á��

Fen. 

•  The biggest cluster of geocaches  are 

at Mount Stewart in Northern Island 

�ê�Ü�ç�Û�� �â�é�Ø�å�� �§�£�� �Ö�Ô�Ö�Û�Ø�æ�� �Ù�â�å�� �Ø�ë�ã�ß�â�å�Ü�á�Ú�� �á�Ø�ê��

�ç�å�Ô�Ü�ß�æ�¡���Ç�Û�Ø���Ö�Ô�Ö�Û�Ø�æ���å�Ô�á�Ú�Ø���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���æ�Ü�à�ã�ß�Ø��

�Ö�ß�Ô�æ�æ�Ü�Ö�� �ç�â�� �Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ü�á�Ú�� �ç�Û�Ø�à�Ø�×�� �ã�è�í�í�ß�Ø�æ��

�å�Ø�ß�Ô�ç�Ü�á�Ú�� �ç�â�� �Ù�Ø�Ô�ç�è�å�Ø�æ�Ÿ�� �æ�ç�â�å�Ü�Ø�æ�� �Ô�á�×�� �ã�Ø�â�ã�ß�Ø��

of the demesne.

•  Accommodation:  An incredible variety 

�â�Ù�� �Ô�ß�ß�� �ç�ì�ã�Ø�æ�� �â�Ù�� �Û�Ü�æ�ç�â�å�Ü�Ö�Ô�ß�� �Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ�� �Ô�å�Ø��

�ß�Ü�æ�ç�Ø�×�� �Ô�á�×�� �Ö�Ô�ç�Ø�Ú�â�å�Ü�í�Ø�×�� �â�á�� �ç�Û�Ø��holiday 

�æ�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �ç�Û�Ø�� �ê�Ø�Õ�ã�Ô�Ú�Ø and can also 

�Õ�Ø���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���Õ�â�â�Þ�Ø�×�¡��

•  Budget & Financing of National Trust: 

�Ô�å�â�è�á�×���õ�§�¦�«���à�Ü�ß�ß�Ü�â�á���Ü�á���¥�£�¤�«�¢�¤�¬�¡���¹�Ü�á�Ô�á�Ö�Ø�×��

�à�Ô�Ü�á�ß�ì�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�� �ç�Û�Ø�� �Ö�â�á�ç�å�Ü�Õ�è�ç�Ü�â�á�æ�� �â�Ù�� �Ü�ç�æ��

�¨�Ÿ�©���à�Ü�ß�ß�Ü�â�á���à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�Ÿ���è�á�ã�Ô�Ü�×���ê�â�å�Þ���Õ�ì���Ü�ç�æ��

�©�©�Ÿ�£�£�£�� �é�â�ß�è�á�ç�Ø�Ø�å�æ�Ÿ�� �×�â�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �ß�Ø�Ú�Ô�Ö�Ü�Ø�æ��

�Ô�á�×�� �Ú�Ü�Ù�ç�æ�¡�� �Ç�Û�Ø�� �Ü�á�Ö�â�à�Ø�� �Ù�å�â�à�� �Ô�×�à�Ü�æ�æ�Ü�â�á��

�Ù�Ø�Ø�æ�Ÿ�� �æ�â�è�é�Ø�á�Ü�å�� �æ�Û�â�ã�æ�Ÿ�� �å�Ø�æ�ç�Ô�è�å�Ô�á�ç�æ�� �Ô�á�×��

�Ù�å�â�à���å�Ø�á�ç�Ô�ß�æ���Ô�ß�æ�â�����â�ê�æ���Ü�á�ç�â���ç�Û�Ø���Õ�è�×�Ú�Ø�ç�¡��

•  Visitor numbers: �� �¥�ª�¡�§�� �à�Ü�ß�ß�Ü�â�á�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���ç�â��

properties of the National Trust within 

the pay barriers and millions more to 

open access places.

•  Target groups:  Domestic and 

international individual travellers and 

�Ù�Ô�à�Ü�ß�Ü�Ø�æ���›�Ú�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�œ�¡��
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Sustainable 

�ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú

Community 

�Õ�Ø�á�Ø���ç�æ

Cultural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø

Environment 

impact

Seasonality and spread of visitation is 

addressed X
�Å�Ø�é�Ü�é�Ô�ß���â�Ù���å�è�å�Ô�ß���ã�ß�Ô�Ö�Ø�æ��� ���Ý�â�Õ�æ���Ô�å�Ø��

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�×���Ü�á���å�è�å�Ô�ß���Ô�å�Ø�Ô�æ X
Communication and promotion of 

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���é�Ô�ß�è�Ø�æ���Ô�á�×���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�� X X
�¿�â�ê� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��

�Ô�ã�ã�ß�Ü�Ø�×��� ���á�â���á�Ø�ê���Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ���Ö�â�á�æ�ç�å�è�Ö�ç�Ø�×��

for tourism 
X

�´�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���æ�ç�å�â�á�Ú�ß�ì��

promoted X
Tourism activities of the practice 

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø���ç�Û�Ø���ß�Ø�Ô�æ�ç���ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á��

�ç�Û�Ø���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���›�Ú�Ø�â�Ö�Ô�Ö�Û�Ü�á�Ú�œ
X

�¶�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ�¢���ê�Ø�Ô�Þ�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�­���Á�â���æ�â�Ù�ç���à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ö�â�á�Ö�Ø�ã�ç���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø�¡��

Note

• �º�å�Ø�Ô�ç���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø���â�Ù���Ô�á���Ü�á�á�â�é�Ô�ç�Ü�é�Ø�Ÿ���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�Ÿ���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ü�á�Ú���ß�Ü�ç�ç�ß�Ø���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á���ç�Û�Ø��
environment 

• �Ê�Ü�ç�Û���¨�¡�©���à�Ü�ß�ß�Ü�â�á���à�Ø�à�Õ�Ø�å�æ�Ÿ���ç�Û�Ø���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ç�å�è�æ�ç���Ü�æ���¸�è�å�â�ã�Ø�à�æ���ß�Ô�å�Ú�Ø�æ�ç���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ô�á�×���Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á��
�â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�¡

• �´���ç�â�è�å�Ü�æ�à���à�â�×�Ø�ß���Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ô�è�ç�Û�Ø�á�ç�Ü�Ö�Ü�ç�ì���Ô�á�×���ç�Û�Ø���Õ�Ø�Ô�è�ç�ì���â�Ù���á�Ô�ç�è�å�Ø���Ô�á�×���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�æ��
income for the rural population. 

• �Ã�è�ç�ç�Ü�á�Ú���Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø���Ü�á�Ö�Ø�á�ç�Ü�é�Ø�æ���Ù�â�å���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ���ç�â���è�æ�Ø���Õ�Ü�Þ�Ø�æ���Ô�á�×���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���ç�å�Ô�á�æ�ã�â�å�ç�¡



5. CONCLUSION & 
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CONCLUSION 

�´�æ�� �Ô�ß�å�Ø�Ô�×�ì�� �à�Ø�á�ç�Ü�â�á�Ø�×�Ÿ�� �á�â�ç�� �Ø�é�Ø�å�ì��

adventure tourism practice has the same 

level of sustainability performance.

�Ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ô�å�Ø�� �¤�£�� �Þ�Ø�ì�� �Ü�á�×�Ü�Ö�Ô�ç�â�å�æ�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�á�Ú��

�ç�Û�Ø�� �Û�Ü�Ú�Û�Ø�æ�ç�� �ß�Ø�é�Ø�ß�� �â�Ù�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì��

�ã�Ø�å�Ù�â�å�à�Ô�á�Ö�Ø�­��

•  Sustainable planning approach (e.g. 
seasonality and spread of visitors 
addressed). 

• ���»�Ü�Ú�Û�� �ß�Ø�é�Ø�ß�� �â�Ù�� �Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì�� �Õ�Ø�á�Ø���ç�æ��
�›�Ø�¡�Ú�¡�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á�� �Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ�� �Ô�å�Ø��
local communities, revival of rural 
villages). 

• Conservation and active promotion of 
cultural heritage, living traditions and 
the authenticity of the destination. 

•  Low-impact tourism infrastructure 
applied (e.g. existing shepherds’ 
pathways used, revival of traditional 
buildings, villages). 

• Sustainable and green building and 
construction.

• Tourism activities of the practice 
generate the least possible impact 
on the environment.

•  A great offer of local gastronomy and 
local products in place.

•  Protection of biodiversity and natural 
heritage.

•  Reliance on soft mobility options.

• Sustainable resource management 
among tourism businesses.

�¼�Ù�� �ì�â�è�� �Ö�â�à�ã�Ô�å�Ø�� �ç�Û�Ø�� �ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç�Ø�×�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ��

�ç�Û�Ø�� �â�á�Ø�æ�� �ç�Û�Ô�ç�� �æ�Û�â�ê�� �ç�Û�Ø�� �Û�Ü�Ú�Û�Ø�æ�ç�� �ß�Ø�é�Ø�ß�� �â�Ù��

sustainability performance are those that 

are well planned and developed with a 

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ù�â�Ö�è�æ�¢�æ�ç�å�Ô�ç�Ø�Ú�ì���Ô�á�×���ã�å�Ø�æ�Ø�á�ç��

�ç�Û�Ø�� �Û�Ü�Ú�Û�Ø�æ�ç�� �ß�Ø�é�Ø�ß�� �â�Ù�� �Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì�� �Õ�Ø�á�Ø���ç�æ��

�ê�Û�Ü�ß�Ø���æ�Û�â�ê�Ü�á�Ú���Ô���à�Ü�á�Ü�à�Ô�ß���á�Ø�Ú�Ô�ç�Ü�é�Ø���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç��

�â�á�� �ç�Û�Ø�� �Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�� �Ô�á�×�� �Ô�ã�ã�ß�ì�Ü�á�Ú�� �Ô�� �æ�â�Ù�ç��

mobility concept. 

�Æ�â�à�Ø���Ø�ë�Ô�à�ã�ß�Ø�æ�­��

Practice No.3: �� �Ç�Û�Ø�� �´�í�â�å�Ø�æ�� �Ý�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

developed based on a sustainable 

tourism charter for tourism.

Practice No.17: �� �Ç�Û�Ø�� �½�â�å�×�Ô�á�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ý�� �æ�ç�å�â�á�Ú��

�Ü�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç�� �â�Ù�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ��

�ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�Ÿ�� �ß�Ü�ç�ç�ß�Ø�� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

�Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���Ô�ã�ã�ß�ì�Ü�á�Ú���Ô���æ�ß�â�ê� �à�â�ç�Ü�â�á��

concept. 

Practice No.18:  The Lebanon Trail – very 

�æ�ç�å�â�á�Ú���Ü�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ��

�ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�Ÿ�� �ß�Ü�ç�ç�ß�Ø�� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

�Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���Ô�ã�ã�ß�ì�Ü�á�Ú���Ô���æ�ß�â�ê� �à�â�ç�Ü�â�á��

concept. 

Practice No.19: �� �¸�ß�� �¶�Ü�á�ä�è�;�� �¿�ß�Ô�Ö�� �Ç�å�Ô�Ü�ß�� �Ý��

�Ø�ë�Ö�Ø�ß�ß�Ø�á�ç�� �â�Õ�â�ç�ç�â�à�� � �è�ã�ã�� �Ô�ã�ã�å�â�Ô�Ö�Û�®�� �æ�ç�å�â�á�Ú��

�Ü�á�é�â�ß�é�Ø�à�Ø�á�ç�� �â�Ù�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ��

�ã�å�â�à�â�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�Ÿ�� �ß�Ü�ç�ç�ß�Ø�� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

�Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���Ô�ã�ã�ß�ì�Ü�á�Ú���Ô���æ�ß�â�ê� �à�â�ç�Ü�â�á��

concept. 
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What can be summarized is that the 

product “hiking “and well-designed 

hiking trails 

connecting nature and cultural heritage 

are the leading practices

in terms of sustainability and 

�Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���Õ�Ø�á�Ø���ç�æ�¡��

RECOMMENDATIONS

To develop your destinations towards 

sustainable adventure tourism 

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �Ü�ç�� �Ü�æ�� �Ø�æ�æ�Ø�á�ç�Ü�Ô�ß�� �ç�â�� �Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û�� �Ô��

�æ�â�ß�Ü�×���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ù�å�Ô�à�Ø�ê�â�å�Þ���Ù�â�å���Ø�Ù���Ö�Ü�Ø�á�ç��

�Ú�â�é�Ø�å�á�Ô�á�Ö�Ø���ê�Ü�ç�Û�Ü�á���ì�â�è�å���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�¡��

�Æ�â�à�Ø���Þ�Ø�ì���æ�ç�Ø�ã�æ���ç�Û�Ô�ç���á�Ø�Ø�×���ç�â���Õ�Ø���ç�Ô�Þ�Ø�á���Ô�å�Ø�­��

�Ç�Û�Ø�� �æ�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú�� �è�ã�� �Ô�á�×�� �Ö�å�Ø�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �Ô��joint 

vision for sustainability ���Ù�â�å���Ô�ß�ß���Þ�Ø�ì���ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�� �ê�Ü�ç�Û�Ü�á�� �ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�� �›�é�Ü�Ø�ê��

�ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�­�����Á�â�¡���¤���Á�Ô�ç�è�å�Ø���ã�Ô�å�Þ�Ÿ���Á�â�¡���¦�­���´�í�â�å�Ø�æ��

�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �Ö�Û�Ô�å�ç�Ø�å�Ÿ�� �Á�â�¡�� �ª�­�� �Ç�è�á�Ü�æ�Ü�Ô��

�Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���¶�Û�Ô�å�ç�Ø�å�œ�¡

• Assign an organization  or a department 

�ê�Ü�ç�Û�Ü�á���ì�â�è�å���â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á���›�·�À�Â�œ���ê�Û�â���ê�Ü�ß�ß��

�â�é�Ø�å�æ�Ø�Ø�Ÿ���Ú�è�Ü�×�Ø���Ô�á�×���à�â�á�Ü�ç�â�å���ç�Û�Ø���ã�å�â�Ö�Ø�æ�æ�¡��

•  Construction and building guidelines 

�›�Ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø���Á�â�¡���¤���Á�Ô�ç�è�å�Ø���Ã�Ô�å�Þ���´�à�à�Ø�å�Ú�Ô�è�Ø�å��

�´�ß�ã�Ø�á�Ÿ���Ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø���Á�â�¡���«���Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���ê�Ü�á�ç�Ø�å��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à�œ�¡��

• ���Æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø�� �Ö�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ô�á�×�� �ç�å�Ô�Ü�á�Ü�á�Ú��

�ã�å�â�Ú�å�Ô�à�æ���Ù�â�å���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ���›�Ø�¡�Ú�¡��

�Ô�Ö�Ö�â�à�à�â�×�Ô�ç�Ü�â�á�� �æ�Ø�Ö�ç�â�å�� �â�å�� �Ú�è�Ü�×�Ü�á�Ú��

�æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�æ���Ø�ç�Ö�¡�œ�¡

�Ì�â�è�� �ê�Ü�ß�ß�� ���á�×�� �æ�â�à�Ø�� �Û�Ø�ß�ã�Ù�è�ß�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �Ü�á��

�â�è�å���ß�Ü�ç�Ø�å�Ô�ç�è�å�Ø���Ö�â�ß�ß�Ø�Ö�ç�Ü�â�á���Ü�á���ç�Û�Ø���Ô�á�á�Ø�ë���›�Ø�¡�Ú�¡��

�È�Á�Ê�Ç�Â�Ÿ�� �ß�Ô�ç�Ø�æ�ç�� �Ø�×�Ü�ç�Ü�â�á�� �á�Ø�ê�� �Ö�Û�Ô�ß�ß�Ø�á�Ú�Ø�æ���Ù�â�å��

�·�À�Â�æ�œ�¡��

ACTIONS 

�¼�Ù�� �ì�â�è�� �ê�â�è�ß�×�� �ß�Ü�Þ�Ø�� �ç�â�� �×�Ø�æ�Ü�Ú�á�� �Ô�� �á�Ø�ê��

sustainable adventure tourism practice 

�Ù�â�å�� �ì�â�è�å�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �ã�ß�Ø�Ô�æ�Ø�� �è�æ�Ø�� �ç�Û�Ø��

�Ù�â�ß�ß�â�ê�Ü�á�Ú�� �ß�Ü�æ�ç�� �â�Ù�� �Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô�� �Ù�â�å�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì��

�ã�Ø�å�Ù�â�å�à�Ô�á�Ö�Ø�­��

BRIEF LIST OF SUSTAINABLE ASSESMENT CRITERIA

• • • • 
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1. Sustainable Planning

a. There is an institutional structure 

�Ö�â�â�å�×�Ü�á�Ô�ç�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�æ�ã�Ø�Ö�ç�æ�¡��

b.  Sustainable destination management 

strategy  �›�Ô�å�Ø���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú�Ÿ���Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ�Ÿ���å�Ø�Ú�è�ß�Ô�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ��

�ã�â�ß�Ü�Ö�Ü�Ø�æ�Ÿ���é�Ü�æ�Ü�â�á�Ÿ���Ô�Ö�ç�Ü�â�á���ã�ß�Ô�á�Ÿ���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���Ô�ê�Ô�å�×�æ��

�Ü�á���ã�ß�Ô�Ö�Ø�²�œ�¡

c.  High level of community participation 

and involvement in planning.

d. Visitor information  on sustainability 

issues. �� �›�¼�æ�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á�� �â�á�� �æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì��

�Ü�æ�æ�è�Ø�æ�¢�å�Ø�æ�ã�â�á�æ�Ü�Õ�ß�Ø�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ø�ç�Ü�ä�è�Ø�ç�ç�Ø�� �â�á�� �ç�Û�Ø��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�à�æ���ê�Ø�Õ�æ�Ü�ç�Ø�²�œ�¡

e. Seasonality and spread of visitation  

are addressed. �� �›�´�å�Ø�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�¢

�ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�� �ç�Û�å�â�è�Ú�Û�â�è�ç�� �Ô�ß�ß�� �ç�Û�Ø�� �æ�Ø�Ô�æ�â�á�æ�� �Ô�á�×�¢�â�å�� �Ü�á 

�×�Ü�Ù�Ù�Ø�å�Ø�á�ç���Ô�å�Ø�Ô�æ���â�Ù���ç�Û�Ø���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�²�œ�¡

f.  Monitoring system / instruments /

mechanism to monitor and steer visitor 

volume and activities and impact of 

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���›�Ö�Ô�å�å�ì�Ü�á�Ú���Ö�Ô�ã�Ô�Ö�Ü�ç�ì�œ�¡��
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�¥�¡���¶�â�à�à�è�á�Ü�ç�ì���µ�Ø�á�Ø���ç�æ

a.  Local added value  – the main 

�Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ�� �Ô�å�Ø�� �æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

destination. �� �›�´�å�Ø�� �ç�Û�Ø�� �à�Ô�Ü�á�� �Õ�Ø�á�Ø���Ö�Ü�Ô�å�Ü�Ø�æ�� �Ù�å�â�à��

�ç�Û�Ø�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�� �Ù�å�â�à�� �ç�Û�Ø��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�²�œ�¡��

a.  Equality of opportunity for local 

employment  �›�´�å�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �æ�ç�Ô�Þ�Ø�Û�â�ß�×�Ø�å�æ�à��

�Ø�á�ç�å�Ø�ã�å�Ø�á�Ø�è�å�æ���Ô�á�×���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ���â�ê�á�Ø�å�æ�Ÿ���â�å���Ý�è�æ�ç���Û�Ô�é�Ø��

�æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø���Ý�â�Õ�æ�²�œ�¡��

b.  Revival of rural places �� � �� �Ý�â�Õ�æ�� �Ô�å�Ø��

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�×�� �Ü�á�� �å�è�å�Ô�ß�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�¡���›�´�å�Ø�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�æ�¢

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���Õ�Ô�æ�Ø�×���Ü�á���å�è�å�Ô�ß���Ô�å�Ø�Ô�æ�²�œ�¡

a.  High level of local employment.  �›�´�å�Ø��

�Ø�à�ã�ß�â�ì�à�Ø�á�ç���â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���ç�Ô�Þ�Ø�á���Õ�ì���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�Ø�â�ã�ß�Ø�Ÿ��

�Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���ê�â�à�Ø�á�Ÿ���ì�â�è�á�Ú���ã�Ø�â�ã�ß�Ø�Ÿ���à�Ü�á�â�å�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ���Ô�á�×��

�ã�Ø�â�ã�ß�Ø���ê�Ü�ç�Û���×�Ü�æ�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�Ü�Ø�æ�²�œ�¡��

a.  Engagement of local farmers, artisans, 

and food producers in the tourism value 

chain. �� �›�·�â�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �æ�Ø�å�é�Ü�Ö�Ø�� �ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ�� �è�æ�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�ß�ì��

�æ�â�è�å�Ö�Ø�×���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�²�œ�¡

a.  Local products and crafts  are promoted 

and available for sale to visitors in 

the destination. �� �›�´�å�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß�� �ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�� �Ô�á�×��

crafts promoted to visitors via communication 

�ã�ß�Ô�ç�Ù�â�å�à�æ�Ÿ���â�å���×�Ü�å�Ø�Ö�ç�ß�ì���â�Ù�Ù�Ø�å�Ø�×���ç�â���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�²�œ�¡

a. There are schemes for visitors 

to support local community /

sustainability issues and/or they are 

supported by local tourism enterprises.

3. Cultural Heritage

a.  Support for the conservation of cultural 

assets  via income from tourism. �� �›�¼�æ��

there information on tourism support for the 

�ã�å�Ø�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á���â�Ù���Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�²�œ�¡

a. Visitor engagement  in the traditional 

lifestyle. �›�¶�Ô�á�� �é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�� �ã�Ô�å�ç�Ü�Ö�Ü�ã�Ô�ç�Ø�� �Ü�á�� �ç�Û�Ø��

�ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�Ô�ß���ß�Ü�Ù�Ø�æ�ç�ì�ß�Ø�²�œ�¡��

a. Visitor engagement with local artisans. 
�›�´�å�Ø���Ø�×�è�Ö�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�Ü�Ø�æ�¢�ê�â�å�Þ�æ�Û�â�ã�æ���ê�Ü�ç�Û���ß�â�Ö�Ô�ß��

�Ô�å�ç�Ü�æ�Ô�á�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�²�œ�¡

a. A great offer of local gastronomy 

and local products  in place. �›�¼�æ�� �ç�Û�Ø�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì���Ô�á�×���â�ç�Û�Ø�å���ß�â�Ö�Ô�ß���ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ���ã�å�â�à�â�ç�Ø�×��

�ç�â���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�æ�²�œ�¡

a.  Communication on cultural values 

and etiquette.  �›�´�å�Ø���ç�Û�Ø�å�Ø���Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ���â�á���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å��

�Õ�Ø�Û�Ô�é�Ü�â�è�å�� �Ô�ç�� �ç�Û�Ø�� �×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ø�æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ô�ß�ß�ì�� �Ô�ç��

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���Ø�é�Ø�á�ç�æ�Ÿ���æ�Ø�á�æ�Ü�ç�Ü�é�Ø���æ�Ü�ç�Ø�æ�²�œ�¡

a. Authenticity of the destination. �� �›�·�â�Ø�æ��

the practice rehabilitate and conserve cultural 

�Ô�æ�æ�Ø�ç�æ�Ÿ���Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú���Õ�è�Ü�ß�ç���Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ���Ô�å�Ö�Û�Ü�ç�Ø�Ö�ç�è�å�Ø�Ÿ���Ô�á�×��

�Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß���ß�Ô�á�×�æ�Ö�Ô�ã�Ø�æ�²�œ�¡

a.  Intangible heritage  �›�·�â�Ø�æ�� �ç�Û�Ø�� �ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø��

support the celebration and protection of 

�Ü�á�ç�Ô�á�Ú�Ü�Õ�ß�Ø�� �Ö�è�ß�ç�è�å�Ô�ß�� �Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �Ü�á�Ö�ß�è�×�Ü�á�Ú�� �ß�â�Ö�Ô�ß��

�ç�å�Ô�×�Ü�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ�� �Ô�å�ç�æ�Ÿ�� �à�è�æ�Ü�Ö�Ÿ�� �ß�Ô�á�Ú�è�Ô�Ú�Ø�Ÿ�� �Ú�Ô�æ�ç�å�â�á�â�à�ì��

and other aspects of local identity and 

�×�Ü�æ�ç�Ü�á�Ö�ç�Ü�é�Ø�á�Ø�æ�æ�œ�¡��
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4. Environmental Impact

a.  Low-impact tourism infrastructure 

applied. �� �›�¼�æ�� �ß�â�ê�� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø��

�Ö�Û�â�æ�Ø�á�� �Ø�¡�Ú�¡�� �Ø�ë�Ü�æ�ç�Ü�á�Ú�� �æ�Û�Ø�ã�Û�Ø�å�×�æ�à�� �ç�å�Ô�Ü�ß�æ�� �è�æ�Ø�×��

�Ü�á�æ�ç�Ø�Ô�×���â�Ù���Ö�â�á�æ�ç�å�è�Ö�ç�Ü�â�á���â�Ù���á�Ø�ê���ç�å�Ô�Ü�ß�æ�œ�¡��

a. Sustainable and green building  and 

construction. �� �›�·�â�� �Õ�è�Ü�ß�×�Ü�á�Ú�æ�� �Ô�á�×�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�Ü�á�Ù�å�Ô�æ�ç�å�è�Ö�ç�è�å�Ø���å�Ø�æ�ã�Ø�Ö�ç���ç�Û�Ø���ß�â�Ö�Ô�ß���Ô�å�Ö�Û�Ü�ç�Ø�Ö�ç�è�å�Ø�Ÿ���è�æ�Ø��

�á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �à�Ô�ç�Ø�å�Ü�Ô�ß�æ�Ÿ�� �Ô�å�Ø�� �Ô�á�×�� �á�â�� �Û�Ü�Ú�Û�Ø�å�� �ç�Û�Ô�á�� �ç�Û�å�Ø�Ø��

�æ�ç�â�å�Ü�Ø�æ�²�œ�¡��

a. ���À�â�á�Ü�ç�â�å�Ü�á�Ú���â�Ù���é�Ü�æ�Ü�ç�â�å�����â�ê�æ and impact 

on cultural sites and natural sites. 

a. Tourism activities of the practice 

�Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�� �ç�Û�Ø�� �ß�Ø�Ô�æ�ç�� �ã�â�æ�æ�Ü�Õ�ß�Ø�� �Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�� �â�á��

the environment and sensitive places 

�æ�è�Ö�Û�� �Ô�æ�� �ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ø�×�� �Ô�å�Ø�Ô�æ�Ÿ�� �ê�Ü�ß�×�ß�Ü�Ù�Ø�Ÿ�� �å�Ø�Ø�Ù�æ��

etc. �›�·�â�Ø�æ���ç�Û�Ø���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���Û�Ô�é�Ø���Ô���ß�â�ê���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç���â�á���ç�Û�Ø��

�Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç���Ü�á���ç�Ø�å�à�æ���â�Ù���á�â�Ü�æ�Ø�Ÿ���ã�â�ß�ß�è�ç�Ü�â�á���Ø�ç�Ö�¡�²�œ�¡

a.  Protection of biodiversity  and natural 

�Û�Ø�å�Ü�ç�Ô�Ú�Ø�¡���›�¼�æ�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �ã�å�â�ç�Ø�Ö�ç�Ü�â�á�� �â�Ù�� �á�Ô�ç�è�å�Ô�ß�� �æ�Ü�ç�Ø�æ�Ÿ��

�Û�Ô�Õ�Ü�ç�Ô�ç�æ�Ÿ�� �æ�ã�Ø�Ö�Ü�Ø�æ�Ÿ�� �Ô�á�×�� �Ø�Ö�â�æ�ì�æ�ç�Ø�à�æ�� �Ô�á�×�� �Ü�æ�� �Ü�ç��

�Ø�á�Ù�â�å�Ö�Ø�×�²�œ�¡

a. Support for nature conservation  via 

income from tourism. �� �›�¼�æ�� �ç�Û�Ø�å�Ø�� �Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á��

�â�á���ç�â�è�å�Ü�æ�à���æ�è�ã�ã�â�å�ç���Ù�â�å���á�Ô�ç�è�å�Ø���Ö�â�á�æ�Ø�å�é�Ô�ç�Ü�â�á�²�œ�¡

a.  Communication on rules �� �Ù�â�å�� �é�Ü�æ�Ü�ç�Ü�á�Ú��

natural sensitive sites/wildlife 

interaction in place. �›�´�å�Ø���ç�Û�Ø�å�Ø���Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ���Ù�â�å��

�é�Ü�æ�Ü�ç�â�å���Õ�Ø�Û�Ô�é�Ü�â�è�å���Ô�é�Ô�Ü�ß�Ô�Õ�ß�Ø�²�œ�¡

a.  Reliance on soft mobility options. �� �›�´�å�Ø��

�ê�Ô�ß�Þ�Ü�á�Ú�¢�Ö�ì�Ö�ß�Ü�á�Ú�¢�â�ç�Û�Ø�å�� �æ�â�Ù�ç�� �à�â�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì�� �â�ã�ç�Ü�â�á�æ��

�ã�å�â�à�â�ç�Ø�×�²�œ�¡

a.  Sustainable resource management 

�Ô�à�â�á�Ú�� �ç�â�è�å�Ü�æ�à�� �Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ�Ø�æ�¡���›�´�å�Ø�� �ç�Û�Ø�å�Ø��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ�Ÿ���Ü�á��

�ç�Ø�å�à�æ���â�Ù���Ø�á�Ø�å�Ú�ì�Ÿ���ê�Ô�ç�Ø�å���è�æ�Ø�Ÿ���ê�Ô�æ�ç�Ø�ê�Ô�ç�Ø�å���Ô�á�×���æ�â�ß�Ü�×��

�ê�Ô�æ�ç�Ø�²�œ�¡��
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ANNEX

Title Issued by Description
Year of 

publication

Adventure Tourism 

Development Index 

�›�´�Ç�·�¼�œ���¥�£�¥�£

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

Adventure Travel Trade 

�´�æ�æ�â�Ö�Ü�Ô�ç�Ü�â�á���›�´�Ç�Ç�´�œ�Ÿ��

International Institute of 

Tourism Studies

The ATDI is a tool for anyone 

�ê�â�å�Þ�Ü�á�Ú���Ü�á���ç�â�è�å�Ü�æ�à���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�Ÿ��

but especially for Destination 

�À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�æ���›�·�À�Â�æ�œ��

�â�å���â�ç�Û�Ø�å���ã�è�Õ�ß�Ü�Ö���Ü�á�æ�ç�Ü�ç�è�ç�Ü�â�á�æ���ê�â�å�Þ�Ü�á�Ú��

on tourism. The ATDI assesses the 

potential and readiness of countries 

�ç�â���Ö�â�à�ã�Ø�ç�Ø���Ü�á���ç�Û�Ø���Ú�ß�â�Õ�Ô�ß���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø��

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���à�Ô�å�Þ�Ø�ç���Õ�Ô�æ�Ø�×���â�á���ç�Û�Ø�Ü�å���æ�Ö�â�å�Ø�æ��

in ten pillars.

�¥�£�¥�£

�º�è�Ü�×�Ø���Ä�è�Ô�ß�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�æ���™��

Performance Standard

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

ATTA

Guidelines and Standards for travel 

�Ú�è�Ü�×�Ø�æ�¢�ç�â�è�å���ß�Ø�Ô�×�Ø�å�æ���Ü�á���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø��

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ���Ô�æ���ç�Û�Ø�ì���Ô�å�Ø���Ô�ç���ç�Û�Ø���Ö�å�è�ë���â�Ù���ç�Û�Ø��

experience

�¥�£�¤�©

�´�Ç�·�¼���¥�£�¥�£���Ý���º�Æ�Ç�¶��

Companion Report

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

�´�Ç�Ç�´�Ÿ���º�Æ�Ç�¶�Ÿ���¼�á�ç�Ø�å�á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß��

Institute of Tourism 

Studies

This special report serves as a 

�Ö�â�à�ã�Ô�á�Ü�â�á���ç�â���ç�Û�Ø���¥�£�¥�£���´�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø��

Tourism Development Index 

�›�´�Ç�·�¼�œ�¡���¼�ç���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø���ç�å�Ô�é�Ø�ß��

�Ö�â�à�ã�Ô�á�Ü�Ø�æ�Ÿ���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�å�æ�Ÿ��

�Ô�á�×���ã�â�ß�Ü�Ö�ì�à�Ô�Þ�Ø�å�æ���ê�Ü�ç�Û���Ô���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ß��

�æ�á�Ô�ã�æ�Û�â�ç�Þ�â�á�Ø���ç�Û�Ô�ç���Ü�×�Ø�á�ç�Ü���Ø�æ��

�×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á���å�Ü�æ�Þ�æ���Ô�á�×���Ú�â�â�×���ã�å�Ô�Ö�ç�Ü�Ö�Ø�æ��

�Ù�â�å���¥�§���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á�æ���ç�Û�Ô�ç���Û�Ô�é�Ø���Ô�ã�ã�ß�Ü�Ø�×��

�ç�Û�Ø���º�Æ�Ç�¶� �·�¡

�¥�£�¥�£

�¾�Ø�ì���¹�Ü�á�×�Ü�á�Ú�æ���Å�Ø�ã�â�å�ç�­���Ç�Û�Ø��

State of Climate Action 

in the Adventure Travel 

Industry

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

�´�Ç�Ç�´�Ÿ���¼�á�ç�å�Ø�ã�Ü�×���Ç�å�Ô�é�Ø�ß

The ATTA distributed a survey to 

adventure travel businesses to 

�Ø�æ�ç�Ô�Õ�ß�Ü�æ�Û���Ô���Õ�Ô�æ�Ø�ß�Ü�á�Ø���è�á�×�Ø�å�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú���â�Ù��

climate action within the industry. 

�¥�£�¥�£

GSTC Destination Criteria 

�É�Ø�å�æ�Ü�â�á���¥�¡�£

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

Global Sustainable 

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à���¶�â�è�á�Ö�Ü�ß���›�º�Æ�Ç�¶�œ

The GSTC Criteria were created to 

�ã�å�â�é�Ü�×�Ø���Ô���Ö�â�à�à�â�á���è�á�×�Ø�å�æ�ç�Ô�á�×�Ü�á�Ú���â�Ù��

sustainable tourism. 

�Ê�Ü�ß�ß���Õ�Ø���è�æ�Ø�×���Ô�æ���Ú�è�Ü�×�Ü�á�Ú���ã�å�Ü�á�Ö�Ü�ã�ß�Ø�æ

�¥�£�¤�¬

�¼�Æ�Â���¥�£�©�¤�¤�­�¥�£�¤�« 

Adventure tourism 

Good practices 

�Ù�â�å���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì� 

�Å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�à�Ø�á�ç�æ���Ô�á�×��

recommendations

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

International 

�Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á���Ù�â�å��

�Æ�ç�Ô�á�×�Ô�å�×�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á���›�¼�Æ�Â�œ

�Ç�Û�Ü�æ���×�â�Ö�è�à�Ø�á�ç���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�æ���å�Ø�ä�è�Ü�å�Ø�à�Ø�á�ç�æ��

and recommendations for adventure 

�ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ô�Ö�ç�Ü�é�Ü�ç�ì���ã�å�â�é�Ü�×�Ø�å�æ���â�á���Ú�â�â�×��

practices for sustainability for 

adventure tourism activities

�¥�£�¤�«
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Title Issued by Description
Year of 

publication

One Planet Vision for a 

responsible recovery of 

the tourism sector

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

One Planet Sustainable 

�Ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ã�å�â�Ú�å�Ô�à�à�Ø

The One Planet Vision for a 

Responsible Recovery of the Tourism 

Sector builds on the UNWTO Global 

Guidelines to Restart Tourism 

released by the Global Tourism 

�¶�å�Ü�æ�Ü�æ���¶�â�à�à�Ü�ç�ç�Ø�Ø���â�á���¥�«���À�Ô�ì���¥�£�¥�£��

�ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���â�Õ�Ý�Ø�Ö�ç�Ü�é�Ø���ç�â���æ�è�ã�ã�â�å�ç���ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�ç�â���Ø�à�Ø�å�Ú�Ø���æ�ç�å�â�á�Ú�Ø�å���Ô�á�×���à�â�å�Ø��

�æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���¶�Â�É�¼�·� �¤�¬���Ö�å�Ü�æ�Ü�æ�¡

�¥�£�¥�£

Adventure Tourism 

�À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç
�Å�Ô�ß�ã�Û���µ�è�Ö�Þ�ß�Ø�ì

�µ�Ô�Ö�Þ�Ú�å�â�è�á�×���ß�Ü�ç�Ø�å�Ô�ç�è�å�Ø���Ü�á���Ô�×�é�Ø�á�ç�è�å�Ø��

tourism. It includes analysis of 

�ã�å�â�×�è�Ö�ç�æ�Ÿ���ç�å�Ø�á�×�æ�Ÿ���Ö�ß�Ü�à�Ô�ç�Ø���Ö�Û�Ô�á�Ú�Ø�Ÿ���å�Ü�æ�Þ��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���Ø�á�é�Ü�å�â�á�à�Ø�á�ç�Ô�ß��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���à�Ô�á�ì���â�ç�Û�Ø�å�æ�¡

�¥�£�¤�£

�´���Ú�è�Ü�×�Ø���ç�â���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ü�á�Ú��

memorable and 

authentic visitor 

experiences

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

�Ç�Û�Ø���¸�á�Ú�ß�Ü�æ�Û���Á�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ã�Ô�å�Þ��

Experience Collection

�Ç�Û�Ü�æ���Ú�è�Ü�×�Ø�Õ�â�â�Þ���Ü�æ���Ô���å�Ø�æ�â�è�å�Ö�Ø���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø�×��

�ç�â���Ú�Ü�é�Ø���Ü�×�Ø�Ô�æ���Ô�Õ�â�è�ç���Û�â�ê���ç�â���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�Ÿ��

deliver and promote new and 

memorable visitor experiences. This 

�ç�â�â�ß�Þ�Ü�ç���ê�Ü�ß�ß���Ø�á�Ô�Õ�ß�Ø���ç�â���Ö�å�Ø�Ô�ç�Ø���Õ�è�æ�Ü�á�Ø�æ�æ��

�â�ã�ã�â�å�ç�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ���Ù�å�â�à���ç�Û�Ø���Ö�è�å�å�Ø�á�ç���à�Ô�å�Þ�Ø�ç��

trend for experiential travel.

�¥�£�¤�«

�´���Ú�è�Ü�×�Ø���ç�â���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�ß�Ø��

practice for tourism 

businesses

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

The Travel Foundation

�Ç�Û�Ü�æ���Ú�è�Ü�×�Ø���Ü�æ���Ô�Ü�à�Ø�×���Ô�ç���ç�å�Ô�é�Ø�ß��

professionals who want to embed 

sustainable practices within their 

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�æ�Ô�ç�Ü�â�á

�¥�£�¤�©

Sustainable Mountain 

Tourism – Opportunities 

for Local Communities

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

�È�Á�Ê�Ç�Â���›�Ê�â�å�ß�×���Ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�œ

�Å�Ø�Ö�â�Ú�á�Ü�í�Ü�á�Ú���ç�Û�Ø���ã�â�ç�Ø�á�ç�Ü�Ô�ß���â�Ù��

�à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ù�â�å���×�å�Ü�é�Ü�á�Ú��

�ç�Û�Ø���æ�â�Ö�Ü�â�Ø�Ö�â�á�â�à�Ü�Ö���Ú�å�â�ê�ç�Û���Ô�á�×��

�×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç���â�Ù���ß�â�Ö�Ô�ß���Ö�â�à�à�è�á�Ü�ç�Ü�Ø�æ�Ÿ��

this publication presents a summary 

�â�Ù���ç�Û�Ø���Ü�á�Ù�â�å�à�Ô�ç�Ü�â�á���Ú�Ø�á�Ø�å�Ô�ç�Ø�×���Ô�ç��

�È�Á�Ê�Ç�Â�à�æ���à�â�è�á�ç�Ô�Ü�á���ç�â�è�å�Ü�æ�à���Ø�é�Ø�á�ç�æ�¡��

�¥�£�¤�«

Sustainable Tourism for 

Development

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

UNWTO

�Ç�Û�Ø���º�è�Ü�×�Ø�Õ�â�â�Þ���ç�Ô�Þ�Ø�æ���Ô��

�Ö�â�à�ã�å�Ø�Û�Ø�á�æ�Ü�é�Ø���Ô�ã�ã�å�â�Ô�Ö�Û���ç�â���ç�â�è�å�Ü�æ�à�Ÿ��

�Ö�â�é�Ø�å�Ü�á�Ú���Ô���ê�Ü�×�Ø���å�Ô�á�Ú�Ø���â�Ù���ç�â�ã�Ü�Ö�æ��

�å�Ø�ß�Ô�ç�Ü�á�Ú���ç�â���Ü�ç�æ���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú�Ÿ���×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�Ÿ��

�à�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç���Ô�á�×���Ü�à�ã�Ô�Ö�ç�¡���Ã�å�â�é�Ü�×�Ü�á�Ú��

�Ú�è�Ü�×�Ô�á�Ö�Ø���ç�â���Ô�æ�æ�Ø�æ�æ���ç�Û�Ø���ç�â�è�å�Ü�æ�à��

�æ�Ø�Ö�ç�â�å�à�æ���Ü�à�ã�â�å�ç�Ô�á�Ö�Ø�Ÿ���Ü�×�Ø�á�ç�Ü�Ù�ì�Ü�á�Ú��

opportunities for sustainable tourism 

�×�Ø�é�Ø�ß�â�ã�à�Ø�á�ç�Ÿ���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú���Ô�Ö�ç�Ü�â�á�æ�Ÿ���Ô�á�×��

�Ø�á�Û�Ô�á�Ö�Ü�á�Ú���æ�è�æ�ç�Ô�Ü�á�Ô�Õ�Ü�ß�Ü�ç�ì���â�Ù���ã�å�â�Ý�Ø�Ö�ç�æ�¡

�¥�£�¤�¦
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Sustainable Innovative Practices of Adventure Tourism

Title Issued by Description
Year of 

publication

UNWTO Guidelines 

for Institutional 

�Æ�ç�å�Ø�á�Ú�ç�Û�Ø�á�Ü�á�Ú��

of Destination 

�À�Ô�á�Ô�Ú�Ø�à�Ø�á�ç��

�Â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�æ���›�·�À�Â�æ�œ

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

UNWTO

�Ç�Û�Ø�æ�Ø���Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ���Ô�Ü�à���ç�â���æ�ç�å�Ø�æ�æ��

�ç�Û�Ø���å�Ø�ß�Ø�é�Ô�á�Ö�Ø���â�Ù���Û�Ô�é�Ü�á�Ú���Ô���ß�Ø�Ô�×�Ü�á�Ú��

�â�å�Ú�Ô�á�Ü�í�Ô�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ø�á�ç�Ü�ç�ì���Ô�ç���×�Ø�æ�ç�Ü�á�Ô�ç�Ü�â�á��

�ß�Ø�é�Ø�ß���Ô�á�×���æ�Ø�ç�ç�Ü�á�Ú���Ô���æ�â�è�á�×���Ù�å�Ô�à�Ø�ê�â�å�Þ��

�â�Ù���Ö�å�Ü�ç�Ø�å�Ü�Ô���Ô�á�×���Ü�á�×�Ü�Ö�Ô�ç�â�å�æ���Ù�â�å���·�À�Â�æ�Ÿ��

based on the UNWTO.QUEST 

�¶�Ø�å�ç�Ü���Ö�Ô�ç�Ü�â�á�®���â�é�Ø�å�Ô�ß�ß�Ÿ���ç�â���ã�å�â�é�Ü�×�Ø���Ô���æ�Ø�ç��

of recommendations for DMOs to 

�Ü�à�ã�å�â�é�Ø���ç�Û�Ø�Ü�å���ã�ß�Ô�á�á�Ü�á�Ú�Ÿ���à�Ô�á�Ô�Ú�Ü�á�Ú��

�Ô�á�×���Ü�á�æ�ç�Ü�ç�è�ç�Ü�â�á�Ô�ß���Ú�â�é�Ø�å�á�Ô�á�Ö�Ø�¡

�¥�£�¤�¬

Global Report on 

Adventure Tourism

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

UNWTO

�Ç�Û�Ü�æ���Ü�æ���ç�Û�Ø�����å�æ�ç���å�Ø�ã�â�å�ç���ã�è�Õ�ß�Ü�æ�Û�Ø�×���Õ�ì��

the UNWTO on the topic of adventure 

tourism.

�Ç�Û�Ø���´�Ç�Ç�´���ê�â�å�Þ�Ø�×���ê�Ü�ç�Û���ç�Û�Ø���È�Á�Ê�Ç�Â���â�á��

�ç�Û�Ü�æ���å�Ø�ã�â�å�ç���ç�â���Û�Ø�ß�ã���Ø�×�è�Ö�Ô�ç�Ø���ç�Û�Ø���Ú�ß�â�Õ�Ô�ß��

leisure tourism industry on the core 

values of responsible tourism

�¥�£�¤�§

�¶�â�é�Ü�×� �¤�¬���Ô�á�×���Ç�å�Ô�Ü�ß�æ��

– Guidelines for trail 

user safety and trail 

protection

�·�â�ê�á�ß�â�Ô�×���ß�Ü�á�Þ

�Ê�â�å�ß�×���Ç�å�Ô�Ü�ß�æ���Á�Ø�ç�ê�â�å�Þ���Ý��

International 

Collection of best practices for on 

trail safety in a time of pandemic. 

Simple and easy to communicate 

�Ú�è�Ü�×�Ø�ß�Ü�á�Ø�æ�¡��

�¥�£�¥�£



ACRONYMS

AT  Adventure Tourism 

ATDI  Adventure Tourism Development Index

ATTA  Adventure Travel Trade Association Tourism 

CAGR  Compound Annual Growth Rate

DAV  Deutscher Alpen Verein (German Alpine Federation)

GSTC   Global Sustainable Tourism Council

MEDUSA Development and Promotion of Mediterranean Sustainable Adventure   
   Tourism

ST  Sustainable Tourism 

UNWTO World Tourism Organisation

USP  Unique Selling Point

WWF  Worldwide Fund for Nature 
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